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A cidade é uma realidade que se impde com toda sua forga.
Nada pode ser pensado sem a cidade como pano de fundo.

Os sentidos se constroem com limites.
Mas ha também limites construidos com sentidos. (Eni Orlandi)



OS SENTIDOS DE CIDADE NA PUBLICIDADE DIGITAL DOS
CONDOMINIOS DE ILHEUS

RESUMO

Esta dissertacdo volta-se para o estudo sobre os sentidos de cidade em circulagao
na publicidade digital das construtoras que vendem condominios em Ilhéus, Bahia,
Brasil. Para tanto, fiiamo-nos a Analise de Discurso tal como foi pensada no ano de
1960 por Michel Pécheux, cujos desdobramentos no Brasil estdo nos trabalhos de
Eni Orlandi. No ambito da pesquisa para compreender o digital, utilizamos como
aporte tedrico os trabalhos desenvolvidos por Dias (2011; 2012; e 2015) em sua
relacdo com o estudo do espaco urbano enquanto discurso das ruas e das redes.
Interessados em estabelecer nexo da Analise de Discurso com outras areas,
recorremos as teorizagdes de Dunker (2015) sobre a légica do condominio, bem
como referéncias para refletirmos acerca do discurso publicitario visto como
materialidade significante, tal qual sugerem os trabalhos de Carrozza (2010) e
Coutinho (2015). Ja para tratar da imbricacdo das materialidades significantes em
videos, apoiamo-nos nas formulacdes de Lagazzi (2011). Por sua vez, o corpus da
proposta consiste no material publicitario de seis condominios disponiveis nas
paginas especializadas das construtoras referentes a rede social Facebook e/ou
canais do Youtube, coletado durante o periodo de 2012-2016. Desse modo, a
analise focaliza os efeitos de sentido produzidos pelas (ir)regularidades do discurso
entendendo a publicidade sobre condominio como um discurso ficcional. Os
resultados obtidos mostram sentidos outros de aprimoramento e sofisticacéo
tecnoldgica, sobretudo, com o uso de drones em alianga com o discurso publicitario
em video, significando a cidade de llhéus-BA através do material postado e em
circulagédo no digital.

Palavras-chave: Discurso publicitario digital. Légica do condominio. Discurso
urbano. Efeitos de sentido.



THE MEANINGS OF CITY IN THE DIGITAL ADVERTISING OF ILHEUS
CONDOMINIUMS

ABSTRACT

This dissertation turns to the study on the meanings of the city in circulation in the
digital advertising of the builders that sell condominiums in llhéus Bahia, Brazil. As
such, Discursive Analysis was deployed as part of Michel Pécheux 1960’s thinking,
whose theoretical advancements for the Brazilian context belong to the work of Eni
Orlandi. Researching to understand the digital, this essay used as theoretic support
the writing developed by Dias (2011; 2012; 2015), both related to the inquiry of the
urban space and the discourse of streets and nets. Interested to set up a nexus
among Discursive Analysis and other areas, we made use of formularizations from
Dunker (2015) on the condominium’s logic, as well as references from works of
Carrozza (2010) and Coutinho (2015), to ponder the advertising discourse as a
meaningful materiality. Yet, to deal with imbrications of significant materialities in
videos, we employed formularizations from Lagazzi (2008 2011). In turn, the material
corpus comprehends advertising from six condominiums available on official pages
of construction companies on Facebook and YouTube, collected during 2012-2016.
Thus, the analysis focuses on the effects of meaning produced by the discursive
(inregularities by understanding condom advertising as a fictional discourse. The
results show other meanings of improvement and technological elaborateness,
mainly, with bringing to bear drones in the advertising discourse in videos, signifying
lIhéus, Bahia, throughout the uploaded material and in circulation of publications on
the digital space.

Keywords: Condominium’s logic. Digital advertising discourse. Meaning Effects.
Urban discourse.
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PROLOGO

No Retiro da Figueira’
(Moacyr Scliar)

[...] Enfiaram o prospecto colorido sob nossa porta. As vezes penso que se
morassemos num edificio mais seguro o portador daquela mensagem publicitaria
nunca teria chegado a nos, e, talvez... Mas isto agora sdo apenas suposicées. De
qualquer modo, minha mulher ficou encantada com o Retiro da Figueira. Meus filhos
estavam vidrados nos péneis. E eu acabava de ser promovido na firma. As coisas
todas se encadearam, e o que comegou com um prospecto sendo enfiado sob a
porta transformou-se — como dizia o texto — num novo estilo de vida.

Nao fomos os primeiros a comprar casa no Retiro da Figueira. Pelo contrario;
entre nossa primeira visita e a sequnda — uma semana apos — a maior parte das
trinta residéncias ja tinha sido vendida. O chefe dos guardas me apresentou a
alguns dos compradores. Gostei deles: gente como eu, diretores de empresa,
profissionais liberais, dois fazendeiros. Todos tinham vindo pelo prospecto. E quase
todos tinham se decidido pelo lugar por causa da seguranca.

Naquela semana descobri que o prospecto tinha sido enviado apenas a uma
quantidade limitada de pessoas. Na minha firma, por exemplo, so0 eu o tinha
recebido. Minha mulher atribuiu o fato a uma selecdo cuidadosa de futuros
moradores — e viu nisso mais um motivo de satisfacdo. Quanto a mim, estava
achando tudo muito bom. Bom demais.

Mudamo-nos. A vida la era realmente um encanto. Os bem-te-vis eram pontuais:
as sete da manha comegavam seu afinado concerto. Os pbneis eram mansos, as aleias
ensaibradas estavam sempre limpas. A brisa agitava as arvores do parque — cento e
doze, bem como dizia o prospecto. Por outro lado, o sistema de alarmes era impecavel.

Os guardas compareciam periodicamente a nossa casa para ver se estava tudo bem —

! Empresto do escritor gaticho Moacyr Scliar a entrada para a discussao que propomos desenvolver
nessa dissertagdo, a partir da reproducao do texto “No Retiro da Figueira”, originalmente publicado na
obra Antologia de Contos Brasileiros Contemporaneos (2005). Agradeco a Profa. Dra. Lucia
Fernanda Pinheiro Coimbra Barros, pela sugestdo deste conto que se alinha ao tema da presente
pesquisa.
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sempre gentis sempre sorridentes. O chefe deles era uma pessoa particularmente
interessada: organizava festas e torneios, preocupava-se com nosso bem-estar. Fez
uma lista dos parentes e amigos dos moradores — para qualquer emergéncia, explicou,
com um sorriso tranquilizador. O primeiro més decorreu — tal como prometido no
prospecto — num clima de sonho. De sonho, mesmo.

Uma manh& de domingo, muito cedo — lembro-me que os bem-te-vis ainda
n&do tinham comegado a cantar — soou a sirene de alarme. Nunca tinha tocado antes,
de modo que ficamos um pouco assustados — um pouco, ndo muito. Mas sabiamos
0 que fazer: nos dirigimos, em ordem, ao saldo de festas, perto do lago. Quase
todos ainda de roup&o ou pijama.

O chefe dos guardas estava Ia, ladeado por seus homens, todos armados de
fuzis. Fez-nos sentar, ofereceu café. Depois, sempre pedindo desculpas pelo
transtorno, explicou o motivo da reunido: é que havia marginais nos matos ao redor do
Retiro e ele, avisado pela policia, decidira pedir que ndo saissemos naquele domingo.

— Afinal — disse, em tom de gracejo — esta um belo domingo, os péneis estao
ai mesmo, as quadras de ténis...

Era mesmo um homem muito simpatico. Ninguém chegou a ficar
verdadeiramente contrariado.

Contrariados ficaram alguns no dia seguinte, quando a sirene tornou a soar
de madrugada. Reunimo-nos de novo no saldo de festas, uns resmungando que era
segunda-feira, dia de trabalho. Sempre sorrindo, o chefe dos guardas pediu
desculpas novamente e disse que infelizmente ndo poderiamos sair — 0s marginais
continuavam nos matos, soltos. Gente perigosa; entre eles, dois assassinos
foragidos. A pergunta de um irado cirurgido o chefe dos guardas respondeu que,
mesmo de carro, ndo poderiamos sair; os bandidos poderiam bloquear a estreita
estrada do Retiro.

— E vocés, por que ndo nos acompanham? — perguntou o cirurgido.

— E quem vai cuidar da familia de vocés? — disse o chefe dos guardas,
sempre sorrindo. Ficamos retidos naquele dia e no sequinte. Foi ai que a policia
cercou o local: dezenas de viaturas com homens armados, alguns com mascaras
contra gases. De nossas janelas ndés os viamos e reconheciamos: o chefe dos

guardas estava com a razao.
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Passavamos o tempo jogando cartas, passeando ou simplesmente nao
fazendo nada. Alguns estavam até gostando. Eu ndo. Pode parecer presuncgao dizer
isto agora, mas eu ndo estava gostando nada daquilo.

Foi no quarto dia que o avido desceu no campo de pouso. Um jatinho.
Corremos para la. Um homem desceu e entregou uma maleta ao chefe dos guardas.
Depois olhou para nés — Amedrontado, pareceu-me — e saiu pelo portao da entrada,
quase correndo.

O chefe dos guardas fez sinal para que ndo nos aproximassemos. Entrou no
avido. Deixou a porta aberta, e assim pudemos ver que examinava o conteudo da
maleta. Fechou-a, chegou a porta e fez um sinal. Os guardas vieram correndo,
entraram todos no jatinho. A porta se fechou, o avido decolou e sumiu.

Nunca mais vimos o chefe e seus homens. Mas estou certo que estdo
gozando o dinheiro pago por nosso resgate. Uma quantia suficiente para construir
dez condominios iguais ao nosso — que eu, diga-se de passagem, sempre achei que

era bom demais.
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INTRODUCAO

O enredo do conto No Retiro da Figueira nos auxilia a pensar sobre o discurso
publicitario e seu funcionamento tomado enquanto materialidade. Na esfera do conto,
aquilo que é chamado de prospecto se refere a uma publicidade impressa que
apresenta o empreendimento a fim de que este seja alvo de desejo do publico a quem
se destina. Além disso, se pode fazer uma leitura critica em razdo da contradicdo
sobre o sequestro dos moradores, de modo que tal contradicdo € exposta pelo efeito
da inversdo que o enredo produz.

Dessa maneira, é preciso entender de que modo essa histdria nos toca na
contemporaneidade, porque nao sé publicidades como também varios tipos de
conteudo circulam na rede mundial de computadores (Internet) e seus correlatos,
isto €, a gama de dispositivos que péem em movimento discursos dia apds dia. Do
nosso lugar de entremeio, consideramos que o sujeito é determinado por suas
condicoes histéricas e estas podem se alterar de tempos em tempos. Nesse sentido,
a busca por “algo que falha, algo que falta” enquanto equivoco desacomodou o0s
sujeitos a ponto destes se empenharem a procura daquilo que oS mesmos
nomearam de seguranca.

Como realizacao da pratica de tal seguranca, os sujeitos comecaram a
construir muros a fim de se livrarem das ameacas, do inimigo, daquele outro alheio e
diferente deles. O problema é que fizeram isso sem se dar conta que a dita e tao
sonhada seguranca poderia ocasionar o efeito reverso, tal como pode ser
exemplificado pelo desfecho do conto de Scliar. Pertinente a essa questao, ressoa
um ja dito encontrado na letra da cancdo Minha Alma (A Paz Que Eu Nao Quero)
que afirma: “As grades do condominio sao pra trazer protecao, mas também
trazem a duvida se é vocé que ta nessa prisdo” (YUKA, 1999 — grifo nosso)>.

No referido excerto, o sentido de prisdo pode ser interpretado para além do
aprisionamento que as palavras podem trazer: do tal sentido de prisdo que faz com

que, na transparéncia, tentemos controlar o sentido dos vocébulos desconsiderando

2 Palavras presentes no discurso musical da letra da cangdo Minha Alma (A Paz Que Eu Nio Quero)
cuja autoria € do compositor Marcelo Yuka e interpretada pelo vocalista Falcao do grupo O Rappa no
ano de 1999. Esta & uma das faixas do aloum — Lado B Lado A, conforme fonte consultada através
do link: https://musicasbrasileiras.wordpress.com/2010/05/27/minha-alma-a-paz-que-eu-nao-quero-o-
rappa.
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totalmente a opacidade destes. Contrarios a concepg¢do de que os sentidos nao
estdo colados as palavras, compreendemos que na formulacdo musical o sentido de
prisdo resiste, tem mao dupla. E a0 mesmo tempo m&o e contram&o, causa efeito
bem como é suficiente para desestabilizar a ordem ou organizacao daquele “mundo
semanticamente normal”, alvo da critica de (PECHEUX,1997) visto que, ao tempo
em que almeja a seguranca, o sujeito da cancao se vé aprisionado pelas grades que
Ihe trazem a sensacéao de estar seguro.

Diante disso, ao pensar sobre as atuais condi¢cdes dos condominios, notamos
qgue € possivel encontrar na Internet paginas especializadas, aquelas que hospedam
as publicidades. Nesse viés, ao por a prova a evidéncia do sentido tomado como
transparente, concebemos que as publicidades administram sentidos os quais nao
s6 recaem sobre o produto (0 condominio x ou y), mas também desliza para a
cidade de llhéus.

Cabe observarmos ainda, no que concerne a esse contexto, que nao
podemos fazer um backup * do passado simbdlico da cidade de llhéus. Também néo
se pode deixar de fazer mencédo a vida urbana na época aurea do cacau e a
ocupacgao do espaco pelos ilheenses naquelas condicées de producao.

Além desse movimento, a forga do imaginario urbano permite que a cidade de
llIhéus, no Sul da Bahia, seja nomeada como “Terra de Jorge Amado”, assim como a
cidade de Cruz Alta no Rio Grande do Sul recebe o nome de “Terra de Erico
Verissimo”. Todavia, no caso de llhéus, nos parece que a cristalizagdo desse sentido
vai muito além do que uma mera transposicao de elementos da ficcdo amadiana para
o ambiente citadino. Em virtude dessa constatacdo, desejamos verificar se o
imaginario urbano, através do discurso publicitario digital, atualiza e/ou (re)produz
sentidos no século XXI sobre a cidade de lIhéus.

Visando produzir uma analise que nao se esgota nas paginas que seguirao, é
que abrimos as veredas para se pensar na publicidade digital dos condominios em
llhéus. Desse modo, a presente dissertacdo mantém estreita relacdo com a Andlise
de Discurso (doravante AD), tal como foi formulada no ano de 1960 na Franca, por
Michel Pécheux, cujos desdobramentos no Brasil estdo nos trabalhos de Eni Orlandi.

Nessa mesma linha de estudos, Cristiane Dias dedica-se ao estudo

discursivo do digital desde os anos 2000. A pesquisadora empreende seu gesto de

®Empréstimo de origem inglesa que incorporamos ao nosso discurso por conta do atravessamento do
digital em nossas préticas discursivas.
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interpretacdo, revisitando a teoria ja consolidada para formular a reflexdo
pertinente as redes sociais. Procedendo dessa maneira, a mesma contribui para o
aprofundamento de um tema, pois na atualidade tem crescido o numero de
trabalhos que se dedicam a analise de discurso digital com propostas, as quais ao
realizarem gestos de interpretacdo, questionam os discursos em circulagdo e seu
funcionamento nas midias digitais.

Desse modo, tais trabalhos particularizam em termos de condicdes de
producdo do século XXI, a constituicAo inseparavel de sujeitos e sentidos
determinada pela forma de lidar com o espaco, com a tecnologia e com a linguagem
materializada pelo discurso — seja o0 da rede, o0 da rua, ou mesmo sobre uma parte
da cidade —, de modo que nos estimulam a problematizar o mecanismo da
reproducao e transformacao dos sentidos. Segundo Dias (2011, p. 55), “Ha uma
linguagem do urbano no que diz respeito ao funcionamento da Internet e essa
linguagem tem ma&o dupla, do urbano no digital e do digital no urbano”. Com tal
afirmacao, é possivel perceber que na contemporaneidade o digital ja se constitui
como um atravessamento do discurso urbano no discurso digital.

Essa inquietacdo nos levou a constituir um corpus sobre o material
publicitario digital correspondente a seis condominios da cidade de llhéus: Cidadelle
Praia do Sul, Residencial Victoria, Reserva Brisa do Mar |l, Pontal Privilege, Solaris
Residencial Clube e Baia Marina Residence. O material coletado é pertinente as
publicidades hospedadas nas paginas da rede social Facebook e/ou no portal de
videos Youtube das construtoras (Cicon, Cidadelle e Urbplan e Remax) e/ou do
préprio condominio em questdo®*. Com duracdo de no maximo 3:00 minutos, sdo
publicidades que circularam no periodo de 2012 a 2016, as quais continuam
armazenadas nas paginas que as postaram até o presente momento.

Objetivamos, nesse sentido, proceder a analise os trés videos relativos ao

condominio Residencial Victoria e, igualmente, analisar recortes discursivos

*Os links abaixo correspondem aos enderecos referentes as paginas das construtoras citadas,
disponiveis na rede mundial de computadores (Internet):
https://www.facebook.com/cidadelle/?ref=ts&fref=ts —
https://www.youtube.com/watch?v=HdE7ZMfAn8M&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=7EM848AA9bY
https://www.youtube.com/user/CiconConstrutora/videos-
https://www.facebook.com/pg/ciconconstrutora/videos/?ref=page_internal
https://www.youtube.com/channel/UCI--cK3QBnZ7y-pKHKIxyNg
https://www.facebook.com/pg/SSNIncorp/videos/?ref=page_internal —
https://www.youtube.com/watch?v=Y9ypXmbAoGAhttps://www.youtube.com/channel/UCiuCCW2qrY!
A9QY_Asr 42Q
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referentes aos videos de cada um dos condominios a seguir: Cidadelle Praia do Sul,
Pontal Privilege, Solaris Residencial Clube, Baia Marina e, por fim, o Reserva Brisa
do Mar II. Dessa forma, constituimos nosso corpus com essas oito materialidades
hospedadas em ambiente digital.

A luz dos conceitos norteadores que sustentam a teoria da AD trazemos a
baila a seguinte questdo de andlise: De que forma o discurso publicitario dos
condominios contribuem para a (re)significacao dos sentidos sobre a cidade
de llIhéus? Dito de outro modo, como esse discurso significa ou (re) significa a
cidade de llhéus?

Diante de tal incursdo tedrico-analitica, convém pontuarmos a dificuldade
encontrada em termos de estado da arte no que se refere a trabalhos especificos
em AD sobre o tema abordado, bem como quanto a articulagdo com a Psicanalise
no que tange a nocéo da légica do condominio. Outro ponto que destacamos € a
inexisténcia de trabalhos que apresentassem como objeto de pesquisa os discursos
dos videos das construtoras de condominios de Ilhéus.

Pontuamos que a pratica de vender o condominio através da publicidade
digital obteve significativo diferencial quando se passou a aumentar a lente para o
exterior do condominio e focalizar a cidade de llhéus. Ao procedermos a andlise cujo
objeto de estudo deriva para a cidade de llhéus, convém recorrer a historiografia
regional, desconfiando de suas informacdes, ou seja, tomando a historiografia como
discurso e a Histéria como uma disciplina interpretativa (PECHEUX, 1983).
Enquanto analistas, precisamos tomar partido a fim de que, ao defender a posi¢éao
de uma relagdo menos ingénua com o discurso, seja possivel compreender que o
sentido sempre pode ser outro, mas nao qualquer um.

Dessa maneira, ao lancarmos o olhar para publicidades dos condominios,
cabe refletir em relagdo ao valor metonimico da totalidade (que € a cidade de IIhéus)
como também analisar os efeitos de sentidos postos em circulacdo através do
funcionamento do discurso publicitario nas midias digitais.

Assim, propomos a divisdo desta dissertagdo em quatro partes. Na primeira
parte, trataremos da nocdo da ldgica do condominio e relacionaremos as
contribuicées na perspectiva discursiva com a Psicanalise, bem como discutiremos
sobre o condominio e sua sistematizacdo para verificar de que forma a logica do
condominio formulada por Dunker (2015), em seu estudo realizado em nivel de
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Brasil, nos instiga a pensar o todo (a cidade) com base em uma parte: o
(condominio).

Na segunda parte, nos dedicaremos a descrever o funcionamento do discurso
publicitario, tomando-o enquanto materialidade significante. Ao relacionarmos a
questao do “bombardeio” de imagens projetadas pela sociedade do espetaculo, tal
como foi reformulada por Medeiros (2013), para tratar do capitalismo, ousamos
ainda discutir sobre o processo de se “consumir imagens”, tdo caro a sociedade
atual.

Ja na terceira parte, procederemos ao batimento entre descricdo e
interpretagdo do nosso corpus, mobilizando os dispositivos tedricos e
individualizando o dispositivo analitico para trazer a baila as regularidades ou
irregularidades, assim como para entender quais efeitos de sentidos estdo em suas
formulacbes. A quarta parte, dara conta por sua vez dos gestos de analise
propriamente ditos. Por fim, na parte intitulada Formas de habitar, trabalhar e amar -
experiéncias improdutivas de determinagdo serédo feitas consideragcbes sobre a
proposta empreendida, no sentido de dar a esta um efeito de fecho (GALLO, 1992),
porque sabemos que em AD a questao estard sempre aberta e propicia a novas
analises.

Portanto, esperamos corresponder ao entendimento do que concerne a
producéo dos efeitos de sentidos: as publicidades de condominio, enquanto parte do
processo de disseminagcdo de condominios no Brasil repetem e/ou atualizam
padrbées imagéticos, em virtude da producao de “outros ou novos” sentidos? Dessa
forma, esta aberto o convite para que possamos entender como a circulacdo de
sentidos produz gestos de interpretacdo sobre a cidade, sendo esta materializada

pelo discurso.
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1 CONDOMINIO COMO LACO SOCIAL

1.1 A sistematizacao do condominio

Ao pensar a respeito do estado da arte sobre o tema dos condominios em sua
relagdo aproximada com estudos correlatos ao discurso e este como lago social, é
que elegemos a obra intitulada Mal-estar, sofrimento, sinfoma: uma psicopatologia
do Brasil entre muros (2015) para compor a nossa fundamentacao tedrica. Nesta
obra, o professor e psicanalista Christian Dunker traz a nogdo designada por ele de
“l6gica do condominio”, ao forjar a elaboragédo de uma metafora para seu estudo.

Baseado na Psicandlise, Dunker (2015) afirma que a implantagéo da vida em
forma de condominio no contexto brasileiro configura-se enquanto um deslocamento
consideravel, pois ndo se altera somente a forma de moradia. Isso porque, o autor
afirma que, na vida em condominio, as relagées entre o0s sujeitos também se alteram
em razao de uma mudanga no trato com a autoridade.

O autor explicita que, conjuntamente a imagem da vida em condominio, se
configuram arranjos de um sintoma que se sustenta em ideais, desejos e leis. A titulo de
exemplo da mudanca no trato com a autoridade, Dunker (2015) remonta um dito
corrente que a autoridade replicava quando era interpelada se valendo de outra
pergunta. Para que se impusesse enquanto sujeito investido de um poder, “tirava do
bolso” uma expressao capaz de intimidar o adversario em certo tom ameacador: “-Vocé
sabe com quem esta falando?”.

Esse discurso se enquadraria de forma contraria a figura do sindico enquanto
autoridade dentro de um condominio. Pois, para o autor, a figura do sindico se
aproxima da figura de um gestor, o qual se torna uma instrumentalizacao da lei. Dai
que essa posicao lhe permite proferir a seguinte afirmacao quando interpelado:
“Estou zelando pelo regulamento, sé cumpro regras”. Se nos centrarmos nessa
figura do sindico em termos da AD, podemos analisa-la enquanto uma posicao-
sujeito, uma vez que, quando o sindico toma a palavra, ele dita “a ordem do

discurso” do condominio.
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Essa autoridade, no entanto, é constituida a partir do cotidiano do condominio e
de suas demandas especificas. No que se refere a isso, 0 autor faz uma critica em
relacdo a fungdo exercida pelo sindico, quando esta parece ter sofrido um
deslocamento. Segundo Dunker (2015) “Se antes a autoridade dizia como gozar em
imagem e espelho do pai, agora ela se contenta em gerenciar o gozo perturbador do
outro”. (DUNKER, 2015, p.78). Dessa forma, o dominio autoritério que antes se tinha
em ambiente familiar na figura paterna, foi transferido para o espaco impessoal do
condominio. Nesse sentido, as demandas de tal espagco dao conta de pbér em
evidéncia os conflitos internos entre vizinhos causados pela homogeneidade, na dita
convivéncia entre iguais, sendo, na maioria das vezes, a via para solucao desses
entraves: o hiperregramento. °

A respeito disso, temos a obra Gestdo de Condominio: direto ao assunto
(2017), a qual se estabelece como um guia de conduta para sindicos e gestores de
condominio. O livro esta divido em catorze temas relativos ao condominio, sendo um
desses temas o Condominio Sustentavel. Nao por acaso, essa foi a tematica
motivadora para que se formulasse a segunda edicdo da obra citada. Dunker (2015)
define como caracteristica da gestdo condominial a compulséo legislativa.

Observando criticamente esse manual, entendemos que ele se propbe a

cristalizar um suposto “saber sobre”

o condominio com base em leis juridicas, e,
igualmente, através das experiéncias de um dos autores, quando este exerceu o
cargo de sindico. Dessa forma, no tocante ao cumprimento das regras, os autores
apontam os direitos e deveres dos condéminos, ja atravessados pelo discurso do

Direito. Sendo assim, afirmam que:

O bem-estar do condémino, de sua familia, do seu inquilino, do seu
visitante, a conservacdo e valorizagdo do seu patriménio, tudo isso é
produto das proprias condigdes que o condominio oferece, mas, acima de
tudo, de observancia de regras nascidas dos usos e costumes, hoje
consolidadas na Legislagao e/ou sendo parte integrante das Convengoes e
Regimentos Internos dos condominios (TABOSA; TABOSA; 2017 p. 32).

Dessa forma, sdo implantadas leis internas decorrentes das problematicas
que surgem de forma inesperada, fazendo com o que o ambito das relacdes

® Excesso de regras compreendido aqui como o gesto demasiado da presenca da intertextualidade
juridica implicita no ambiente do condominio.

Entendemos esse “saber sobre” da mesma forma que Costa (2012), quando a autora afirma que:'[...]
saber sobre a lingua, lugar em que o sentido é vigiado para que ndo haja a possibilidade do sentido
vir a ser outro. Inclusive, seu carater normativo e sua tendéncia a formular regras contribuem para a
construgao de um efeito de estabilidade l6gica do sentido” (COSTA, 2012, p. 35).
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pessoais seja regido por posturas legislativas. Temos ai marcado o que seria
prejudicial, no que diz respeito a concepg¢ao da posicao-sujeito sindico ser tomada
enquanto posicao-sujeito gestor, uma vez que, segundo Dunker (2015), o gestor ndo
necessariamente resolve um problema, ele processa ou opera burocraticamente em
favor da solugcao do mesmo.

Ao trazermos essa discussdo analoga aos condominios e seus regramentos
para o campo da AD, focalizamos o trabalho da pesquisadora Suzy Lagazzi, no
capitulo VI de sua obra intitulada O desafio de dizer ndo (1988) quando a autora
formula a nocao de juridismo. Tal nogao parte da hipétese de que as relagdes do
nosso cotidiano sdo permeadas de regramentos implicitos, ainda que estas nao
estejam prescritas em documentos oficiais. Essa suposicdo nos sugere repensar a
respeito da passagem para o implicito a partir da transicdo do juridico para o
juridismo. No tocante a isso, a autora descreve que as leis, enquanto obrigatérias,
devem ser cumpridas sem espaco para refutagdo, como uma pratica ja naturalizada
pela instancia juridica.

Lagazzi (1988), entretanto, afirma também, que diferentemente da aplicagdo
de leis juridicas, o cotidiano das relacbes interpessoais ndo obedeceria a leis
(explicitas). Diante dessa constatacdo, surge a nocdo que a autora nomeia por
juridismo. Apds mobilizar a nocao de sujeito-de-direito para o cotidiano das relacées,
ela chega a conclusdao de que o embate entre cobrancgas e justificativas, direitos e
deveres caracteriza um juridismo que enquanto ‘“intertextualidade da instancia
juridica do Direito” se coloca no nivel do ndo-dito, do implicito (LAGAZZI, 1988, p.
46). Este implicito sdo justamente as condutas legislativas nao escritas, porém que,
supostamente, funcionam por meio de combinados, contratos e obediéncia a regras,
as quais passaram a incorporar as praticas sociais e discursivas dos sujeitos.

Ao mobilizarmos tal conceito da autora para a esfera dos condominios na
vertente discursiva, entendemos o quanto as “leis”, que no caso séo as leis internas
especificas do condominio, repercutem nesse ambiente por meio dos regimentos
privados. Nesse sentido, ao observarmos a descrigdo referente aos deveres dos
conddminos exposta pela obra Gestdo de Condominio: direto ao assunto, um dos
deveres € justamente “Cumprir e fazer cumprir a Convencdo do Condominio e o
Regimento Interno” (TABOSA; TABOSA, 2017, p.32).

A respeito disso, os autores ainda afirmam que, independente do condémino

fazer parte ou nado de funcbes administrativas dentro do condominio, “cabem
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DIREITOS, DEVERES e obediéncia as normas que preveem algumas
PROIBICOES”. (TABOSA; TABOSA, 2017, p. 32 — grifo dos autores). Ao
analisarmos essa citacdo, nos chama a atencédo o destaque dado pelos autores na
superficie textual as palavras: direitos, deveres e proibi¢cdes, todas escritas em caixa
alta.

Desconfiando de tal acao, entendemos que esta funcionando nesse discurso
um direcionamento do trajeto de leitura para que o leitor “especializado” considere
tais vocabulos, a fim de que isso faca parte do cotidiano de quem habita e/ou
administra um condominio. Dessa maneira, as palavras no discurso do manual sao
tomadas em sua transparéncia sem espagos para questionar a que interesses
sobredeterminam tais proibigcdes, uma vez que isso ja esta previsto discursivamente
pelos documentos.

No tocante a isso, empreendemos uma analise de um decreto cujo objeto de
litigio foi o ato de brincar de criancas (vide anexo 1), quando este funciona
discursivamente por efeito de um juridismo, tal como foi proposto por Lagazzi (1988).
Em nosso gesto de analise, entendemos que tal documento foi escrito de forma
imperativa, cujo texto ndo da margem a contestacdes. Ja a sua descricao revela o
apagamento da autoria da posicao-sujeito (sindica) quando esta formula a
argumentacao por efeito de enumeracdo de fatos e normativas. Esse efeito nos
remete a afirmacado de Dunker (2015), quando o autor afirma que o discurso do
sindico é aquele que apaga a pessoalidade e que vale como instrumento de
afirmacao da regra.

Nessas condicbes, isso acarreta, em termos analiticos, um excesso de
determinacao que toca no ponto que Dunker (2015) chamou de hipertrofia da regra.
No caso em questdo, ha uma transferéncia da autoridade para o discurso do
regimento privado proferido pela posicao-sujeito (sindica), pois até as criancas
devem obedecer a tal determinacdo enquanto regra interna e dever de qualquer
habitante. As atividades das criancas sdo, dessa forma, interpretadas na mesma
6tica de um condémino, pois de acordo com Tabosa e Tabosa (2017):

O conddmino deve assim exercer o seu papel, exigindo seus direitos,
cumprindo seus deveres, evitando o que lhe é proibido, mas acima de tudo,
usando o bom senso e procurando contribuir com a harmonia condominial
(TABOSA; TABOSA; 2017 p. 36).
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Além disso, no caso especifico de nossa analise, notamos que o tratamento
para “‘questbes de ordem”, seguranca e conforto dos demais moradores, sao
resolvidas por meio da formalizacdo e agendamento prévio de um espaco extra. Isto
€, ha necessidade de retirar de circulagdo do ambiente do condominio o elemento
transgressor e imprevisto, ou seja, lancar para fora do ambiente aquilo que ameaca
a sua logica. No discurso do manual do condominio, encontramos uma secao que
trata sobre 0 uso inadequado dos elevadores e coloca como suspeicao desse uso a
brincadeira de criangas. Nesse viés, os autores advertem que:

As brincadeiras de criangas podem prejudicar o bom funcionamento do
equipamento, pondo em risco principalmente a seguranga do equipamento.
Portanto, comportamentos tais como os abaixo indicados, a titulo de
exemplo, devem ser evitados (TABOSA; TABOSA; 2017 p. 89).

Na sequéncia, os autores elencam os comportamentos, a saber: pulos dentro
da cabine, balancadas, forcamento da abertura da porta com o elevador em
movimento e, por ultimo, sair da cabine pulando. Tomando esse discurso fora das
suas condi¢cées de producdo, interpretamos que a seguranga do equipamento nos
parece ser mais importante do que a seguranca e o lazer das criancas. Dessa forma,
nos chama a atencéo o fato de que o mesmo manual que defende em outra parte
que é preciso viver harmoniosamente como se o condominio fosse uma familia’,
entender as criangas como elementos intrusivos que se constituem como ameacgas a
seguranca e a dita ordem do ambiente.

Desse modo, por um lado, ao invés de aumentar a fiscalizacao e o dialogo
entre a gestdo do condominio e os responsaveis pelo publico infantil, o manual
indica que a saida esteja em estabelecer um padrao comportamental a fim de sanar
0Ss provaveis prejuizos ao equipamento. Por outro lado, tal manual deixa em
suspenso que, em se tratando de criancas, essas ag¢des fazem parte do ato de
brincar e se expressar, isto é, de “gastar energia’, uma vez que as criangas
necessitam do lazer ofertado e vendido pelas publicidades de condominio e ndo de
limites comportamentais.

Sobre isso, Dunker (2015) afirma que é como fruto da necessidade de se

estabelecer muros, fronteiras e marcacgdes, que se acaba por fixar lugares como: “o

’'Os autores afirmam que “[...] Para uma boa convivéncia, se faz necessario que haja concessées,
entendimentos e bom senso. Quantas e quantas vezes deixamos de atender nossos anseios para
atendermos 0s anseios da esposa, do marido ou dos filhos. No condominio ndo deveria ser diferente;
como numa familia; num condominio se vive em comunidade [...]” (TABOSA; TABOSA; 2017 p. 35).
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lugar dentro e o lugar fora”. Estes determinantes se alinham justamente com a
premissa basica da légica do condominio: excluir o que esta fora de seus muros. Tal
exclusao, por sua vez, cria zonas de passagem e zonas que interditam a passagem
dos sujeitos, como no exemplo do decreto analisado.

Ao conceber o ambiente do condominio como ultrarregrado, Dunker (2015)
afirma que, ao lado da agradavel solu¢do de viver com pessoas de mesma classe
social, de mesmo padrdo e até de gostos semelhantes, aparece algo que Freud
(2011) intitulou de “narcisismo das pequenas diferencas”. Fomos buscar uma
sustentacdo em Freud para tratar sobre esse narcisismo. Baseando-se em Freud, a
expressao surge quando o autor tenta empreender uma interpretacdo sobre as
diferencas entre povos. Nesse sentido, o autor menciona sobre 0s judeus e sua
intolerancia que entrava em contradicdo com o préprio principio de religiao, uma vez
que este afirma existir uma facilidade em ligar pessoas no amor, desde que sobrem
outras para se render a agressividade. Nesse terreno intolerante € que Sigmund
Freud detecta o fendmeno do estranhamento ocasionado pela diferenca. Dessa
forma o autor aborda como cunhou tal expresséao:

Certa vez discuti o fenbmeno de justamente comunidades vizinhas, e
também préximas em outros aspectos, andarem as turras e zombarem uma
da outra, como os espanhois e os portugueses, os alemaes do norte e os do
sul, os ingleses e o0s escoceses etc. Dei a isso 0 nome de “narcisismo das
pequenas diferengas”, que ndo chega a contribuir muito para seu
esclarecimento. Percebe-se nele uma cOmoda e relativamente indcua
satisfagcdo da agressividade, através da qual é facilitada a coeséo entre os
membros da comunidade (FREUD, 2011, p.60).

Amparado nessa expressdao cunhada por Freud (2011), o psicanalista
Christian Dunker afirma que, na esfera dos condominios, o grau mais elevado desse
narcisismo provocaria uma aceleracao do que ele nomeou de “l6gica da inveja”. Tal
l6gica funciona de modo que as minimas diferencas ganham maiores proporgoes.
Logo, o sentimento de inveja se sustenta via o seguinte imaginario: “aqueles que
estdo 14 fora, querem entrar’, o que acarreta a satisfacdo inconsciente do sujeito
habitante do condominio.

Conforme as palavras do autor, isso se processaria na seguinte forma:

O sentimento de que todos os outros estdo em uma vida extremamente
intensa, eroticamente rica e movimentada, enquanto ndés mesmos
enfrentamos nossa banalidade de modo solitario € um caso particular do
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sofrimento interpassivo organizado pela relagdo intra/extra muros
(DUNKER, 2015, p.71).

Outro ponto que o autor reforca é que, nesse ambiente, ocorre um
distanciamento entre patrées e empregados. A concepcédo da atmosfera “familiar”
que consentia que um filho bastardo ou uma secretaria do lar fosse um parente
préximo e que estivesse em pleno contato com os membros das familias, ndo cabe
mais nesse ambito. De modo semelhante, também néo € aceitavel nesse espaco, a
condicdo de “agregado”, figura mencionada, por exemplo, em textos literarios
machadianos.

E, sobretudo, na transicdo para a vida do condominio, que ha a exigéncia de
que o empregado se apresente com seu uniforme impecavel e entre por
dependéncias distintas que os patrdes. O autor ainda menciona que nas primeiras
publicidades de condominio isso era prometido de modo que essa convivéncia entre
funcionarios e habitantes demarcaria a fronteira entre o lugar do habitante e do
funcionario, visto que, enquanto o primeiro entraria “pela frente”, o segundo entraria
“pelos fundos”. Deste modo, nessa forma de vida chamada condominio, cria-se
aquilo que Dunker (2015) denomina de falso pertencimento. Essa dita falsidade
culminaria na ideia que corresponde a um modo de viver regulado por certa estética,

a qual tende a homogeneizar o espaco e a circulagao deste.

1.2 Lugar utépico e/ou murado

A suposta estética que contribui para homogeneizar o0 ambiente nos permite
conceber que a ideia de perfeicdo nao esta dissociada do condominio. Nessa secao,
desdobramos tal ideia nos valendo do aporte teérico encontrado em Dunker (2015) e
outros autores para entender essa concepcdo no campo do condominio. Nesse
sentido, o psicanalista esclarece que o condominio ndo é simplesmente um ideal ou
uma ideia que regula a afirmacdo de um desejo, posto que o condominio seja a
realizacdo do ideal. E, sendo classificado enquanto ideal realizado, deixa de ser um
ideal. Por conta disso, seria mais adequado falar em uma utopia privada,
considerando que se abandona a concepg¢ao de uma coletividade inclusiva.

Dunker (2015) afirma que, embora os primeiros projetos de condominios

ganhem corpo no Brasil em 1973, estes se revelam também enquanto ilusdo pré-
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fabricada que encontram seu sentido de realidade. Segundo este pesquisador, trata-
se de uma promessa de ilha de serenidade que € capaz de traduzir as ilusées de um
sonho brasileiro mediano de consumo. Assim, a metafora da ilha para designar o
espaco dos condominios, se revela:

Uma regido, isolada do resto, onde se poderia livremente exercer a
convivéncia e o sentido de comunidade entre iguais. Um retorno para a
natureza, uma vida com menos preocupacao, plena de lazer na convivéncia
entre semelhantes. Uma comunidade de destino se apresenta em inUmeras
variantes: verticais, horizontais, residenciais, comerciais, privadas e até
mesmo publicas (DUNKER, 2015, p. 47).

Nesse viés, o condominio é pensado para além de um lugar cujo objetivo é a
moradia, uma vez que se constitui enquanto representacdo que recupera o conceito
de utopia privada, em razdo do status conferido ao seu morador. Como exemplo
concreto de tal utopia, fazemos alusdo ao condominio de luxo Green Harbour Fly In
Destiny? (fotos vide anexo 2), que seria construido nas proximidades do Lago de
Furnas, em Minas Gerais. A previsao de conclusdo de tal empreendimento estaria
programada para o final de 2015.

Tal empreendimento luxuoso € destinado a classe de empresarios, porque a
proposta tomaria por base a construcao de dois condominios situados no municipio
de Guapé, na area que foi batizada de Escarpas Internacional. Este seria composto
por 43 lotes, restaurante, heliporto, e uma sede social que seria integrada ao Coast
Villa. Este por sua vez, teria 100 lotes, pista de pouso e decolagem, campo de golfe,
centro equestre, hotel e ainda uma marina assinada pela empresa de embarcacdes
italiana Marina Ferretti.

Além disso, O Green Harbour teria a primeira pista para jatos da regido. O
grande diferencial do empreendimento seria a modalidade fly-in, em que a pessoa
pousa e pode taxiar seu avidao até sua propria casa. Dessa maneira, os proprietarios
poderiam ter de um lado da casa, o aviao; e, do outro, a embarcacao, em razao de
estarem préximos as margens do Lago de Furnas. Observamos, entdo, nesse
exemplo, o ideal do condominio cuja metafora da ilha formulada por Dunker (2015)
se adequa de forma coerente a ideia do condominio enquanto lugar supostamente

perfeito.

8 Informacdes desse link estio disponiveis em:
<http://www.skyscrapercity.com/showthread.php?t=1155409&page=196>, bem como o video do
empreendimento divulgado através do canal de videos Youtube esta localizado em
<https://www.youtube.com/watch?v=a09n56T5gfc>.
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Nessa direcdo, a ideia de lugar ideal nos da margem para entendermos
melhor sobre utopia. Esse termo, que poderia admitir varias acepcdes, sentidos e
associagdes, tem sua inscricao histérica marcada pela obra de Thomas Morus,
intitulada Utopia (1516). Conforme Paim (2017), ao se pensar discursivamente sobre
uma histéria das ideias do termo, a obra de Morus € entendida enquanto discurso
fundador de utopia °. Nesse viés, ao tratar sobre a ilha enquanto projecdo de tal
utopia as formulagdes da obra compreendem um discurso relativo as coordenadas e
dimensdes que configurariam a ilha utépica na obra de Morus:

Duas milhas longa na parte média, que é a parte mais larga, e em nenhuma
parte € mais estreita exceto nas suas duas extremidades, onde se afunila.
Essas extremidades, que sdo curvadas formando como que um circulo de
cinco milhas de circunferéncia, fazem com que a ilha tenha o formato de
uma lua crescente (MORUS,1516, p.47).

Em paralelo a essa citagdo, € importante indicar o entendimento de Paim
(2017) quando a autora aborda sobre as regularidades do discurso da cidade
utdpica. H4 uma pertinéncia ao atentarmos para o fato de que naquelas condigdes,
“os limites definiriam o insularismo, cujas fronteiras a guardavam do caos” (PAIM,
2017, p.20). Além de ser parte integrante do espago que se apresenta ora em
termos de territério, ora em termos de constructo arquiteténico, o empreendimento
que seria erguido no Lago de Furnas condiz com tal descricdo, uma vez que se
propde a funcionar como uma porcao de terra isolada com agua por todos os lados,
conforme se pode observar nas imagens do anexo 2.

Somando a esse caso especifico, quando a discussdo toma por base o Brasil,
faz o condominio ganhar um contorno de circunscricdo nacional, sinalizando que o
entendimento da triade: mal-estar, sofrimento e sintoma, a qual complementa o titulo
da obra de Dunker (2015), se faz fundamental para entender o Brasil entre muros
enquanto “analisando”. Nessa direcdo, o autor propde realizar em seu estudo uma
psicopatologia da vida cotidiana, interpretando a légica do condominio como um
sintoma social do Brasil contemporaneo.

Essa afirmacao nos alerta sobre a magnitude que o assunto dos condominios
congrega, nao sendo possivel restringir sua presenca somente as grandes cidades
que estdo na génese dessa proposta no Brasil. Por outro lado, dentro dessa

® Discurso fundador é uma nogao formulada por Orlandi em Terra & Vista. Parafraseando Orlandi [...]
“‘como o nome ja diz, é aquele que instala as condi¢cdes de formacao de outros, filiando-se a sua
propria possibilidade [...] instituindo em seu conjunto uma regido de sentidos que configura um
processo de identificacdo para uma cultura” (ORLANDI, 2003, p. 24).
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perspectiva, pontuamos, ainda, que o estabelecimento do regime neoliberal apds o
Plano Real, no governo de Itamar Franco, fomentou a concepcdo de que a
existéncia dos muros no territorio brasileiro faria nascer uma nova lei. A criacdo do
condominio significou uma espécie de mito que alteraria a forma dos brasileiros
lidarem com a autoridade.

Dunker (2015), em sua analise, apresenta o caso modelo dos condominios
brasileiros: o condominio Alphaville, construido em 1973, proximo a cidade de
Barueri em Sao Paulo. O psicanalista salienta, ainda, ndo por coincidéncia, a
homonimia com o filme de Jean-Luc Godard '®. Tal narrativa cinematogréfica
apresenta um lugar futuro protegido, em que os sujeitos vivem de maneira planejada
entre muros e todo o controle estava no dominio exercido por um computador
central denominado Alpha 60. Nesse ambiente, uma das regras de convivéncia
estava assentada justamente no fato de ser proibido falar de afetos, de emocdes ou
vivenciar sentimentos.

Posteriormente, aludidas ao contexto brasileiro, outras producdes
cinematograficas também sao citadas por Dunker (2015) para ilustrar a tematica do
regime da vida murada e o imaginario de que o inimigo € externo. Em contraponto a
essa prerrogativa, os filmes O Invasor e Som ao Redor'' abordam a ideia de que o
perigo se encontra dentro do préprio condominio e ndo sé fora dele. Todavia, a
l6gica do condominio possui uma origem segregacionista cuja premissa se configura
justamente em excluir o que é exterior a seus muros.

Segundo Dunker (2015), o condominio Alphaville implantou-se em 1973
através da aquisicdo de uma grande area nos arredores da cidade de Sdo Paulo. Na
proposta, estava embutida a configuragdo de tal empreendimento. Nas palavras do
autor tratava-se de:

Um bairro artificial, formado por uma série de condominios interligados, com
um centro empresarial e comercial, em uma area antes ocupada por

*ALPHAVILLE. (Alphaville, Italia / Franca, 1965). Direcdo e roteiro: Jean-Luc Godard. Elenco: Eddie
Constantine, Anna Karina, Akim Tamiroff, Valérie Boisgel, Jean-Louis Comolli, Michel Delahaye,
Jean-André Fieschi, Christa Lang, Jean-Pierre Léaud, Laszl6 Szabé, Howard Vernon. Ficgéo
cientifica / Drama / Mistério.

"' Diregao: Beto Brant

Elenco: Marco Ricca, Alexandre Borges, Mariana Ximenes, Paulo Miklos e Malu Mader Drama/
Suspense (2002), 97 minutos. Direcao e roteiro: Kleber Mendonga Filho Elenco: Irandhir Santos,
Gustavo Jahn Maeve Jinkings, W.J. Solha, Irma Brown, Yuri Holanda, Lula Terra, Albert Tendrio,
Nivaldo Nascimento, Clebia Sousa, Sebastido Formiga. Género Drama, suspense (2013), 131
minutos.
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posseiros, destinadas por zoneamento e plano diretor a industrias néo
poluentes (DUNKER, 2015, p. 48).

Imaginariamente a proposta do condominio antes mesmo do surgimento do
Alphaville, ja atraia por ser um elemento importado cuja equivaléncia estava
baseada em valores americanos, além de se configurar enquanto sonho de
consumo para as classes altas e médias. Dessa forma, o Alphaville seria a “fonte de
inspiracdo” para todos os demais projetos semelhantes que se alastraram pelo pais,
como também os condominios contemporaneos seguiriam a mesma légica posta por
ele. De acordo com o autor, € o Alphaville de Godard que da titulo ao Alphaville de
Barueri.

O projeto de se fechar em condominios, contudo, conforme Dunker (2015) ao
se referir ao trabalho de Teresa Caldeira (2000)'?, aponta que tal projeto ja vinha
sendo paulatinamente formulado desde os anos de 1970. Nessa ética, o autor pde
relevo nas interpelacdes publicitarias'® que caracterizavam a época e continuaram
apds a concretizacado do projeto. Entretanto, o autor afirma que somente em meados
dos anos de 1980, depois da verticalizacdo da cidade, que houve uma proliferacéo
dos chamados “residenciais”.

Diante disso, a mencao que o autor faz, a partir do relato de sua experiéncia
ao adentrar um condominio moderno, recai justamente na afirmagéo de que estes
estao alinhados a projetos de engenharia urbanistica. De acordo com Dunker (2015)
na experiéncia sensorial da visita a um condominio emana uma pacificidade que
denota o encontro de ordem e da segurancga. Segundo o autor, a lei brasileira de n®
4.591, instituida em 16 de dezembro de 1964, referente ao condominio, traduz o
conceito de um direito exercido simultaneamente por muitos em torno de um mesmo
objeto ou bem.

Um subcapitulo que compde a obra desse psicanalista ainda incide sobre
aquilo que ele denomina de topologia da segregacdo. Dessa forma, o autor afirma
que na ideia de condominio estariam sendo resolvidas duas questdes pontuais da
classe média: a segurangca e 0 acesso aos servicos. No entanto, ainda que

'2Teresa Pires do Rio Caldeira: Cidade de muros: crime, segregacio e cidadania em Sao Paulo. Sdo
Paulo: Editora 34, 2000. p. 263.

'3 “Portal do Morumbi. Aqui todo dia é domingo” (1975).

“Granja Julieta. V& 14 e more feliz” (1976).

“Vila das Mercés. O direito de nao ser incomodado” (1980).

“Verteville 4- em Alphaville- solu¢des reais para problemas atuais” (1987).
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houvesse uma motivacao pela ideia importada dos condominios, Dunker explicita
que:
Antes mesmo de possuirmos nossos préprios condominios fechados,
aprendemos a associa-los com a imagem de felicidade, que ndo sem

alguma ironia, podiamos colher no cinema, na televisdo, revestida de
asceticismo (DUNKER, 2015, p. 51).

Dunker (2015) afirma que, no caso brasileiro, as Unicas é&reas que
permaneceram livres e comuns de acesso foram os playgrounds, cuja utilizacao
parece ser restrita as criancas, as babas e aos idosos'*. Todavia, através de um gesto
de analise a respeito das implicagdes do documento do Condominio do Conjunto
Habitacional Jardim Boa Vista - Bloco B — Alto do Pacheco, referente ao comunicado
005/2013, de 30 de novembro de 2013™, cujo objeto de litigio foi o ato de brincar das
criancas, observou-se que até tal circulacdo néo esta isenta do que é estipulado pelos
regimentos internos.

Para tratar da dimensao espacial do condominio, a dissertacdo de Menezes
(2009) na area de Arquitetura se dedicou, dentre outros aspectos, ao entendimento
do condominio enquanto lugar utopico. O autor afirma que o surgimento dos
condominios fechados, além de pressupor toda uma representacéo de valorizacao
material e distinta, incorporaria tendéncias norte-americanas, que propéem uma
sociedade ideal, ou seja, uma “materializacdo” de utopia.

Dessa maneira, ele aponta que o significado de utopia esta relacionado a
cidade feliz ou justa, a qual se fundamenta na exceléncia, na legislacdo da justeza
das leis. Geralmente, costuma-se também atrelar a ideia de utopia a nocédo de
sonho. No entanto, buscaremos entender a questdo através do que Mumford nos
expoe:

Utopia é desde ha muito um nome para designar o irreal e o impossivel.
Habituamos-nos a ver a utopia em contraste com o mundo, quando de fato,
sa0 as nossas utopias que tornam o mundo toleravel: as cidades e nacdes
que povoam o sonho das pessoas sdo, afinal, aquelas em que vivem.
Quanto maior é a reacdo dos homens ao meio ambiente, quanto mais o

remodelam a imagem de sua condicdo humana, mais claramente
demostram que continuam a viver na utopia. S6 a ruptura entre o0 mundo do

“Fazemos uma ressalva de que até tal convivéncia na area livie e comum defendida por Dunker
(2015), se houver, pode sofrer represséo em nome do “sossego, da paz e da organizagao-ordem” do
espaco mediante a tomada de posigao-sujeito (sindico) como alternativa de hiperregramento.

'O comunicado divulgado no ano de 2013  estda  disponivel  em:
<http://www.ilheus24h.com.br/v1/2013/12/04/criancas-proibidas-de-brincar-em-condominio-
ilheense/>. Acesso em: 23 dez 2017.
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cotidiano e o sobremundo da utopia traz a percepgcdo do papel que esse
desejo de utopia desempenhou nas nossas vidas; s6 entdo podemos
encarar a nossa utopia como uma realidade separada. (MUMFORD, 2007,

p.19).

Semelhantemente a Menezes (2009), Dunker (2015) também trata sobre a
nocao de utopia. Para o psicanalista, a utopia € ilusdo que se sabe ilusao,
justamente porque ela exerce a funcao reguladora prépria do ideal. Ele afirma ainda
gue aceitar essa forma apelativa de vida em condominio € o mesmo que depositar
certezas na promessa de recuperacao e de reconstrucao da experiéncia perdida, as
quais acabam assim, por justificar as premissas dos antigos leprosérios e hospicios.

O condominio enquanto promessa ou lugar dito “perfeito” também nos remete
a ideia de lugar planejado. No Brasil, essa ideia de planejamento alcancou destaque
em Brasilia, concebida enquanto cidade exemplo, cidade-modelo, cidade planejada, a
qual se revela, segundo Menezes (2009), como a cidade mais completa ja
interpretada pelas doutrinas arquitetbnicas, porém, se classificaria como utépica
justamente porque pretendeu existir sem segregacoes.

Outra nocédo que esta na base do modo de vida em condominio no caso
particular do Brasil, segundo o que Dunker (2015) esclarece em sua obra, é o
estabelecimento da nocdo de muro enquanto estrutura de defesa. Ao tratar desse
assunto em uma entrevista'®, o referido autor relata que, na época da ditadura
militar, surgiu uma “cultura do condominio” provocada pelo clima gerado por esse
periodo de hiato colocado pelo golpe militar de 64, um momento de silenciamento,
privacéo de liberdade e censura.

Dunker afirma que “a cultura de condominio” caracterizou-se por uma vida
guarnecida em defesa da seguranca, estabelecida sob um regime de imposicao de
regras, as quais eram transpostas para o ambiente familiar através do disciplinamento
na criacado dos filhos. Tal atmosfera, naquela conjuntura, contribuiu para que o muro
se configurasse no Brasil, de forma peculiar. Em decorréncia disso, Dunker (2015)
concebe que o forte de ocupacgao ja sugere o regime defensivo: 0 muro serve para
defesa e néo para protecao. Vejamos:

Nao se trata aqui de portdes que restringem e orientam a circulacdo de
pedestres, ou de cercas, que delimitam simbolicamente o pertencimento e a

'®Entrevista concedida ao Jornal Online da Folha de Sdo Paulo em 21/03/2015 intitulada: 'Légica de
condominio' traz cisao ao pais, diz psicanalista. Disponivel em:
http://www1 .folha.uol.com.br/ilustrada/2015/03/1605857-logica-de-condominio-traz-cisao-ao-pais-diz-
psicanalista.shtml
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obrigagéo de cuidado do territério, mas de muros de defesa, cujo objetivo
militar &€ impedir a entrada, ocultar a presenca de recursos estratégicos e
facilitar a observacao do inimigo (DUNKER, 2015, p. 268).

Dessa forma, os gestos de interpretacdo do sentido de defesa e de protecao
estdo associados as condicoes de producao em que os termos defesa e protecao
sdo enunciados. Defendemos que a perspectiva da AD considera a multiplicidade de
sentidos possiveis. Assim, ndo raro, os sentidos de muro podem se inscrever em
diversas formulacdes. E entdo pelo efeito de evidéncia, que se tem a cristalizacdo
naturalizada pela transparéncia de sentidos estabilizados, que o muro quase sempre
esta associado a ideia de separacao, de segregacao, de exclusao.

Tal fator, por sua vez, sup6e a imposicao de um limite, de uma barreira, de
algo que sirva para tracar um espaco fisico e/ou simbdlico. Porém, a ideia do muro
formulada pelo psicanalista e interpretada por ele como estrutura de defesa funciona
da seguinte forma:

O muro faz lugar por meio da fronteira. Um lugar habitado por uma
demanda. E uma demanda implica um circuito entre um pedido (como
Mantenha distancia — cdo bravo), uma recusa “(como Propriedade particular
— nao entre), uma oferta (seja bem-vindo a Morada dos Eucaliptos)”
(DUNKER, 2015, p. 58)

Tratar sobre muro é algo que nos interessa, porque grande parte dos
condominios sdo murados. Nessa direcao, a pesquisadora Eni Orlandi, em 1999,
ano que remonta a primeira edicao do periédico RUA, publica um artigo que ja trata
sobre o assunto dos condominios fechados. Nessa referéncia, a autora afirma que
ainda que pretensdo destes por seguranca seja marcante, ao se produzir o
fechamento de um espaco, ja direcionam um gesto.

Gesto esse que, na concepcao de Orlandi (1999), é interpretado enquanto
desencadeador de sentidos da violéncia, uma vez que os condominios, ao se
instalarem, segregam parte do espacgo publico e provocam o afastamento dos
cidadaos entre si. Nesse sentido, esse isolamento € interpretado como um gesto de
violéncia em virtude da criagcdo do muro.

Cabe acrescentar que essa nocao de gesto € um conceito da autora alinhado
a releitura que esta faz de Pécheux, em: Analise Automatica do Discurso (AAD 69).
Neste artigo, o autor explica a sua concepcao do que sejam gestos. Nas palavras de
Pécheux, temos que:
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Gestos (atos no nivel do simbdlico) mas podem transbordar para
intervencgdes fisicas diretas; infelizmente; faz falta uma teoria do gesto como
ato simbdlico no estado atual da teoria do significante, o que deixa muitos
problemas sem resolucdo: quando, por exemplo, os ‘anarquistas’ lancavam
bombas no meio das Assembleias, qual era o elemento dominante: o gesto
simbdlico significando a interrupcéo a mais brutal que seja, ou a tentativa de
destruicao fisica visando tal ou tal personagem politica considerada nociva?
(PECHEUX, 1993, p.78)

Outra sugestdao em forma de gesto € suscitada por Orlandi (2012) quando a
autora formula que o entendimento da segregacdo relacionado aos condominios
fechados é representativo do deslocamento da divisdo social operada entre “socius”
x “hostis”. Nessa 6tica binaria, o que esta dentro do muro ganha um carater positivo
e 0 que estad fora adquire um carater negativo. Semelhantemente a ideia do
psicanalista Christian Dunker (2015), o qual concebe a figura do muro enquanto
representacdo de uma falsa unidade, a autora afirma que: “[...] Cria-se uma falsa
ideia de protecdo e ao mesmo tempo aumenta-se o potencial de hostilidade entre
habitantes da mesma cidade.” (ORLANDI, 2012, p. 202).

Em consonancia a isso, em outro momento, a autora afirma, com outras
palavras, que, além da falsa ideia de protecdo que ora mencionamos, cria-se
também um empecilho de conviver com a cidade em si. Isso porque tal bloqueio
acarreta e produz nos habitantes do espaco urbano uma falsa sensagcdo de
seguranca.

Ao tratar especificamente sobre o muro, entretanto, a autora sustenta que,
desde a ideia de sua criacao, ja esta posta a demarcagéao do espaco, bem como se
materializa um gesto violento, que inflige o afastamento entre cidadaos e cidadaos.
Nessa leitura, o muro contribui para acentuacdo da desigualdade social, além de
“encarcerar a sociabilidade” entre os sujeitos que residem nesses espacos. Nas

palavras da autora temos que:

Torna-se um espagco de litigio. As relagées dentro de um condominio ficam
tensas também porque entre uma casa e outra tem um espago que nao esta
naturalmente ou socialmente definido. E ficam tensas também porque as
pessoas tém que impor regras que vao ficando cada vez mais complicadas.
(ORLANDI, 2004, 74-75).

Considerando o abordado até agora, € possivel afirmar que os condominios
que porventura se diferenciem pela auséncia do muro, no que tange a arquitetura,
encontram-se murados simbolicamente. Orlandi (2004) afirma que ha na pratica de
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"7 como mais uma forma

se criar muros e guaritas, uma “exibicdo mal disfarcada
gue o capitalismo encontrou de promover a exclusao e ratificar o poder econémico.
Dentro dessa perspectiva, o significado de muro para autora esfacela também
uma memodria. Memdéria essa que se relaciona a um suposto saber social que opera
em torno dos sujeitos que convivem em um mesmo espacgo. A criacao do muro vem
para borrar essa meméria de convivéncia entre sujeitos e em favor do discurso da
(in)seguranca produz efeitos de sentidos com grandes chances das relagées serem
significadas pela via da violéncia e da segregacdo. Nas palavras da autora esse

entendimento culmina na concepcao que:

Exclui o que é nao-familiar, tingindo-o das cores do perigo e da ameaga,
fechando sujeitos em sua grade de significagdo, imobilizando novos
processos, estagnando possiveis sentidos de cidade. (ORLANDI, 1999, p.
16).

Dessa forma, se, por um lado, com o ato de nos fecharmos (espacialmente e
internamente) em condominios, estariamos obedecendo a uma légica do medo, de
certa repressao interior na busca desenfreada por seguranca, por outro lado,
estamos negando a sociabilidade e promovendo a anulagdo do espago publico.
Ressoa mais uma vez o questionamento do discurso musical que tanto as grades
dos condominios trazem protecdo quanto instauram o principio da dudvida sobre o
isolamento social. Orlandi (2004) confirma esse gesto de interpretacdo, uma vez

que, para a autora, o muro é significado da seguinte forma:

O muro é uma maneira de fazer se sobreporem as distingées que chamo de
verticalizadas (hierarquizadas, sociais, sobre as relagbes de contiguidade
(convivéncia no espago publico urbano). E em si uma forma de violéncia
simbolica. (ORLANDI, 2004, p. 95).

Diante disso, circula no senso comum a formulagdo de que a cidade precisa
da violéncia para se constituir cidade. Distanciando-se por completo dessa
interpretacdo, a autora aponta que a solucdo se daria pela contraposicdo. Isto &,
temos que nos desidentificar com o discurso da légica da violéncia, seguindo o
proposto por Pécheux (1997), que trata da (identificacdo, contra identificacdo e
desidentificacao). Légica essa que, por sua vez, gera uma ilusdo de onipoténcia

constitutiva do sentido de reconhecimento e (avigoro) da discriminagao social.

""Expressdo usada pela autora para explicar que tal disfarce ndo é nada mais nada menos, que mais
uma manobra para o capitalismo se significar. A exibicdo € “mal disfarcada” porque esta
ideologicamente marcada pelo poder econédmico e social conforme (ORLANDI, 2004, p. 94).
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Conforme Orlandi é preciso que nos identifiquemos com o discurso da logica
da sociabilidade. Nas palavras da autora “uma lbogica da sociabilidade,
universalmente significada, ou seja, para fora dos muros e das grades” (ORLANDI,
2004, p. 95). E dessa forma, entdo, que o arranjo urbano da cidade, ao promover o
fechamento de espacos, redesenha divisdes, traca novos limites que fazem vir a
tona as diferengas, suprimindo o social.

Em sintese, a autora alerta que, com o muro, novas formas de relacbes entre
0s sujeitos sdo estabelecidas. E ainda informa mais, que com isso ndo sé os sujeitos
produzem ao mesmo tempo outros sentidos para sua condicéo de vida, como também
investem em certas formas de relacdes e, acrescentamos aqui, certas formas e nao
outras, certos sentidos de habitar e ndo outros.

Ja o ponto de vista de Dunker (2015), acerca do muro, é que este é
concebido enquanto uma estrutura da aspiragdo mal realizada. De acordo com o
psicanalista, “sdo as formacdes de ideais de vida, de gozo'® e de ordem, que se
exprimem como sentimento de impostura, de falso reconhecimento e de conflito
entre promessa e realizagcdo.” (DUNKER; 2015, p. 57).

Ao tratar sobre muro, o autor afirma que, quando ironicamente “falamos com
as paredes”, ndo apenas langamos nossas palavras ao vento, para quem nao esta a
fim de nos escutar, mas sim fazemos isso porque reconhecemos o lugar das
paredes e dos muros como figuras de interposicdo de uma demanda. Segundo ele,
“a demanda é um estado de excesso de determinacdo do desejo, assim como o
sofrimento € um estado de excesso de determinacdo do mal-estar.” (DUNKER,
2015, p. 60).

E essa demanda que nos faz recuperar a ideia de uma modalidade de

sofrimento que foi esquecida, no momento em que “falamos com as paredes”™. Dunker
(2015) ainda afirma sobre o fato de que, ndo de forma aleatéria, vemos o espacgo do
muro servindo como uma espécie de “papel”, ou seja, de tecido imagético do urbano
na nossa concepcao enquanto analistas de discurso.

Nessa direcdo, o0 muro se torna lugar propicio para a escrita de mensagens,
grafites e pichagdes porque os sujeitos significam a cidade, o espaco e a si mesmos
discursivamente. Um espaco escrito ndo funciona do mesmo modo que um espaco

vazio, em branco. Ha, apds a escrita no muro e na parede, uma materialidade que

'® O conceito psicanalitico de gozo conforme o Dicionario de Psicanalise (1998, p.299) esta implicado
com a ideia de uma transgresséo da lei: desafio, submissao ou escarnio.
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se significa, que se “mostra” enquanto visivel. Segundo Orlandi (2004), isso poderia

ser explicado da seguinte maneira, porque 0 que na verdade temos ai séo:

Manifestagdes significantes que trazem como marca a insisténcia em se
fazerem visiveis e, de outro lado, intrincadas relagbes com a magia da
palavra, da letra, remetendo ao que estd além, com o ludico, com o nao-
realizado (ORLANDI, 2004, p.121).

Tal insisténcia por essa visibilidade significa muito mais do que um desejo de
se fazer notado. As marcas das manifestacbes que significam o muro ndo se
restringem a um conteldo cuja mensagem corresponderia a uma reinvindicagao.
Conforme as formulagbes de Orlandi (1999) ha nessa inscricdo uma forma do sujeito
se estabelecer enquanto letra. Tal estabelecimento se da quando em dadas
condicbes 0s sujeitos se deparam com uma pagina em branco em que sua
necessidade de criar lagco social os impulsiona a se significarem ao invés de sé
significar o espaco. Diante disso, o sujeito discursivamente significa e se significa.

Vejamos como isso se processa nas palavras da autora:

Ele resiste com sua letra dita indecifravel (para alguns) fazendo deslizar a
escritura, produzindo um efeito metaférico da letra, um sistema escrita
urbano, onde ele se diz: eu sou, eu existo, eu estou aqui, onde ele se
socializa, apesar de tudo, apesar do Estado (ORLANDI, 2011, p. 701).

Nessa direcdo, a autora afirma que o sujeito, ainda que esteja em uma
situacdo adversa, vai a procura de uma oportunidade para se inserir na unidade,
isto é, em busca de se conectar com a prépria comunidade. Em virtude da
necessidade de estabelecer lago social, o sujeito se identifica com o efeito da
ideologia produzido pelo compartilhamento de coordenadas comuns. No que tange
a isso, Dunker (2015) entende o muro enquanto representacdo de uma falsa
unidade.

Para o psicanalista, o muro funciona como um meio de gerar uma nova
comunidade, mas na verdade ndo ha nada de novo ai. O que de fato existe na dita
comunidade é somente o recorte daquilo que nao se pode mais conceber de forma
ampla. Para efetuar tal recorte, se faz necesséaria uma divisdo a fim de delimitar o
que pode/deve estar dentro ou nao pode/deve estar dentro do muro de um
condominio. Segundo Orlandi, “0 muro é lugar de duas faces: se é privado para
dentro é publico para fora” (ORLANDI, 2011, p. 701).
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Ja no entendimento de Dunker, este marca uma espécie de sentimento de
exilio e isolamento em que as expressdes tornam-se legenda para a impossibilidade

do pertencimento. No que se refere a isso, ele assevera que:

Ao fim e a cabo, um condominio é, em geral, adquirido por meio de uma
divida extensa, que fixa o sujeito a um compromisso futuro e introduz um
grande distanciamento fisico de sua familia ou de seu bairro de origem
(DUNKER, 2015, p. 58).

Dessa forma, o distanciamento é correlato a prépria ideia do muro fabricado
pela légica do condominio, o qual também poderia se definir como uma realizacao
subjetiva de tensdes sociais. No que se refere a isso, tanto o ressentimento, quanto
0 cinismo, o desrespeito e angustia subjetivam a impostura da lei que por sua vez
estda marcada pela presenca do muro. O autor defende ainda que o ressentimento é
analogo aos sujeitos que se sentem excluidos pelo muro do condominio.

A respeito desse assunto, encontramos 0 posicionamento discursivo da
analista e linguista Eni Orlandi sobre o tema, através de uma entrevista publicada

em livro: °

Quando se faz um muro, vocé esta dizendo para aquele que ficou la fora,
que ele esta excluido. Isso pesa. Esse sujeito se for o marginal, quando
consegue entrar no condominio, faz miséria. Ele vem com todo o édio que
acarreta uma divisao dessa (ORLANDI, 2004, p. 75).

Nesses termos, a afirmacdo da autora se resume na ideia de que o sujeito
excluido criaria uma relacao hostil ao invés de uma relacao respeitosa com quem esta
dentro dos muros. Nesse contexto, o que torna patente a hostilidade é justo a
incapacidade de socializar as relagcdes que seriam propriamente sociais e nao
agressivas. Sobre isso, Orlandi (2004) chama nossa atencao: se nos esquivarmos de
nossa sociabilidade “vamos criar uma sociedade que é feita predominantemente de
relacdes de forca, em que as pessoas estardo fechadas, armadas e medindo forcas”
(ORLANDI, 2004, p. 88).

Nesse sentido, segundo o estudo realizado por Christian Dunker (2015), a
l6gica do condominio que se instalou no contexto brasileiro delineou um

desdobramento referente as narrativas de sofrimento. Dessa maneira, a narrativa da

Entrevista feita pela jornalista Maria Teresa Costa do Correio Popular na segido “Momento em
Debate” da parte Cidades deste jornal, no dia 17 de agosto de 2000. O titulo da manchete de
abertura foi: “Bolsdo de seguranca é “ilusdo” e cria hostilidade social, diz especialista.” (Idem,
ORLANDI, 2004, p. 73) Tal entrevista foi inserida na se¢ao intitulada “A Sociedade e os Espacgos
Publicos” correspondentes a obra Cidade dos Sentidos publicada na edigao de 2004.
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perda da alma, a narrativa da violagcdo de um pacto, a narrativa da dissolugcédo do eu
e por fim a narrativa do objeto intrusivo, todas entendidas como narrativas que
envolvem processos psiquicos e sociais e, portanto, estdo associadas a mutacao
das formas de vida. Segundo este autor, tais narrativas talvez explicassem a divida
sobre o entendimento que fez o pais conceber o laco social em forma de
condominio enquanto solugao.

Consonante a essa ideia, Lacan entende o discurso como lago social.
Comentar tais narrativas e a inscricdo dos sujeitos nelas permite afirmar que,
quando os sujeitos se inscrevem nas narrativas em voga, estes tém a possibilidade
de serem reconhecidos. Quem fala a partir de outras narrativas ndo consegue criar
o vinculo social. Através da alianca as narrativas é que se opera o reconhecimento
para o sofrimento dos sujeitos envolvidos na l6gica do condominio. Nesse viés, ha
uma ressalva a se fazer quanto a diferenga entre o sofrimento (nomeado) do que
vem a ser entendido enquanto mal-estar (inominavel).

Ja para a AD, o laco social pode ser entendido enquanto efeito da ideologia.
Dessa maneira, uma tese possivel seria que, pelo efeito da ideologia, surge a
necessidade de dado lago social que determinou a vida em forma de condominio
como a (nova) forma de habitar dos sujeitos. Assim sendo, o condominio se
configura enquanto uma estrutura histérica cronologicamente marcada, visto que a
sua relevancia esta no entendimento de que se constitui uma forma de vida que
surgiu no periodo do Brasil pés-inflacionario.

A novidade é que a partir dos anos de 1973, o condominio torna-se uma
representacdo que se traduz como sintoma do Brasil, uma vez que, nessa época, o0
Estado transfere a funcédo do planejamento para a iniciativa privada. Desde entao, os
brasileiros comegaram a transferir partes do espaco publico, do sentido coletivo,
para o setor privado.

Dunker (2015) examinou a forma de vida em condominio tributdria a um
sintoma contemporéaneo, a fim de mostrar como a psicandlise ndo deve sé ser
aplicada e reaplicada em contexto nacional, mas sim que ha necessidade de se
fazer um esforco para entender a possivel génese que estrutura os sintomas em
geral, isto é, porque significou dessa forma e n&do de outra. Dessa maneira, as
condicdes de producao situam a materialidade do discurso de modo que é possivel
expor a materialidade dos condominios a sua opacidade, a fim de entendé-los
enqguanto objeto histérico e discursivo.
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Diante disso, concordamos com o entendimento de Medeiros (2013) quando a
autora menciona que “a leitura das condi¢des de producédo do discurso, sejam quais
elas forem, é norma fundadora para qualquer andlise que se pretenda discursiva”
(MEDEIROS, 2013, p. 177). Esse dizer da autora nos auxilia a defender a ideia de que
as condi¢des de producado nao equivalem puramente a nog¢éo de contexto. Em nossa
interpretacdo, estas, na AD, assumem outro lugar: configuram-se como um amalgama
que recupera tanto o contexto sécio histérico quanto o aspecto ideoldgico do discurso a

que se referem.

1.3 A cidade e o lugar do condominio como imagem

Para pensarmos na cidade e o lugar do condominio como imagem se faz
necessario entender como a imagem ¢é trabalhada dentro das formulacdes teoricas
da AD. Deste modo, podemos nos ancorar nas discussdes estabelecidas na obra
Papel da Memdria, a qual nos permite compreender a imagem enquanto operador
de memodria social. Dito isso, podemos concordar que a AD tem uma maneira
peculiar para discutir o processo de imagens considerando a opacidade:

A questdo da imagem encontra assim a analise de discurso por um outro
viés: ndo mais a imagem legivel na transparéncia, porque um discurso a

atravessa e a constitui, mas a imagem opaca e muda, quer dizer, aquela da
qual a meméria “perdeu” o trajeto de leitura (PECHEUX, 2015, p. 49).

Ao concordar com essa perspectiva da opacidade da imagem
compreendemos que a escolha de dado angulo se constitui ideologicamente. Dessa
forma, o trajeto de leitura se perde justamente porque depende da posicado-sujeito
gue se toma diante de uma dada imagem. No caso do nosso corpus na publicidade
dos condominios, a imagem se amplia, uma vez que é entendida enquanto uma
juncdo de materialidades significantes. De acordo com Lagazzi (2011) tais
materialidades estao em relagdo umas com as outras, na medida em que funcionam
pela contradicdo que as particulariza, porém nao as divide em categorias estanques.

Nas palavras da autora encontramos a confirmagéo dessa ideia:

A imbricagdo material se d& pela incompletude constitutiva da linguagem,
em suas diferentes formas materiais, em composicdo contraditéria. Uma
materialidade remete a outra, movimento no qual a ndo saturacado e o
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desajuste constitutivo do encontro de especificidades materiais distintas
permite o jogo da interpretagéo (LAGAZZI, 2008, p. 2).

Ao mesmo tempo em que uma materialidade se junta a outra, como, por
exemplo, a imagem se coaduna com a voz da posi¢ao-sujeito enunciada pelo diretor
no discurso publicitario do Residencial Victoria. Compreendemos que existe um jogo
de determinacdes histéricas de modo que os sentidos mesmo sendo entendidos
como “sempre-ja ai” podem produzir efeitos de evidéncia que em cada condicao
produza uma atualizagéo ou deslocamento.

O trajeto de leitura se esfacela na medida em que os sujeitos interpretam a
imagem enquanto um saber desintegrado da memdria discursiva em que essa esta
inscrita. As diversas formas de leitura de uma imagem, ou melhor, de materialidades
significantes, implicam uma relacdo de identificacdo ou desidentificacdo com o
sujeito que a observa. Essa distincdo é atestada pela polissemia enquanto um
processo constitutivo da producéo de sentidos.

Nessa direcao, concordamos com Scherer apud Medeiros (2013) quando a
autora nos alerta sobre a necessidade de avancarmos no entendimento das
materialidades expondo estas a sua opacidade de modo que nao seja mais
admissivel defender a dicotomia verbal ndo verbal, uma vez que nosso trajeto
tedrico nos obriga a reconhecer que ha um enlagcamento constitutivo e ideoldgico.
Conforme as palavras da autora do prefacio, concordamos que:

A possivel jungao entre o verbal e o ndo-verbal transparece a primeira vista
uma utopia que, perseguida, ndo daria em nada tamanha a categorizagao
primaria na dita sociedade universitaria de consumo. Isso porque, pela
separagao disciplinar posta em préatica desde sempre o universo académico
brasileiro, 0 que seria da imagem estaria em um campo e o que seria do
linguistico estaria em outro e, assim, seguiriamos em frente interpretando e
construindo dispositivos tedricos e analiticos no mundo da pesquisa e da
producédo de conhecimento sobre a linguagem. Linguagem, nesse ponto de
enlace, também separada pelo quotidiano positivista pelo que seria verbal e
pelo que nédo seria verbal. Como se um ndo encontrasse o outro na esfera
do subjetivo. Scherer (2013 apud MEDEIROS, 2013, p.9)

Diferentemente dessa abordagem é a que encontramos na obra Redacio
Publicitaria: Seducao pela palavra. A obra cuja pretensado € ser um manual dividido
em 14 temas se propde a apresentar de forma clara e objetiva “as estratégias de
persuasdo utilizadas pela publicidade”. Parece-nos que tal obra tem o mesmo
funcionamento da obra Gestdo de condominio que ja discutimos na primeira parte.

Se nesta teriamos supostamente o lugar do saber sobre o condominio, tal obra
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Redacao Publicitaria: Seducao pela palavra provavelmente se propde a ser o lécus
do saber-técnico sobre publicidade. Na introducdo da mesma ja percebemos tal

pretensao:

Nao se pode mais pensar em publicidade apenas intuitiva, fruto da
inspiragdo pura. E necessario conhecer os conceitos, as técnicas e o
contexto que levam as palavras certas para a comunicacdo certa
(FIGUEIREDO, 2014, n.p.).

Todavia, 0 que nos interessa é justamente a concepcao de imagem exposta
na obra, uma vez que ela refuta a perspectiva sobre a compreensao da imagem pela
AD. O debate ja incide sobre a suposta supremacia da imagem em detrimento da
palavra (textual):

llude-se quem acredita que a velocidade dos nossos dias desbotou a
importancia da palavra, dando preponderancia a imagem, rapida, intensa e
onipresente. A imagem gera o impacto, mas o poder de persuasao esta na

palavra, assim como a condugéo do raciocinio do receptor. (FIGUEIREDO,
2014, p.1).

Nesse sentido, a concepcao apresentada na citagcdo anterior se inscreve na
perspectiva que toma a imagem como transparente e que tem a intencdo de
persuadir o receptor. Da posicao da AD se concorddssemos com tal prerrogativa,
entrariamos em contradicdo com o arcabouco tedrico da AD que nao considera a
recepcao dos discursos por um sujeito pleno e origem do seu dizer.

Deste modo, essa posicao tedrica contribui para ratificar a existéncia a
constituicdo do discurso publicitario tanto pelo verbal e pelo nao-verbal, enquanto
categorias estanques. Diferentemente disso, a posicdo da AD, entra em conflito com
tal binarismo, uma vez que esta concepcdo nos parece ultrapassada quando
pensamos que em AD sdo as materialidades que importam e significam juntamente
com os sentidos. Os sentidos ndo partem de intengdes dadas a priori, mas sim séao
efeitos do discurso e estes em relacao as suas condicdes de producao uma vez que
estdo sempre ja afetados pela ideologia e pela exterioridade.

Ja a pesquisadora Rose Rocha inscrita na area de Comunicacado Social
em seu ensaio intitulado: A pureza impossivel: consumindo imagens, imaginando o
consumo, parte da concepcao de que toda pratica estabelece um lago direto com o
consumo. Nas palavras da autora, a mesma nos esclarece que: “as materialidades

da contemporanea cultura do consumo [...] provém mais diretamente das imagens
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do que ao contrario as imagens proveriam das materialidades” (ROCHA, 2012,
p.26).

No tocante a isso, a autora aponta que é este contexto urbano, delimitado
pelo tempo e pelo espaco que promove a insercao de dindmicas de comunicacao.
Dindmicas essas capazes de articular leituras imagéticas e apropriacao cultural
através de linguagens visuais, graficas e icénico- textuais. Essa concepgao que nos
possibilitaria comentar sobre a pretensdo de uma suposta cidadania visual
provenientes de uma cultura-tela em que o olhar, o ver, o compartilhar e até mesmo
‘o printar” imagens de toda a natureza e em todo e qualquer contexto, pressupoe
uma identificacdo ou desidentificacao pelo urbano e no digital.

Na vertente discursiva da AD, essa articulagdo de imagens poderia ser
ilustrada com base no gesto analitico de Fernandes (2015) em seu artigo intitulado:
Imagens em rede: a opacidade da imagem e a leitura polissémica quando a mesma
analisou um post da fotografia da manifestacdo do movimento LGTB que apresentou
duas mulheres trajadas como Cristo se beijando, empreendendo um gesto analitico
que a possibilitou verificar o desdobramento desta imagem e de manchetes relativas
a esta através de comentarios em posts de web jornalismo.

Segundo a autora a popularizacdo das redes sociais e das midias digitais
desencadeou tanto a abertura para os modos de discursivizacdo desta quanto para
a valorizacao imagética, visto que no ambiente tudo solicita uma ilustracdo. Contudo,
a autora afirma que nao se trata sé de imagem parafraseando imagem e se
inscrevendo no ja-dito de imagens anteriormente significadas e carregadas de
sentidos. Observa-se também que juntamente a circulacdo da imagem projeta-se a
difusdo de manifestacbes e/ou posicionamentos ideolégicos. Dessa forma
concordamos com a autora a partir do seu posicionamento nessa citacao:

Nao ha um unico modo de ver a imagem, pois ndo ha um sé6 olhar que
conduza essa visdo, caso contrario ja que nao ha auséncia de ideologia

estariamos todos cegos (plenamente identificados) por uma Unica formagao
ideolégica (FERNANDES, 2015, p. 107).

Nessa perspectiva, pensamos que existe uma llhéus projetada pelo lugar do
condominio que estd em relagdo com a cidade de Ilhéus enquanto espago urbano,
que tem uma memoria e uma historicidade e, portanto € preciso colocar a llhéus do
condominio em relagao a outra. Diante desse funcionamento discursivo, nos parece

que as materialidades em video ao inscreverem a cidade de llhéus no discurso
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publicitario digital, ddo historia a cidade de llhéus em virtude dessa relagdo que
circula no/pelo digital nas publicidades sobre condominios.

Aventuramos a afirmar que Ilhéus é tomada como evidente no discurso das
construtoras das publicidades de condominio. Entretanto, a partir do lugar em que o
sujeito esteja inscrito a concepg¢do de sentido do discurso sobre a cidade sofrera
regulacdes da formacao discursiva e da posicao-sujeito. Nesse sentido, teriamos
varios sentidos sendo mobilizados a partir da conjuntura dada e em relagdo com as
condicoes de producao sobre a cidade de llhéus. O que faria com o que gestos de
interpretagdo a concebessem enquanto “Terra de Jorge Amado”, llhéus como
“cidade turistica”, a Ilhéus como “Princesinha do Sul”, llhéus “Terra da Gabriela” e do
Cacau a depender da posicao em que o sujeito tome ao inscrever o seu dizer.

Defendemos que do nosso ponto de vista nas atuais configuracdes, as
materialidades significantes em video sobre o discurso digital dos condominios
poderia projetar o sentido da “llhéus dos condominios no digital”. Deste modo,
confirmariamos a inscricdo desse espaco urbano especifico enquanto sitio de
significacdo determinado pelos efeitos da lingua na histéria e, portanto, passivel de
interpretacdo quanto aos modos distintos de materializar tal espacgo pelo discurso.
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2 PUBLICIDADE E A UTOPIA DA “LINGUA DE VENTO”

2.1 Publicidade ou espetaculo digital ficcional?

A questao da publicidade é recorrente em varios trabalhos, os quais, por sua
vez, se desdobram em muitos caminhos epistemoldgicos. Basta pensar que, por ser
o objeto de estudo das areas ligadas a informacao, a comunicacao e a midia de uma
forma geral, o tema comporta varias concepcdes e enquadramentos. Porém, nosso
objetivo nessa parte é conceber a publicidade em termos discursivos, leia-se dentro
da perspectiva materialista da AD, a qual concebe a publicidade enquanto
materialidade significante. Definir a publicidade enquanto materialidade significante é
reivindicar a posicdo que assume a condicdo de forma material tdo cara a AD e,
sobretudo, prevista nos primeiros trabalhos de Eni Orlandi.

Para tanto, é necessario fazer uma distincdo entre as varias formas
existentes, a saber: a forma abstrata, a forma empirica e a forma material. Nao é por
acaso que se marca o lugar da forma material na AD uma vez que essa designacao
esta intimamente ligada ao Materialismo Historico, uma das bases que sustentam a
antidisciplina que trabalha no entremeio. 2°

No que se refere a isso, nos interessa pensar nos funcionamentos do discurso
publicitario em sua relacdo com o consumo de imagens, que decorre para a
interpretacdo de uma sociedade cujos sentidos sdo orquestrados em torno do
espetaculo. Nessa direcdo, ao expormos nosso olhar sobre as materialidades dos
condominios é necessario que tomemos o discurso publicitario digital em sua
opacidade.

Ao concebé-lo desta forma, nos perguntariamos se nao estamos diante de
um espetaculo ficcional produzido pela rede e nas redes sociais? Através desse
questionamento, podemos fazer referéncia a concepcao reformulada por

Medeiros (2013), que estabeleceu um elo entre a sociedade da imagem sugerida

% Estamos fazendo uma alusdo a formulacdo de Eni Orlandi, quando a autora afirma que “uma
disciplina de entremeio é uma disciplina ndo positiva, ou seja, ela ndo acumula conhecimentos
meramente, pois discute seus pressupostos continuamente” (ORLANDI, 1996, p. 23). Por conta
disso, ao trabalhar no entremeio a Analise de Discurso sugere que nao € possivel pensar o discurso
sem considerar a sua exterioridade constitutiva. A combinacéo das questdes discursivas as questdes
ideoldgicas é pertinente para ponderarmos que ha margens de sentidos e que estes nao sdo tomados
em sua transparéncia, mas sim em sua opacidade.
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com base na sociedade do espetaculo formulada por Debord. No que concerne a
trabalhos desenvolvidos na linha da AD materialista que se dedicam a
compreender a materialidade significante do discurso publicitario, encontramos
duas teses de doutorado.

Justificamos nossa escolha por essas teses uma vez que consideramos que
sao trabalhos que encontram respaldo nas condi¢des de producao, as quais tomam
o discurso publicitario em sua materialidade em dada época. Nessa direcdo, é
preciso perceber o intervalo temporal entre as teses, bem como compreender as
condicbes de producdo que foram decisivas para o avanco dos gestos de
interpretagdo mobilizados pelos autores.

Cinco anos distanciam a tese defendida por Newton Guilherme Vale
Carrozza, em 2010, na UNICAMP, intitulada Publicidade: o consumo e sua lingua,
da tese defendida na UFSM, no ano de 2015 por Renata Patricia Corréa Coutinho,
denominada: Entre o sistema e os valores do sistema: A textualizacao do politico no
discurso publicitario. As duas referéncias sdo mencionadas aqui por conta de uma
semelhanca epistemoldgica e cabivel para nosso trabalho, j& que ambas as teses
estdo preocupadas em defender a concepcdo do discurso publicitario enquanto
materialidade significante.

O escopo da tese de Carrozza (2010) busca entender a publicidade enquanto
uma pratica. Para tanto, o autor toma a publicidade como uma forma de linguagem
e, mais que isso, como via de um discurso circulante, pensando nos mecanismos
que sustentam um funcionamento de individuacao e de identificacao — e também de
“envolvimento” entre os sujeitos — que vem pelo préprio modo de funcionamento da
forma-sujeito histérica atual (CARROZZA, 2010, p. 12). Nesse sentido, o autor
defende que pensemos a publicidade enquanto um fazer determinado de sentidos
que esta condicionado ao que impera em uma sociedade capitalista onde os sujeitos
se organizam em torno de uma forma-sujeito historica de direito.

Nesse viés, € possivel conceber a publicidade, também conforme Carrozza
(2010), enquanto um saber técnico-oferente. O autor usa essa terminologia para
explicar que a engrenagem publicitaria, ao informar sobre a existéncia de um
produto, ja faz isso apontando para o futuro consumo de tal produto. A partir desse
entendimento, o autor afirma que o funcionamento da pratica publicitaria esta
intimamente ligada a uma suposta oferta que, por sua vez, formula um dizer de

determinada forma. Contudo, esse dizer de determinada forma, nao deve ser lido
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enquanto uma formulacdo intencional, construida objetivando um consumidor
especifico, mas sim atendendo as exigéncias da formagdo que o regula sob os
discursos que nela se inscrevem.

Diante disso, é que o autor afirma que nao se pode pensar o funcionamento
desse discurso pela necessidade de corresponder uma l6gica de mercado ou para
s6 apresentar algo a ser objeto de aquisicao de alguém. Em se tratando do discurso
publicitario, costuma-se observar, no discurso do senso comum, a afirmacao de que
os modos de dizer que captam o consumidor se estabilizam e s&o recorrentes
justamente por se tratar da publicidade, levando a crer que isso é uma pratica que
regulamenta apenas o funcionamento deste discurso em especial.

A ideia da suposta seducdo publicitaria daria conta de informar sobre a
existéncia de um produto, reduzindo assim o potencial do discurso publicitario
somente em termos de informacao ou de um critério baseado na “informatividade™.
Desse modo, Carrozza (2010) adverte que, se a publicidade tivesse a simples tarefa
de informar, bastava indicar “tal produto por tal preco disponivel em tal lugar e tudo
estaria resolvido” (CARROZZA, 2010, p.4).

E, contudo, justamente porque sé isso ndo basta que o autor justifica sua
perspectiva de pensar a respeito da abertura de sentidos que ai estdo imbrincados.
Distanciando de uma concepcéao reducionista, Carrozza (2010) afirma que é preciso
entender a publicidade além da “informatividade”, porque “existe algo a mais” que
direciona o sujeito para uma determinada a¢cdo em consonancia com o consumo de
um produto, de uma ideia ou até mesmo de algum servigco. Tal abertura oferece
sustentacao, segundo o autor, para a entrada de certas linguagens artisticas, de modo
a se reconhecer a publicidade enquanto discurso circulante. Para tanto, o autor
concebe a publicidade como uma forma de linguagem para posteriormente levar a
cabo a sua tese de entender a publicidade como lingua de consumo.

Para dar fundamentacéo as suas andlises, o autor foca-se em apontar no seu
texto estudos realizados em que o objeto esta em consonéncia com o periodo do
surgimento da propaganda no Brasil, no ano de 1808. Essa data marca, segundo
Carrozza (2010), a chegada da familia real portuguesa no Brasil. De acordo com as
andlises comparativas que o autor realizou de publicidades antigas versus
publicidades recentes, o que se tinha antes era uma formulacdo que se referia ao
grupo, mas que tratava o individuo. Diferente disso, antes de 2010 (ano em que a tese
foi defendida), o autor observou que as formulacées publicitarias se dirigem ao grupo,
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mas produzem uma escuta individual. Ao constatar isso, admite que tenhamos ai o
diferencial quando se pretende investigar os processos de identificacdo conforme se
pode observar em (CARROZZA, 2010, p. 29).

Diante disso, defende que o funcionamento da publicidade ja supde um
consumidor a priori, 0 que, para analistas de discurso, configuraria um efeito de pré-
construido?', uma vez que seria pela publicidade que o consumo se faz dizer, dando
a esta o estatuto de lingua de consumo. Além dessa defesa, o autor afirma que se
materializa também por meio da publicidade formas de determinacdo, as quais
afetam os sujeitos e a sociedade em geral. Isso talvez estivesse sendo impulsionado
através do aparente efeito de novidade advindo da pratica dos publicitarios, uma vez

que ideologicamente se dedicam a tarefa de “recriar outro mundo”:

Se por um lado os publicitarios parecem reinventar o mundo
estereotipicamente ou reelaborando clichés, acabam por fecha-lo ou povoa-
lo de discursos e imagens verossimeis, familiarizantes, acessiveis —
desejaveis ao menos para o publico consumidor (PEREIRA, 2006, p. 111).

Outra nocao que Carrozza (2010) discute se refere a tratar da publicidade sob
o estatuto de “lingua de vento”, bem como sugere Gadet e Pécheux (2004). Dessa
maneira, o que chamam de “lingua de vento” € uma concepg¢ao que 0s autores
comecam a desenvolver na obra A Lingua Inatingivel. Nas palavras de ambos, isto

se encontra desdobrado da seguinte forma:

O capitalismo contemporaneo, por seu lado, compreendeu que tinha
interesse em quebrar as estatuas. Dominacdo mais sutil, que consiste em
reforgcar as marcas pelo jogo interno de sua diferenga, pelo logro publicitario
da linguagem comercial e politica: a “lingua de vento” permite a classe no
poder exercer sua maestria, sem mestre aparente. Ela ndo serve tampouco
a seu mestre. O imperialismo fala hoje uma lingua de ferro, mas aprendeu a
torna-la tao ligeira como o vento. (GADET; PECHEUX, 2004, p. 24).

Na tese citada, entretanto, o autor entende que tal lingua de vento nada mais
€ que 0 modo como se da atualmente o alcance publicitario da linguagem comercial
e politica. Em outras palavras, conferir a publicidade o estatuto dessa designacao é

compreender essa lingua como “algo flexivel, rapido, carregado de uma fugacidade

21O conceito de pré-construido funciona tal como mencionado Pécheux (1997)” o pré-construido
corresponde ao “sempre jé-ai” da interpelacdo ideoldgica que fornece-impbe a ‘realidade’ e seu
‘sentido’ sob a forma da universalidade (o ‘mundo das coisas’) ao passo que a ‘articulagdo’ constitui o
sujeito em sua relacdo com o sentido”. (PECHEUX, 1997, p.164). Em sua tese, Carrozza (2010) faz
mengao a seguinte formulacao: “Nao é qualquer bolsa, mas uma ‘Louis Vuitton” e afirma que tal
enunciado s6 funciona por remeter a um antes dito, cuja determinagdo nesse caso, se configura
como efeito.
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coerente a caracteristica marcante da propria modernidade-mundo” (CARROZZA,
2010, p. 68). Essa interpretacao, por sua vez, jA da margem para que se defenda
que as formulacdes publicitarias se constituam por uma forma de dizer que nao sé
considere o verbal, mas também o nao-verbal, que pode, em alguns casos, designar
0 imagético de forma a nao promover separacao entre uma ou outra instancia.

No que se refere a isso, as materialidades se significam na medida em que se
intercalam e produzem sentido por conta dessa juncao, principalmente quando se
trata do digital. Outra nocéo que a tese de Carrozza (2010) faz alusdo se resume a
explicar o tripé: consumo, publicidade e efeitos de memoria. Para tanto, o autor
mobiliza a nocdo de memdria discursiva, tratando da memoria que funciona pelo
esquecimento, trazendo diversos autores para sO posteriormente pensar em
exemplificar esse efeito de memoria com os slogans. Nesse movimento, o autor
afirma que “os slogans costumam funcionar no sentido de arrebanhar os sujeitos
para uma determinada direcao” (CARROZZA, 2010, p. 78).

Isso significa afirmar, entdo, que estes produziriam um trajeto de leitura, que
por sua vez determinaria como o sentido seria interpretado em uma formagao x ou y.
Esse entendimento sera aproveitado por nés, quando nos voltarmos aos videos das
construtoras, cujos slogans reiterados ou modificados sédo feitos para o mesmo
condominio em questéo.

Dos pressupostos de Carrozza (2010), convém entender que a publicidade se
configura enquanto forma material pela qual o consumo enuncia. Os efeitos de
sentido ai produzidos permitem que se escape da pura evidéncia da seducao e se
pense nos sentidos de pertencimento tanto do processo de identificacdo dos sujeitos
quanto do laco social pertinente a sociedade. Desse modo, ndo se pode perder de
vista, segundo Carrozza (2010), que a publicidade se coloca enquanto uma forma de
dizer da esfera de circulacdo de mercadorias, a qual por conta da incompletude
produz um imaginario que reflete a mesma.

O fato de que a publicidade trabalha com efeitos de memaria permite que ao
longo do tempo consolide gradacées no modo de abordagem e aproximagao com o
consumidor. Desse modo, a ideia de que a lingua é capaz de jogo faz atestar a
lingua de vento dotada de fluidez e flexibilidade, a capacidade segundo o autor, de
comportar efeitos de universalidade e pragmatismo.

Ja para a pesquisadora Renata Patricia Corréa Coutinho, o uso da
designacao discurso publicitario corresponde a um gesto que a autora fez pensando
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nas regularidades que estdo associadas a materialidade inerente a infinidade de
pecas publicitarias. Segundo Coutinho (2015), essas regularidades sao marcadas
por trazerem o protagonismo do objeto em detrimento da subordinacao do sujeito. A
autora ainda adverte sobre a necessidade de se nao reduzir o discurso publicitario
enquanto género que se processa sobre a forma de anudncio. Pois, para ela, se
mostra interessante conceber o objeto de sua pesquisa partindo do um ponto de
vista que justifica o discurso publicitario como “uma tentativa de naturalizagdo da
ideologia capitalista e da légica neoliberalista conforme evidéncias discursivas que
se afirmam em torno de uma relacao forjada na premissa poder-ter-ser’
(COUTINHO, 2015, p. 25 — grifo da autora).

Dessa maneira, a pesquisa se dedica a compreender o modo como o politico
esta textualizado no discurso publicitario. A nocao de politico em que a autora esta
ancorada faz referéncia a nog¢ao de politico trabalhada por Eni Orlandi e por Eduardo
Guimaraes. A tese de Coutinho (2015) busca, através de sua questdo de analise,
suscitar questionamentos que poderiam levar a “desuperficializacdo” dos sentidos que
muitas vezes sao pensados como evidentes. Assim, ao longo da discusséao feita pela
autora, o foco esta na compreensao dos efeitos de sentido de um discurso presente
nas publicidades de automoveis, discurso esse que esta, conforme o entendimento de
Coutinho (2015), atravessado pelas nogdes de poder e tecnologia.

Para empreender tal reflexdo, a autora se propde a compreender a
publicidade enquanto uma embalagem do sistema. Sistema esse regido por uma
sociedade de mercado que se baseia no consumo de produtos enquanto
mercadorias. Nesse viés, diante das muitas mercadorias, a autora concebe o carro
como objeto cuja significacao esta atrelada ao progresso, a velocidade, bem como a
seducao-tecnoldgica na relagdo homem-maquina traduzida pelo carater apelativo
dos comerciais.

Ao observar tais condi¢des de producao e ao perceber a relacao estreita entre
um dito corrente do segmento petrolifero, o qual discursivamente pela propaganda

"22 ' a autora decidiu analisar o

reforca o dizer que “brasileiro é apaixonado por carro
discurso publicitario de automoéveis relacionados a comerciais televisivos. Segundo

Coutinho (2015), essa paixao € retomada por outros dois slogans comerciais na

#Coutinho (2015) se refere ao slogan da campanha publicitaria cuja criagcdo rememora o ano de
1994, pela seguinte formulacao: “Ipiranga - apaixonados por carros como todo brasileiro” [grifo
nosso.
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publicidade de veiculos, como por exemplo: Movidos pela paixao (da empresa Fiat)
bem como Motion and Emotion?®( da empresa Pegeout).

Ainda que um slogan esteja em lingua portuguesa e o outro em lingua
inglesa, o que importa a primeira vista é a regularidade que os dois tém em comum
que € a paixao. Paixao essa que, a nosso ver, circulou em outras formulagdes como:
paixdo por café — antigo slogan da marca de café (Café do Ponto)**, bem como na
campanha publicitaria da marca Toyota do modelo Corolla, cujo slogarn®™ era: — Meu
carro é numero 1. Corolla: paixao mundial.

Nessa linha de raciocinio, entendemos que outras duas formulagdes, a saber:
a paixao pelo futebol ou a paixdao pelo time X, Y ou Z sdo massivamente
reproduzidas pelo discurso do senso comum e da midia. Tais formulagbes parecem,
no nosso ponto de vista, funcionar enquanto formagdes imaginarias. Por conta disso,
€ bem provavel que alcancem maior circularidade discursiva, do que os slogans que
circulam em condi¢des de producado dadas de contexto especifico.

Os slogans poderiam ser entendidos como formulagbes que ao circularem,
produzem efeitos de sentido em virtude da identificacdo ou desidentificacdo destes
pelo discurso. Isso significaria dizer que mesmo os slogans sendo reconhecidos e
aparentemente “logicamente estabilizados” dentro do dominio da pratica publicitaria
(como engrenagem do sistema), tal estabilidade ja sofreu contestacdo da critica
humoristica. 2°

Neste contexto especifico, ocorre um deslocamento da concepcao que desde
o século XIX concebeu os slogans como acompanhantes da marca, haja vista que

A autora ndo toma tal formulagédo em lingua inglesa inscrita no discurso publicitario de automoéveis
como oObvia. Pelo contrario, a mesma nos alerta que a presencga da lingua inglesa ai usada como
ostensiva referéncia deve ser interpretada enquanto uma textualizag@o do politico, que nesse caso,
indica uma afirmagdo de pertencimento. Afirmacdo esta que constitui uma sociedade-mundo
sustentada em argumentos da pré-mundializagao (Cf. COUTINHO, 2015, p.110).

#Tal formulacdo pode ser visualizada através de uma antiga campanha publicitaria hospedada no
canal de videos do Youtube pelo seguinte link: <https://www.youtube.com/watch?v=uhc3qckll4Q>.
Nessa direcdo, é importante fazer a ressalva de que contemporaneamente o slogan da empresa é
outro, visto que a paixao de outrora foi transferida para a arte. Desse modo, o atual slogan do Café do
Ponto é: A arte em fazer café, conforme se pode observar nas recentes formulagées inscritas na rede
social da empresa: https://www.facebook.com/CafedoPontoOficial/, assim como através do site oficial
da referida empresa, disponivel em: <http://www.cafedoponto.com.br/>.

®Essa formulagéo fez parte da campanha publicitaria intitulada “Deserto” da empresa Toyota no ano
de 2006 para o modelo sedan médio Corolla. Tal campanha contou ainda como “garoto propaganda”
o ator Rodrigo Santoro, conforme pode ser visualizada através da materialidade hospedada no canal
de videos do Youtube pelo link a seguir: <https://www.youtube.com/watch?v=AgWzB3QIH3E>.

% Referimo-nos ao seguinte material divulgado no ambiente digital, porém disseminado de forma viral
pelo WhatsApp por se tratar de um conteido de pretensdo ao riso conforme o link: Disponivel
em<https://www.designerd.com.br/e-se-o0s-slogans-fossem-sinceros/>.Acesso 30.jun. 2017
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esta se constituiria e reafirmaria seu posicionamento através destes. Ao pensar
sobre a citacdo de Carrozza de que os slogans poderiam arrebanhar em seu
funcionamento os sujeitos para uma determinada direcao, no caso especifico da
critica pelo discurso humoristico tais slogans ainda que néo sejam reconhecidos
pelo “laco empresarial da alianca com a marca” ndo poderiam ser contemplados
pela afirmacdo que o autor defende. Em Carrozza(2010) encontramos a seguinte
defesa que explica a concepcao do autor: “...] ideia de arrebanhamento do suijeito,
implicando na reunidao de um grupo de individuos com determinadas carateristicas
em comum e que agem em direcdo a um mesmo fim (CARROZA, 2010, p. 79)

Destoando da definicdo adotada por Carrozza, os slogans traduzidos pelo
discurso do humor®’ afrouxam a ideia de vinculo com a entidade mercadolégica,
produzindo uma deriva de sentido. Dessa forma, tal debate nos auxilia a pensar
sobre o0s slogans que podem aparecer ou ndo nas publicidades digitais em nosso
corpus ao passo que nos ajuda a ratificar a opacidade da lingua em razao de derivas
de sentidos, falhas, equivocos, 0s quais sugerem a possibilidade de sentidos outros.

Retomando a fundamentacao sobre o discurso publicitario com base na tese
de Coutinho (2015), podemos dizer que hd uma tomada de posicdo da autora de
modo que a mesma considera a industria como sistema. A partir disso, a autora se
propbe pensar na articulagcdo entre a industria do automével e a industria da
propaganda, ambas funcionando como engrenagens do processo ideoldgico.
Processo esse que se materializa quando a primeira oferece o objeto e a segunda
oferece a fantasia de que reveste esse objeto. E como se uma indUstria alimentasse
a outra, de modo a serem interdependentes. Tal entendimento trouxe ganhos
significativos porque a partir dessa relacdo Coutinho (2015) compreendeu que a
publicidade pode ser entendida enquanto materialidade que funciona pela industria e
pelo capital, uma vez que o sentido de industria que a autora trata ndo diz respeito a
estrutura fisica de uma fabrica, mas industria é tomada aqui, como uma das
materialidades do capital.

Essa concepcao é interessante para nés para que tomemos as publicidades
de condominios como uma das materialidades em que o capital se dedica a
producdo de um efeito de fantasia do objeto. Ao refletirmos acerca do efeito de
fantasia mencionado pela autora e produzido pelo discurso publicitario, se faz

¥ Com base nesse material divulgado no ambiente digital conforme o link:

https://www.designerd.com.br/e-se-o0s-slogans-fossem-sinceros/
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necessario tomar o discurso publicitario como materialidade significante. O efeito de
fantasia do lugar tedrico que nos inscrevemos soa para ndés como uma expressao
que convoca distintos caminhos epistemolégicos e ideoldgicos que nos convém
apenas mencionar, porque nao temos tempo habil para discutir cada definicao
tedrica.

Por um lado “efeito de fantasia” nos faz lembrar algo fantastico, de algo
espetacular, de um show por encantamento de imagens poderiamos trabalhar com a
sociedade do espetaculo em sua relacao estreita com a sociedade de imagens. Por
outro lado, enxergamos tal termo sendo explicado pelo “faz-de-conta”, pelo “como
se”, enquanto uma formulacdo reduzida que recupera a ideia de um filme de
animacao “como se fosse assim tal como os Contos de Fada”, e neste viés, a
tematica poderia ser abordada pelo efeito de real ou pela nocdo de discurso
ficcional. Por fim e ndo menos importante a partir de leituras realizadas, em meio a
essas duas alternativas também nos vem a mente o conceito do fildsofo esloveno
Slavoj Zizek no que se refere & nogdo de fantasia ideolégica.

Todavia ainda com todas essas possibilidades, Coutinho (2015) atravessada
pela sua leitura do Materialismo Historico e ao pensar sobre o “encantamento dos
sujeitos diante dos objetos na contemporaneidade” constata o seguinte:

Vemos a mercadoria convertida em espetaculo de exibicdo incessante do
poder econdmico, materializada de modo extensivo em diferentes

categorias de produto: cosméticos, vestuario, equipamentos eletrénicos,
mobiliario, imoéveis entre tantos outros. (COUTINHO, 2015, p. 61).

Dessa maneira, a entrada da referida citacao nos auxilia a pensarmos sobre as
discursividades nas publicidades sobre condominios. Nessa dire¢cdo, queremos
discutir se nao estariamos diante de um espetaculo digital ficcional. Percebemos
nessa materialidade, a mercadoria sendo convertida em imagens, as quais projetam
uma forma de vida que depende do poder-ter-ser, ou seja, mais uma categoria que
concerne a industria da propaganda que esta sob a mira da ética capitalista.

A autora também se interessa pelas discussbes feitas tanto por Pécheux
quanto por Courtine a respeito da propaganda, visto que ambos os autores se
dedicaram a questionar e a duvidar da suposta neutralidade defendida pelas
técnicas de propaganda no que concernia a aplicabilidade desta aos partidos

politicos. Nesse viés, a autora afirma que: “o discurso publicitario trabalha a partir de
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um efeito de certeza que (con)forma um imaginario sobre a sociedade, sobre a
urbanidade, e sobre 0 homem contemporaneo” (COUTINHO, 2015, p. 86).

Tal imaginario se processa semelhante aquilo que Pécheux afirmava ao tratar
da “linguagem politica burguesa” no que diz respeito ao modo como esta joga com
as aparéncias. No nosso entendimento, tais aparéncias sado explicadas pelo
funcionamento da sociedade do espetaculo que conforme Medeiros (2013)
mencionou na contemporaneidade pode ser compreendida como uma sociedade de
imagens. A citacdo da autora ainda nos chama atencdo de que tal efeito é
alimentado pelo “discurso sobre”. Isso explicaria talvez, o grande investimento de
pesquisas feitas pelas industrias da propaganda para entender o que se “passa na
cabeca” de seu consumidor, isto €, imaginariamente para mensurar com quais
aparéncias os apelos mercadolégicos funcionariam.

Dessa forma quando tratamos de aparéncias, de antecipacdes, em termos da
AD nos lembramos do conceito de formagdes imagindrias. Essa nogao € trabalhada
pela autora quando a mesma se dedica a explicar o ‘encantamento’ do sujeito pelo
discurso publicitario. Nas palavras da autora temos que: “0 sujeito estd imerso em
uma Fl que o determina. Neste sentido, ndo € a publicidade a determinante, mas a
formagéo histérico-social em que o sujeito se identifica.” (COUTINHO, 2015, p.72).

Outro conceito da AD mobilizado pela autora é a no¢ao de posicao-sujeito. De
acordo com Coutinho (2015) tal nocdo pode ser esclarecida da seguinte forma:
‘guando falamos em posicado-sujeito, trazemos para a discussdo o0 modo
fragmentado, disperso, descontinuo, com que o0 sujeito se apresenta
discursivamente sobredeterminado pela FD com a qual se identifica” (COUTINHO,
2015, p. 95-96). Tal conceito é caro nos trabalhos de AD e na presente dissertacao
nao poderia ser diferente. Consideramos a pertinéncia dessa citacdo, quando
estivermos diante dos “sujeitos que sao falados” nas publicidades sobre
condominios bem como no funcionamento de nosso arcabouco tedrico para detectar
as posicoes-sujeito de historiadores e autores em que nos fundamentamos para
discutir e problematizar as questdes pertinentes ao objeto de pesquisa.

Nesse sentido, a discussao fomentada pela tese que diz respeito a nocéao de
tecnologia®® também nos é cara. Para Coutinho (2015) a nocdo de tecnologia

% No que diz respeito a tecnologia, os trabalhos de Dias se ocupam também de analisar tanto o
discurso da tecnologia (pertinente a técnica, a maquina em si e seu funcionamento em termos de
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constitui o discurso publicitario porque esta se encontra atravessada pelos varios
outros discursos que sustentam a relacdo com a industria da publicidade. Coutinho
(2015) descreve também outra questao que nos toca de modo particular, sobretudo
no que se refere a escritura de nossa dissertacao: a questao do tempo. Nao o tempo
cronolégico, mas o tempo discursivizado, tempo esse que nos enquadra na légica do
imediatismo, no tempo das conexdes, no tempo de urgéncia de uma sociedade
online/off-line apressada.

De acordo com Dias (2012) sao os lacos aprofundados no digital que fazem
esse tempo desacelerar e com isso € possivel sair da dita “légica da correria”
pertinente ao mundo moderno. Segundo a autora, no que se refere a temporalidade
ha uma mutacdo: o tempo frente a tela\ as telas ndo é interpretado em sua
transparéncia, mas sim, conforme afirma Dias (2012):

O tempo que o sujeito navega no ciberespago nao corresponde a
velocidade dos bytes e bits, da infraestrutura das redes de computadores,

mas corresponde aos lagos afetivos que ele produz na rede (DIAS, 2012, p.
45).

Essa temporalidade no caso de nosso objeto de analise por sua vez, é
construida pelo modo espetacularizado em que as publicidades de condominios séo
hospedadas em péaginas especificas para estas, nas redes sociais e com 0s sujeitos
que com elas se identificam. Nesse sentido, as publicidades s&o entendidas
enquanto materialidades significantes, porque significam produzindo efeitos de
sentido no/pelo digital. Medeiros (2013) nos chama a atengédo para 0 modo como 0s
sentidos se dao nas novas tecnologias, pois no entender da autora:

Os sentidos por sua vez, pelo funcionamento do simbélico e do imaginario,
se repetem e se atualizam forjados em novas tecnologias e formas de

aparescéncia, mas ainda assim, a partir do que ja esté 14 interdiscursivizado
(MEDEIRQOS, 2013, p. 2).

De acordo com a concepcao da autora, podemos pensar no funcionamento
interdependente da parafrase como repeticdo e da polissemia como deslocamento.
Enquanto processos do discurso funcionam na tensdo continua entre o velho e
novo. Ja a polissemia nos auxiliaria a entender as irregularidades, o diferente o que

funciona por meio da deriva de sentido, aquela prelecionada por Pécheux quando o

condicdes de produgédo) bem como se dedica a entender o discurso sobre a tecnologia que circula e
que constitui os sujeitos na sociedade do século XXI.
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mesmo defendeu que: “todo enunciado é intrinsecamente suscetivel de tornar-se
outro, diferente de si mesmo, se deslocar discursivamente de seu sentido para
derivar para um outro” (PECHEUX, 2015, p.53).

Nessa direcao, Medeiros (2013) confirma que a parafrase é responsavel pela
produtividade na lingua, pois ao proferir um discurso, o sujeito recupera um dizer
que ja esta estabelecido e o reformula, abrindo espaco para o novo (MEDEIROS,
2013, p. 69). Nessa linha de raciocinio nos interessa investigar o que ha de novo
nessas publicidades para que sejam equiparadas em meio ao espetaculo e a
profusdo/ bombardeio de imagens? Para tratar sobre essa questao nos valemos das
formulacbes mobilizadas por Medeiros (2013) relativas as ideias do pensador
francés Debord no livro denominado: A sociedade do espetaculo.

Para tanto, o pensador define dois tipos de espetaculo: o espetaculo difundido
e o0 concentrado. Enquanto o primeiro se configurava enquanto tipo ocidental em que
se podia ser “democratico”, caracterizava-se através da vasta quantidade de
mercadorias disponiveis e pela aparente liberdade de escolha desta. Em
contrapartida, o segundo tipo se caracteriza como a alternativa imposta em regimes
totalitarios a fim de suprir a falta de um real progresso econdmico em consonancia
com a “identificacdo magica” a ideologia no poder. Foi sob essas condi¢cdes que o
espetaculo passou a reger a sociedade. Debord (1967) afirma que:

Toda a vida das sociedades nas quais reinam as modernas condigdes de
producdo se apresenta como uma imensa acumulagdo de espetaculos.

Tudo o que era vivido diretamente tornou-se representacdo (DEBORD,
[1967], 1997, p. 13).

Nessas condi¢des, o autor propde a formular uma explicacdo baseando-se na
contradicdo das vivéncias cotidianas da sociedade. Sua critica incide sobre o
processo de fetichismo de mercadorias que alimentava o modo que o capitalismo
lancava a grande colecdo de mercadorias em torno do espetaculo. E importante
mencionar que um dos autores trabalhados por Debord foi Marx e por isso ha
ressonancias do Materialismo Histérico na obra em questao.

Interessa-nos em se tratando do espetaculo, a maneira como os sentidos se
dao na midia contemporanea enquanto objeto analisado por Medeiros (2013). Isso
nos desperta para que tratemos as publicidades de condominio, ndo como
puramente publicidades no digital, mas sim, que observemos a dimensdo de um
espetaculo digital ficcional que sustém tais publicidades. Publicidades essas que por
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estarem no digital se encontram investidas da sofisticacdo técnica e imagética tal
como Medeiros apontou:
A sofisticagao técnica e a possibilidade de manuseio tecnolégico que o
discurso ganha produzem uma verdadeira saturagéo identitaria pela
circulagédo incessante de imagens que tem o objetivo de generalizar os

modelos e espetacularizar os conflitos sociais em uma plastica passional de
choque cultural (MEDEIROS, 2013, p. 178).

O que estd em jogo nesse espetaculo digital ficcional é justamente o que a
autora menciona, uma vez que ha na publicidade um apagamento das desvantagens
de se viver em um condominio e recobrimento de sentidos outros os quais
aparentam que a vida em condominio € perfeita. Existem ainda empresas que
trabalham o imaginario do sonho® de consumo na venda por ideais de lugares
perfeitos, homogéneos, utdpicos, os quais posteriormente se tornam segundo
Dunker(2015) ideais realizados e pelo fato de lidar com sujeitos, estes inscritos em
suas praticas sociais, sempre vao haver diferengas e desigualdades.

Para finalizar esta parte, adotamos a concep¢ao de Medeiros (2013), pois a
autora acredita que o jogo da espetacularizacdo entendido em seu processo
imagético é naturalizado, ou seja, é interpretado como banal ao passo que o0s
sentidos estdo em constante movimento. Enquanto uns sentidos ficam na posicao
de sucateados, outros tém a possibilidade de irromper na rede de sentidos e vir a
tona em virtude das condi¢des de produgado, uma vez que a ideologia esta em vigor

constituindo todo e qualquer discurso.

2.2 A moda é usar o drone!

Com o avanco da tecnologia e com o chamado drone, porém, percebemos uma
alternancia nos planos relativos ao arranjo da publicidade. A cidade de Ilhéus e seu
entorno sdo mostrados do alto, através de uma captura de imagens em movimento,
porém com &angulo panoramico, cujo recorte destaca uma parte da localizacao.
Contudo, o drone nao é uma ferramenta tao recente, uma vez que sua historiografia

projeta a concepcao desse objeto para uso militar ndo civil.

2 A ideia do sonho se encontra em voga na materialidade significante do video da empresa
Cidadelle: “Todo mundo tem um sonho- Qual é seu sonho?” encontrado através do seguinte link:
Disponivel em<https://www.youtube.com/watch?v=7EM848AA9bY>.Acesso 10.abr. 2017.
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Para tanto, nos convém descrever esse objeto enquanto uma materialidade que
condensa uma histéria ao mesmo tempo em que atualiza uma memodria.

A histéria do drone® é uma tecnologia aprimorada a partir dos chamados
VANT (Veiculos Aéreos Nao Tripulados). Tem-se a informagao de que a concepcao
da utilizacdo de VANT vem desde a Segunda Guerra Mundial quando os alemaes
decidiram usar foguetes nao tripulados para comportar bombas e langa-las a longa
distancia. Estes também foram usados pela primeira vez pelos Estados Unidos em
1959 para fins de espionagem. Contudo, s6 no ano de 1973 que tais objetos foram
reconhecidos pelo programa de avides que estava sob a responsabilidade da Forca
Aérea Americana. Quando criadas, o0 objetivo dessas tecnologias era permitir que os
soldados monitorassem e até promovessem o ataque de areas, visto que em caso
de confronto poupariam suas vidas, configurando como alvo dos inimigos o objeto
voador e ndo o0s sujeitos em carne e 0Ss0.

Muitos anos se passaram, de modo que, depois, em 2013 foi langado o livro
chamado: “Teoria do Drone”, pelo filosofo e pesquisador francés do CNRS (Centro
Nacional de Pesquisa Cientifica) Grégoire Chamayou. Contemporaneamente, essa
mesma obra foi o objeto da resenha elaborada por Coelho (2016) intitulada: A ética
da guerra ou a necroética no discurso sobre o drone. Tal resenha nos interessa
porque a autora se propde a entender o drone como objeto que tem uma histéria e
uma memoria. Segundo ela, varias abordagens visam dar conta do drone, bem
como entender este em seu processo de ‘dronizacao” na sociedade contemporanea
e justifica com isso a relevancia de sua discussao.

Nesse sentido, a autora faz uma leitura do seu lugar enquanto pesquisadora,
de modo que propde um olhar linguistico-discursivo sobre o tema. Seu gesto
analitico esta em compreender “os dispositivos tecnolégicos como instrumentos de
poder e aparelhos a servico de um Estado que através da pratica técnica, da
vigilancia e do controle apagam o politico” (COELHO, 2016, p. 325).

De semelhante forma a obra, Coelho (2016) se propde a ofertar ferramentas
discursivas a quem desejar se contrapor a politica que usa o drone como
instrumento. Nesses termos, o desdobramento do seu texto sera composto por
dados extraidos da obra do pesquisador francés, sustentada por documentos
oficiais, e pelas transcri¢des das narrativas dos operadores de drones.

% Mediante consulta online: <https://odrones.com.br/historia-dos-drones/>  assim  como:

<https://www.terra.com.br/noticias/infograficos/drones/>.
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Na dita obra, segundo a autora, é possivel encontrar um resumo aprofundado no
que diz respeito as guerras que estabeleceram as condigcbes de producdo para a
constituicao de uma histéria do drone. Nesse sentido, afirma que:

As quase trezentas paginas desse livro sdo uma descoberta e uma reflexao,
principalmente para quem ndo tem uma leitura muito aprofundada das
guerras de um modo geral. Resgatando a memdria de guerras como a do
Vietna, da | Guerra Mundial e outros conflitos, passeando por filésofos e
jornalistas contrarios e favoraveis aos drones, o filésofo Grégoire Chamayou
divulga parte de sua pesquisa- que investiga a histéria da experimentacao
humana- feita do CNRS (Centro Nacional de Pesquisa Cientifica) na
Franca. (COELHO, 2016, p. 325).

Dessa maneira, ao se propor a discutir a respeito do processo de “dronizac¢ao”
da sociedade em geral, a autora, além do escopo discursivo, ainda se compromete a
pdr em relevo as implicacdes filoséficas, éticas e juridicas correlatas a tal processo.
Desse material, nos interessa trazer de modo especial o tratamento que Coelho
(2016) faz ao pingar os sentidos possiveis que foram atribuidos ao drone, bem como
as teorizacdes do autor em sua obra sobre essa tecnologia.

No que se refere a isso, encontramos a alusdo ao termo drone enquanto
objeto violento, bem como uma explicacdo que menciona a respeito do drone “como
olho convertido em arma, dispositivo de vigilancia convertido como maquina de
matar” (COELHO, 2016, p.326). Igualmente, encontramos referéncia ainda como
drone armado, drone como arma do covarde e, por fim, uma discussao significativa
sobre o drone enquanto arma de guerra por um lado e como arma humanitaria de
outro.

A ideia de manuseio com essas tecnologias foi aprimorada a partir dos
sucessivos testes aliados aos conhecimentos ja estabelecidos a partir do
desenvolvimento de técnicas relacionadas aos aeromodelos controlados por radio.
Dai, entdo, o desenvolvimento do drone e seus avancos fora das aplicacoes
militares dependeram de ferramentas e equipamentos que seriam inseridos para
alterar a utilidade deste, a exemplo de cdmeras de alta qualidade.

Em Coelho (2016), podemos encontrar maiores indicagdes para a
terminologia do drone e a metafora deste no que diz respeito ao inseto. Vejamos
como a autora nos esclarece nesse sentido:

Ao analisar o nome ‘drone’ a partir do sentido no inglés para zangao que

significava tanto o inseto quanto o zumbido, o autor mostra que a metafora
nao se refere apenas ao tamanho dos aparelhos ou ao zumbido dos
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motores, mas também traz consigo os emblemas classicos do facticio e do
dispensavel — se pensarmos na imagem do zangdo que acabam sendo
mortos pelas abelhas — algo feito para ser abatido. (COELHO, 2016, p.328).

Com o desenvolvimento de outras aplicacées para o drone, este comecou a
ser usado no inicio do século XXI em areas agricolas como ferramenta mais rentavel
ou menos onerosa que 0s helicopteros. Todavia, é importante ressaltar que o
equipamento nao se propde a substituir o helicoptero por completo, mas se
configura como uma ferramenta complementar a este.

Os drones comecaram a ser usados para inspecdes, para fotografar (com o
olhar do passaro), para produzir mapeamento de areas topograficas, bem como
auxiliar em termos de seguranca, além de aprimorar a captura de imagens e videos
por conta da qualidade de suas lentes. No tocante a isso, é valido mencionar a
leitura de Coelho (2016) sobre o drone situando o objeto em uma era:

Entramos na era dos pan-Opticos voadores e armados. Nao mais vigiar e
punir, mas vigiar e aniquilar [...] os drones, com efeito, petrificam. Eles
produzem um terror de massa infligido a populagdes. E esse além dos mortos
e feridos, dos escombros da célera e dos lutos o efeito de uma violéncia letal
permanente: o efeito de uma vigilancia letal permanente: um isolamento
psiquico cujo perimetro ndo é mais definido por grades, barreiras ou muros,
mas pelos circulos invisiveis que fagam a arma das cabecas, 0s rodopios sem
fim de mirantes voadores (COELHO, 2016, p. 331)

Nesse contexto, o drone ndo € sé um objeto que voa. Ele € também um
objeto que pode comportar uma quantidade alta de equipamentos como sensores,
cameras de video, os quais podem ser controlados a distancia e por conta de sua
estrutura em termos técnicos possui estabilidade. De acordo com Coelho (2016),
enviesada pela leitura da obra Teoria do Drone, o desenvolvimento da tecnologia
com sua capacidade de proliferar funcdes e aparelhos para serem acoplados aos
drones nao deve ser entendida s6 em termos do suposto progresso.

Em posicao contraria, a autora menciona sustentada pelo dizer do sujeito que
autoriza a obra Teoria do Drone, que a tecnologia evolui em virtude da fraqueza e
nao de forca. Fraqueza essa que advém do capitalismo norte-americano quando
este opta por investir em vigilancia como rota de fuga de resisténcia as
probleméaticas politicas no seio das solucdes tecnolbgicas. Nesse registro especifico,
existe uma retomada ao que Marx interpretou como cendrio da guerra “desenvolvida

antes da paz”.
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Com tal formulacao, o autor Grégoire Chamayou, que elaborou a obra Teoria
do Drone, retomando Marx, constata que muitas das relagdes sociais e econdmicas
precisam passar primeiro pelo ambito militar para depois serem transpostas a
servico da sociedade civil. Nessa concepcao, o exército € concebido enquanto um
laboratério que experimentaria, a principio, as novas tecnologias para sé depois
estas se popularizarem no regime civil.

N&ao obstante o uso do drone esteja tdo popular e acessivel em varias partes
do mundo, a entrada desses equipamentos no Brasil é impulsionada pela captura de
imagens em areas relativas aos segmentos de cinema, TV, fotografia em geral. Além
disso, surge a oportunidade de relacionar o manuseio do drone enquanto pratica de
lazer. Isso se justifica ndo pelo fato do objeto se configurar como brinquedo, mas sim
pelo prazer de poder controlar algo que recupera o funcionamento de um helicéptero
de brinquedo de controle remoto.

E entdo por conta desse uso civii da captura de imagens areas que
supostamente pensamos que o uso dos drones se faz efetivo nas publicidades de
condominios. No quesito das publicidades mais recentes, reconhecemos o
deslocamento no que se refere a uma mudanca no foco nas materialidades pertinentes
ao condominio Residencial Victoria. Tal publicidade é do ano de 2015-2016 e ja
apresenta a cidade de llhéus (de forma metonimica). Ao apresentar o empreendimento,
0 suposto drone coloca a area da Avenida em primeiro plano e o ambiente do
condominio em segundo. Dessa maneira, ousamos dizer que a moda € usar o drone
como um instrumento que permite essa visibilidade ampla dos espacos.

Tal objeto é capaz de proporcionar angulos maiores no que se refere a pratica
de fotografias e filmagens, uma vez que o equipamento mantém a camera estavel
por mais tempo, o que facilita, por conseguinte, a producdo de video. Isso abre
também a chance do drone ser usado por emissoras de TV, diminuindo o custo em
filmagens aéreas, considerando que estas ainda utilizam de vez em quando o
helicoptero. Todavia, apdés a aprovacdo em Maio de 2017 pela ANAC (Agéncia
Nacional de Aviagao Civil) o uso dessa tecnologia no Brasil podera trazer maiores
aplicacbes para a sociedade de modo geral. Tal tecnologia podera auxiliar em
resgates cujos locais sao de dificil acesso, areas de desastres devido ao fator deles
transmitirem imagens em tempo real, contribuindo, assim, para a eficacia e urgéncia

das equipes de resgate.
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Coelho (2016) destaca que a pratica de rastreamento moderna traz outros
sentidos para os sujeitos, muitas vezes tomados como alvos, além dos alvos
também serem lugares, sendo estes os fisicos ou os digitais em que tais sujeitos sdo
capturados enquanto inimigos pelos “nés da rede”. O recurso do drone é capaz de
fabricar um mapa crono-espacial, o qual nos tempos digitais estd sendo
redirecionado enquanto extensdo do mapa relativo aos algoritmos das redes sociais.
Nessa linha de raciocinio, observa-se, segundo Coelho (2016), que comeca a haver
“um vinculo numérico feito pela maquina e pelo comportamento do sujeito em rede
na indistincdo das relagdes intersubjetivas por uma homogeneizacdo de pixels e
bytes” (COELHO, 2016, p. 332).

Diante de tal mapeamento, um das razdes de acesso mais recentes com 0s
drones pela sociedade civil foi motivado pelo uso deles na forca de seguranca das
cidades. Apés tal utilidade, a tecnologia se tornou mais cotidiana, de modo que se
justifica o porqué de discutirmos o uso do drone como uma tendéncia do século XXI.
Por um lado, ha a aprimorada técnica de captura profissional de imagens com alta
resolucado que a tecnologia proporciona, ja por outro lado, a tecnologia se configura
como um dispositivo que poderia ser interpretado como nova modalidade de guerra:
uma guerra de vigilancia, controle e reconhecimento a distancia do assassino aquele
considerado inimigo pela ética do processo de “dronizagao”.

Devido ao carater versatil do drone, ele vem sendo constantemente utilizado
em atividades de mapeamento e topografias de areas. E a isso que atribuimos o fato
das publicidades de condominios mais recentes usarem o recurso do drone. Em se
tratando de um olhar panoramico sobre determinado ponto da cidade, o uso do
drone torna-se apropriado para capturar a vista sob “a mirada de um passaro” que

sobrevoe e projete o angulo, ideologicamente alinhado a dada perspectiva.

2.3 Cidade e digital na perspectiva discursiva

Observamos que, por um lado, as pesquisas que concebem a cidade enquanto
discurso estao atreladas a compreender a textualizacdo do urbano a partir de outros
sentidos possiveis e outros olhares, tendo como objeto prioritario o rap, a poesia
urbana e as pichagdes, as quais constroem formas que esse urbano pode ser
interpretado. Por outro lado, o processo em que se dao os sentidos no espaco urbano
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€ determinado pela circulacao dos sujeitos, sendo considerados cidaddos com direitos
e deveres pela instancia juridica, responsaveis pelos seus atos e subordinados ao
controle do poder publico.

Segundo Medeiros (2013), quando se pensa a respeito da experiéncia da
circulacdo pelo/no espago urbano, um tecido sugere a movimentagdao de sujeitos,
sentidos e imagens. A autora nos esclarece que:

Esse tecido imagético que se constr6i no espago urbano, se da pela
interligagdo de varias imagens, pois uma imagem nunca estd sé, esta
sempre em relacdo com outras e em relagdo com o campo de visibilidade
que sustenta, seja ele material ou imaterial e sempre ideologicamente
corporificado. (MEDEIROS, 2013, p. 110).

Nessa direcdo, a teoria da AD se faz oportuna para que nos inscrevamos
nesse campo. Ao buscarmos fundamentacao nos trabalhos desenvolvidos pela area,
apresentamos a no¢ao de espaco urbano considerada nesta pesquisa. Desse modo,
tal como Orlandi (2004), concebemos o0 espag¢o urbano enquanto um “espaco
material concreto funcionando como sitio de significacdo que demanda gestos de
interpretagéo particulares.” (ORLANDI, 2004, p.32). Lugar este simbolizado a partir
de sua inscricdo na/pela histéria enquanto meio que congrega sujeitos e
significantes.

A ideologia estd presente na superficie dos discursos de modo que ndo ha
fora da ideologia. Tendo isso em vista, € preciso reconhecer a defesa que aqui
fazemos, a qual ja antecipa para o leitor a nossa tomada de posi¢ao, como também
singulariza a perspectiva que defende o trabalho do espaco urbano enquanto

discurso:

Trabalhar este espago, pensando-o simbdlica e politicamente, significa
pensa-lo ndo como o pensa o urbanista, o arquiteto, o socidlogo, o
antropélogo urbano, breve, os profissionais do espac¢o. Embora todas essas
formas de pensar a cidade nos interessam, nossa contribuicdao especifica
esta em tratar de apreender o jogo da interpretacdo e seus efeitos nesse
espago em que 0 que é urbano e o que é social se sobrepdem (ORLANDI,
2004, p.26).

Dentro dessa perspectiva, ao tomar a cidade como objeto, entendemos que
tal fato ndo configura uma novidade, visto que outras areas ja se ocuparam desse
propésito. Assim, ndo raro é associar aos trabalhos que tratam sobre a cidade que
estes tenham que necessariamente empreender a pesquisa do ambiente empirico.

Ao que parece, essa interpretagdo nos soa um reducionismo do discurso do senso
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comum, o qual admite que, para tratar com propriedade e legitimidade sobre o
assunto da cidade, houvesse a necessidade de oferecer provas concretas desse
ambiente na “dita realidade”.

Contrapondo-nos a tal concepcdo, ndo entendemos o discurso como uma
mensagem que seria transmitida através de um circuito de comunicagdo. Nesse
sentido, a critica da AD recai justamente sobre 0 modelo de lingua baseado em um
esquema conversacional direto entre os falantes, justificado por meio de um “circuito
de comunicag&o” no qual a informacgao sairia de um ponto A e atingiria um ponto B.

Em outras palavras, a AD se distancia do entendimento que defende a
recepcao dos discursos. O préprio Pécheux ja asseverava que o discurso pode ser
concebido para além da comunicacao, pois, segundo o autor, “a linguagem serve
para comunicar e para ndo comunicar’ (PECHEUX, 1997, p. 25). Dessa forma, o
objeto da AD é o discurso e este sendo entendido como “efeito de sentido entre

locutores” em condi¢cdes dadas, uma vez que os efeitos:

Resultam da relacdo de sujeitos simbdlicos que participam do discurso,
dentro de circunstancias dadas. Os efeitos se dao porque sdo sujeitos
dentro de certas circunstancias e afetados pelas suas memérias discursivas
(ORLANDI, 2015, p. 17).

Dessa forma, é devido ao funcionamento de tais efeitos materializados em
todo e qualquer discurso, que nos interessa entender como a cidade de llhéus esta
sendo significada ou (re)significada a partir do material publicitario. Inicialmente nos
cabe discutir duas nogdes: discurso sobre o urbano — e a sobreposicao do ja urbano.
Julgamos pertinente mobiliza-las aqui para que o leitor alcance o entendimento da
nossa proposta. Necessitamos, assim, dar inicio ao desenvolvimento de tais
formulacbes que, desdobradas no fio discursivo de nossa dissertacao, seréao
primordiais para estabelecer a distincao entre o “discurso sobre” e o “discurso de”
pertinente a um corpus discursivo.

Partimos das formulacdes de Mariani (1998) para trazer a baila a distincao entre
o “discurso de” e o “discurso sobre”. Justificamos a entrada de tais nogbes em nosso
texto, porque, diante de um trabalho cuja pretensao seja se inscrever na AD o contato
com essas nocdes aponta para um dos primeiros questionamentos que o sujeito na
posicao de analista deve se fazer: O corpus que constitui a minha proposta se trata de

um “discurso de” ou de um “discurso sobre”?
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A partir do contato com o nosso material, compreendemos que a
materialidade do discurso publicitario que possuimos se configura enquanto um
discurso sobre a publicidade dos condominios em llhéus. Vejamos como essa
distincao se processa nas palavras de Mariani (1998, p. 60):

Os discursos sobre sao discursos que atuam na institucionalizagdo dos
sentidos, portanto, no efeito de linearidade e homogeneidade da meméria.
Os discursos sobre sao discursos intermediarios, pois ao falarem sobre um
discurso de (‘discurso-origem’), situam-se entre este e o interlocutor,
qualquer que seja. De um modo geral, representam lugares de autoridade
em que se efetua algum tipo de transmissao de conhecimento, ja que o falar
sobre transita na correlagcdo entre o narrar/descrever um acontecimento
singular, estabelecendo sua relagdo com um campo de saberes ja
reconhecido pelo interlocutor.

Compreendemos que nesse lugar em que se inscrevem os “discursos sobre’,
os “discursos sobre” a publicidade dos condominios se constituem em um ambito
favoravel a “cristalizacao de sentidos”, os quais sao aqui entendidos como 0s modos
de habitar e circular na cidade. Nessa diregdo, circulam discursos que se encontram
revestidos pela producdo de um sentido dominante, tomados em sua transparéncia
como legitimos, mas que podem falhar pelo “discurso de” a qualquer hora, a partir de
um deslizamento de sentido.

Em contraponto, os “discursos de” sao definidos como “conjuntos” que,
quando agrupados, resultariam em esquemas de composicdo para o “discurso
sobre”. Tendo isso em vista, se faz necessario pontuar, no que concerne ao discurso
do condominio, que seria mais dificil de constituir um arquivo de acesso publico para
analise. Dessa forma, ao trabalharmos o “discurso sobre” a publicidade dos
condominios de llhéus, temos a oportunidade de estudar a formulagéo e circulacéo
desse laco social. Sendo que, conforme ja citamos o “discurso de” compde o
“discurso sobre”.

Complementando o entendimento de Mariani (1998), na tese de
doutoramento de Verli Petri, a autora empreende sua andlise a partir do “discurso
sobre” 0 gaucho, reconhecendo que o discurso sobre € “um lugar importante para
organizar as diferentes vozes (discursos de) caracterizando-se entdo, como lugar
proprio da polifonia”. (PETRI, 2004, p.29). Polifonia essa que se opera na tensao
constitutiva (do velho e do novo) na imbricacado desses discursos.

De acordo com as formulacdes tedricas de Orlandi (2004), porém, sobre o

discurso da cidade no que se refere ao espaco urbano, além da categoria do
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“discurso sobre” que soa pertinente para o nosso trabalho, temos igualmente o ja
significado denominado pela autora de sobreposicdo do ja urbano. Esse ja urbano
nomeado pela autora por sua vez nos remete ao “sempre ja ai” da interpelagao
ideolégica formulada por Pécheux. Nessa direcao tal sobreposicao entendida por
Orlandi (2004) no espacgo urbano opera um deslocamento, uma vez que o ja foi
significado no passado da cidade da lugar a uma sobreposicdo no presente
reforcada pelo entendimento do urbano em determinada condicao de producao.

Segundo a autora, o lugar do ja significado remete ao “discurso do urbano”
que se confronta com o discurso da cidade. E devido a tal embate que varios
discursos circulam em favor do urbanismo, do progresso da cidade, em vozes
alternadas e dissonantes, a saber: o discurso do urbanista, do administrador, do
secretario, do prefeito, do arquiteto do condominio e outros personagens, de modo
que esse ambiente da cidade satura os sentidos em detrimento das posicdes
ideoldgicas marcadas.

Referente a isso, no ambito do digital, em uma das publicidades que
compdem 0 NOsSsO arquivo, ja notamos a presenca de uma voz dissonante que nos
parece funcionar em contraponto a outras vozes e posicdes discursivas tomadas
para significar espacos na cidade de llhéus. Trata-se de uma das publicidades
referente ao conjunto formado por trés outras que dizem respeito a apresentacédo do
condominio Residencial Victoria.

Tal conjunto se encontra disponivel na pagina da rede social Facebook da
empresa CICON®', fundada em Ilhéus. Com a popularizagdo das redes sociais, tudo
passa a ser postado, compartilhado e divulgado por essa através de ‘posts’, imagens
em movimento também chamadas de ‘gifs’. Toda essa discurvizagdo da rede
determina e permite que qualquer conteldo seja graficamente ilustrado e, mais que
isso, imbrincado de multiplas formas de linguagem.

No que se refere a materialidade digital constituida pela formulacdo do
discurso do diretor comercial Roégere Lemos, informagbes contidas na mesma
pagina apontam que a data de postagem da referida publicidade corresponde ao dia
02 de dezembro de 2016. Esta, em especifico, alcangcou o total de 3,5 mil
visualizacbes, sendo acompanhada com a seguinte legenda “Localizacéao

%A CICON ¢é uma construtora e incorporadora atuante no seguimento do ramo de construgdo civil
desde 1998 até os dias de hoje.
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privilegiada e estrutura de lazer diferenciada. Conheca o Residencial Victoria e
surpreenda-se com os detalhes.+info: www.cicon.com.br’ (CICON, 2016).

Ja em termos de circulacdo e “pratica de postagem”, o video atingiu 130
reacoes. Isso significa afirmar detalhadamente que tal material contou com o

alcance de 126 “curtidas”?

, treze compartilhamentos, cinco comentarios e quatro
reacoes de “amei”, totalizando 3,5 visualizagbes contabilizadas pela pagina.

Conforme se pode observar na materialidade digital na sequéncia:

Figura 1 — Print da materialidade digital do Facebook da Empresa CICON

?, CICON Construtora e rncorpo;adoua ta m Régere Lemos em @ Avenida Soares Lopes

Localizacdo privilegiada e estrutura de lazer diferenciada. Conheca o Residencial Victoria e surpreenda-se
com os detalhes

+info: www.cicon.com.br
™y Curtir [J comentar &> Compartifhar & -
QD 130 Comentarios mais relevantes -
13 compartilhamentos
Sou F3 desse Cara .grande abraco Palr3o
Curfir - Responder - £ £ b s 1
Oiaaaaalllll
Curlir - Responder - ) 1

show meu amigol!!
Curtir - Responder - © .97

A melhor construtora de liheéus.
Curtir - Responder -

Sucesso meu nobre !
Curtir - Responder - 2

Fonte: https :/lwww.facebook.com/ciconconstrutora/videos/1137284119702812/

A fonte de tal materialidade é a prépria pagina da construtora na rede social
no Facebook. Coletamos essa formulacao através do recurso conhecido como Print
Screem® e a salvamos em formato JPEG, apds executarmos alteracdes como o
destaque retangular em vermelho observado na mesma.

Deste modo, destacamos que esse “prinf’

nao reproduz totalmente o
conteudo original posto em circulagao na pagina da CICON. A partir de nosso gesto
analitico, eliminamos a foto do perfil e 0 nome dos participantes, a fim de garantir a

preservacao da imagem dos seguidores da pagina. Dos cinco comentarios

%Também chamadas de “likes”, isto ¢, a representacdo de uma mao que “faz um sinal positivo”
graficamente desenhado, que oportuniza o usuario da rede “dizer que concorda, aceita ou aprova”
determinada postagem
%0 Print Screen é uma tecla comum nos teclados de computador/ notebooks Sua abreviacdo é a
seguinte sigla PrntScr. No momento em que se pressiona a tecla, a mesma faz uma foto de tudo que
aparece na tela (exceto o ponteiro do mouse e videos) e através do comando (Ctrl+v) o usuario “cola”
essa copia na Area de Transferéncia.

* Foto alcancada de uma tela (computador/ notebook/ smarthphones) através do recurso do Print
Screen.
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pertinentes a postagem do video, um deles nos chama mais atengéo justamente por
sinalizar a relacédo da cidade de llhéus com a construtora.

O adjetivo de melhor construtora, da margem para entendermos que ha um
critério de afinidade positiva em relacao a imagem projetada quanto a supremacia da
empresa no mercado de construcdo civil. Imaginariamente, se existisse alguma
outra filial ou construtora cujo registro também fosse denominado de CICON, dizer
que é “de llhéus” limita o sentido e aponta para a cidade de médio porte localizada
no Sul da Bahia. Por sua vez, a voz do diretor que abre o video tem a pretensao de
explicar o objetivo principal deste: a localizagdo do referido condominio, enquanto
algo que o diferenciaria dos demais condominios da empresa.

No video da publicidade digital *°, & medida que o diretor argumenta sobre o
condominio, aparece uma tela que exibe (a vista de cima) do bairro Centro. Quando
o diretor profere a palavra: Centro Histérico, simultaneamente, de modo dinamico,
comegam a aparecer marcagoes, faixas amarelas e varios nomes em destaque. Tais
marcagdes simulam e parecem funcionar de forma semelhante a agcdo de usar
marcadores textuais para destacar elementos importantes em conteldos impressos.

Os nomes que aparecem destacados no video sado: Bataclan, Vesuvio,
Teatro, Bradesco, Banco do Brasil, Caixa, Prefeitura, Supermercado e Farmacia.
Compreendemos que tais nomes funcionam pelo mecanismo da parafrase, uma
vez que “sao mais do mesmo”, ou seja, é outra imagem para significar os bancos,
o Bar e Restaurante Vesuvio, o Teatro Municipal de llhéus e demais pontos
existentes na cidade.

Em se tratando de um discurso publicitario hospedado no espaco digital, o
dizer de Dias nos parece explicar o fenbmeno parafrastico que rege tal
funcionamento. Conforme pontuou Dias (2015), através da retomada da perspectiva
de Paveau (2014), a presenca de parafrase é uma das caracteristicas que
constituem o arquivo digital, uma vez que reforca a dimensao e a infinita quantidade
de textos acessiveis desse ambiente. Nesse sentido, é importante ressaltar que a
circulacdo nao se explica somente pelo fato de se constituir enquanto uma pratica
que veicula conteudos na rede ou em outro ambiente.

A circulacdo de que tratamos é tomada como uma das etapas relativas ao

processo do discurso conforme o entendimento de Orlandi (2012). A autora afirma

Video disponivel em: <https://www.facebook.com/ciconconstrutora/videos/1137284119702812/>.
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que em tal processo estdo implicados trés momentos: constituicdo, formulacao e
circulacao. Deixemos em suspenso 0s primeiros momentos e coloquemos énfase
na fase da circulagdo. Segundo a autora, nessa fase é preciso entender, em termos
de discurso, que o processo de circulagdo implica o estabelecimento do mesmo em
certa conjuntura, de acordo com certas condi¢cdes.

No tocante a isso e ao tratar especificamente do discurso digital, Dias (2015)
em seu artigo, faz alusdo a seguinte citacdo de Pécheux em seu livro
Materialidades Discursivas:

“Isso circula” como adquirimos o habito de dizer, fazendo dessa circulagao a
imagem positiva de nossa modernidade discursiva liberada ou, ao contrario,
a falsa moeda de linguas de vento; os turbilhdes esfumacados do ‘nédo
importa o qué’ destinados a chamar a atencao, desviando-a ‘dos problemas
reais’. Nao é tempo de destituir essa imagem duplamente complacente da
circulagdo, constatando o fato de que as circulagdes discursivas nunca séo
aleatérias, porque o ‘ndo importa o qué’ ndo € nunca ‘ndo importa qué’?
(PECHEUX, 2016, p.28).

Nessa direcdao, conforme Dias (2015), é importante considerar que, no diz
respeito ao funcionamento das discursividades no digital, que tanto a produg¢ao quanto
a leitura do arquivo s&o constitutivas ao processo de circulagédo. A autora ainda aponta
sobre a necessidade de percebermos a atualizacdo dos sentidos, ndo enquanto
correspondente a memdria discursiva (entendida como o interdiscurso), mas sim
enquanto uma atualizacao dos dados que retoma o préprio processo de circulacao.

No que concerne a producdo de efeitos de sentido no video citado, é
importante mencionar que estamos analisando imagens em movimento, algo que o
recurso do print screem nao da conta. Ao tratar sobre a circulacido dessa
materialidade, nos parece que tal movimento se processa através de uma abertura-
fechamento da camera de um equipamento semelhante ao drone. Mediante ao que
pode ser recortado dessa publicidade do Residencial Victoria, é possivel descrever
um efeito. Ousamos entdo nomeéa-lo enquanto gesto de nossa autoria, de efeito
pan-6ptico, devido a semelhanca de uma captura imagética através do
mapeamento de uma area executado geralmente por um drone.

Diante disso, em um dos momentos em que a tela se amplia, mostra a
proximidade do local com a orla da praia. Em outras palavras, o dispositivo que olha
o Centro de cima, resume o bairro a um angulo especifico. Nessas condicées, o

recorte ja é ideoldgico para favorecimento no que se refere a localizacdo do
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condominio e nao recobre o bairro em toda sua extensédo. Vejamos entao o print do

angulo citado a seguir:

Figura 2 — Vista panoramica da area de localizacdo do condominio

Fonte: https ://www.facebook.com/ciconconstrtora/videos/ 1137284119702812/

Em termos de imbricacdo de materialidades significantes, apenas a imagem
em tela projetada pelo mapa do bairro seria insuficiente para produzir o efeito de
sentido que uma materialidade digital requer. No caso em especifico, se
desconsiderassemos a voz do diretor, 0 que se teria era uma sequéncia de imagens
de cima de uma cidade e um elemento destacado em cor amarela.

Tal materialidade condensa um conjunto de materialidades que significam
simultaneamente: imagem, som e video. De acordo com Lagazzi (2011), ndo se
pode optar por apenas uma das categorias porque todas fazem parte do processo
de significacdo. Desse modo, é preciso entender que, para tal processo, ha um
modo de se trabalhar com tais materialidades, visto que todas as categorias
funcionam juntas e sdo importantes. Nas palavras da autora temos que:

Importam as palavras usadas assim como a sintaxe do texto, no caso da
materialidade verbal. Importam as imagens em seus varios elementos
constitutivos, tais como as cores, a relagdo luz e sombra, a perspectiva, os
tragcos no caso da materialidade visual. E no caso de um texto alocado no
espago digital, importam também os links, muitas vezes o movimento de

imagens, a sonoridade e a musicalidade, em caso de videos (LAGAZZI,
2011, p. 499).
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Compreende-se, em nosso gesto de andlise, que a projecao imagética do
mapa em tela é constitutiva e estd sendo sobredeterminada pela narrativa formulada
pelo diretor comercial. O que temos ai € uma da abertura dos sentidos produzidos
pelo efeito de legitimidade que a figura do diretor “falando como autoridade”
aparentemente ja daria conta. Em contrapartida, quando Roégere Lemos, de uma
posigdo marcada, diz no referido video que a Avenida Soares Lopes é “um dos
cartbes-postais da cidade”, entendemos que o diretor ressignifica o sentido de uma
avenida qualquer que toda cidade interiorana possui. Trazendo a baila o que Orlandi
(2004) afirma em sua obra, pensamos que a citagdo a seguir esclarece o

posicionamento do diretor:

Essa imagem que ele faz, atravessada pelo imaginario urbano, apaga,
silencia, ndo deixa ver outros sentidos que permitiriam elaborar com mais
realidade os sentidos da cidade, de seus espagos a serem significados, do
cidadao concreto (ORLANDI, 2004, p. 69).

Assim, ao tomar a palavra e se responsabilizar pelo dito enquanto autor, o
diretor da um sentido possivel para a interpretacdo enquanto alguém que antecipa o
imaginario do bairro e beira-mar, correspondendo a proximidade com a orla da
Avenida em questdo. Dessa maneira, nao € o diretor que “significa”, mas a posicao
discursiva deste. Ademais, no que se refere a esta Avenida, existe uma série de
outros condominios, a maioria na altura da Cidade Nova, no lado norte da Avenida.
E importante mencionar que em alguns deles ainda habitam as familias dos antigos
barbes do cacau, os quais abandonaram as casas sedes da area rural e se
instalaram na area urbana.

Enquanto moradia antiga, temos hoje como exemplo a casa de Sa Barreto,
localizada no bairro Jardim Savodia, que recupera a arquitetura de uma época
remota. Na atualidade, tal moradia tornou-se um Restaurante de Culinaria e Cultura
Regional, bem como um espaco para realizacdo de festas. De acordo com a
narrativa histérica escrita pela fotografa e Mestre em Cultura e Turismo Anabel
Mascarenhas (2012) em texto acessivel na Internet através do site da web conforme
nota*® ,conta-se que nessa casa ha detalhes que homenageiam a meméria do

proprietario.

%ink da pagina consultada disponivel
em:http://www.destemperados.com.br/experiencias/almocando-na-casa-de-sa-barretto>
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Meméria esta cuja histéria de vida se mescla com a histéria da cidade de
lIhéus revelada pelo século XX. Também é possivel ver na visita a moradia, as
cartas trocadas entre Sa Barreto e Jorge Amado, sem contar nos livros sobre a
histéria da cidade e as famosas bengalas que o tabelido usava. Dessa forma,
podemos entender que € no ambiente urbano que a elite ilheense reside nas atuais
condicdes de moradia da Ilhéus do século XXI.

No que tange a Avenida Soares Lopes, esta comporta em toda sua extensao
varios edificios, bem como casas proprias que se tornaram colégios, além de dois
ambientes importantes, a saber: A Concha Acustica e o Centro de Convencgdes.
Igualmente, esta também dispde de pracas, estabelecimentos comerciais do ramo
alimenticio, um Cinema, varias clinicas, consultérios, academia, bem como escolas
de idiomas e diversos condominios.

Um desses condominios é o Residencial Ponta Verde, que esta situado
proximo a sede do Porto de llhéus, logo no inicio da Avenida e distante da Unica
area com potencial de construcdo que foi adquirida para construir o condominio.
Tanto o Residencial Victoria quanto o Residencial Ponta Verde fardao parte do
mesmo espaco urbano.

Dessa maneira, o discurso que encerra o ultimo video do Residencial
Victoria, em que aparece a figura do diretor comercial, refor¢a a interpretacao de que
o foco do video esta em justamente dar énfase a localizacdo. Nesse sentido, a
seguinte formulagao: “Comércio, Cultura e Lazer, na area mais nobre da cidade”, em
termos discursivos, coloca um efeito de evidéncia no discurso do diretor de modo
que este apadrinha o sentido de residir no Centro, na Avenida Soares Lopes, em um
condominio cuja promessa de qualidade de vida se assenta sobre os trés
segmentos enumerados.

Embora pareca oObvia essa formulagdo, cabe a nés nao s6 toma-la como
transparente, mas também questiona-la, uma vez que o efeito dessa enumeracao
soa para nés como uma restricdo do sentido pelo excesso de determinacao. Qual
comércio, qual cultura e qual lazer seriam pertinentes apenas ao morador de dado
condominio em dada localizagdo que nao seria acessivel a outros habitantes da
cidade? O que estaria ai implicado nesse efeito que a primeira vista nos parece tao
obvio? Na posicao de analistas, tal formulacdo nos salta aos olhos e nos instiga a
entender o funcionamento desta em sua opacidade.
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Além disso, compreendemos ainda que ha um sentido institucionalizado,
estabilizado, sobre o0 vocabulo cartdo-postal. Vocabulo esse recuperado
discursivamente na voz do diretor comercial. Diante disso, pensamos que se
empreendéssemos uma pesquisa através do cotejo de alguns dicionarios poderiamos
elencar os sentidos que circulam e sdo determinantes. Dessa forma, seria possivel
comprovar uma pratica recorrente da tentativa de controle do sentido por tecnologias
de linguagem®’ (como dicionarios e enciclopédias) as quais pincariam sentidos para o
cartao-postal mediante a enumeracao prototipica de tal suporte.

Se a lingua, no entanto, existe nos sujeitos e para os sujeitos, as tentativas
fracassam, pois ndo ha como aprisionar os sentidos, uma vez que a inscricdo destes
na histéria produz significacbes outras, mas nao qualquer uma. Nas palavras de
Orlandi (2004), temos que:

E justamente |4 onde a lingua, passivel de jogo (ou afetada pelo equivoco),
se inscreve na histoéria para que haja sentido, € que fazemos face a questao
da determinagcdo. Determinacdo ndo € o mesmo que determinismo, ao
contrario significa que os processos de significagdo se dao em certas
condigdes. (ORLANDI, 2004, p.19).

Diante disso, entendemos que os sentidos fogem, migram a depender das
condic¢des de produgcdo em que circulam. Em consonéancia a isso, as atuais condigées
de producao levam-nos a refletir sobre a facilidade de um acesso a rede com falhas,
porém mais amplo, no que diz respeito ao numero de pessoas conectadas nas
condicdes de hoje, em comparacao aos anos 1990. Isso talvez explique a quantidade
de usuarios que hoje tém acesso a conexao em rede, sendo essa acessibilidade fruto
do desenvolvimento da prépria rede. Desenvolvimento esse que fez com o que o
verbo “postar” derivasse para outro sentido que até entao nao existia.

Na contemporaneidade, podemos entendé-lo enquanto acdo que se desloca,
uma vez que nao sb vai significar o ato de colocar nos correios (carta, impresso,
etc.) como também significa no ambiente digital o gesto dos internautas que se
traduz em compartilhar/espalhar conteidos nas redes sociais Consonante a essa
ideia, podemos pensar sobre o funcionamento metonimico do cartdo-postal. Tal
funcionamento implica que este objeto impresso recorte um fragmento de dado
lugar, por meio de uma fotografia, e produza uma identificacdo do todo pela parte. O

aspecto metonimico seria justamente esse: considerar a parte pelo todo.

%Nogao formulada por Auroux (1992).
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Em termos discursivos, notamos que esse funcionamento metonimico falha
nao sé por certo “anacronismo do cartdo-postal” (poderiamos indagar se ja nao
existe uma adaptacao/ reformulacdo do objeto frente ao formato deste no digital?°®),
mas também porque o espaco da cidade de lIlhéus, que o discurso publicitario
divulga através das redes sociais, € hoje muito mais extenso e heterogéneo do que
em meados do século passado.

Por conta desse fator, € importante pensar que o sentido da Avenida,
enquanto cartdo-postal, ndo é dado aleatoriamente, uma vez que este sentido esta
vinculado ao interdiscurso. Em algum periodo, o espaco da Avenida ja foi exibido
como imagem em circulagdo veiculada em cartdo-postal. Outro aspecto que vale
ressaltar € que essa mesma Avenida ja foi chamada de Avenida Copacabana, em
referéncia a uma tentativa de imitar a internacionalmente famosa Avenida
Copacabana do Rio de Janeiro, na época em que a cidade de llhéus recebia
influéncia da capital por tentar se inscrever na Belle Epoque. Outra pista desse
processo de emulacao se traduz na construcao da estatua do Cristo que permanece
até hoje na cidade, e ficou conhecida como monumento ao Cristo Redentor.
Conforme Nazal (2013), a estatua foi inaugurada em novembro de 1942 na Avenida
Dois de Julho, durante o governo do prefeito Mario Pessoa.

Desse modo, para a AD, o interdiscurso significa aquilo que é “algo dito, antes
em algum lugar e independentemente’. E esse algo que repercute no discurso do
diretor sem que ele perceba que n&o diz nada novo, uma vez “se esquece” que esse
dito esta inscrito na historicidade. Sujeitos se “esquecem” e se colocam (1) como
origem do dizer e (2) na condicdo de que podem controlar o que dizem,
compreendendo que seu dizer aponta uma unica direcao.

Esses sdo os dois esquecimentos que se ancoram com base na teoria do
filosofo francés Michel Pécheux, o qual, filiado as ideias althusserianas, nao concebe
o individuo como indiviso (ndo dividido), mas sim enquanto sujeito e este assujeitado
pela interpelacado ideoldgica, porque antes mesmo deste falar, ele é ja “falado”.
Desse modo, é importante trazer a baila a citagdo de Pécheux em sua obra
Semantica e Discurso (1997):

%3obre isso, encontramos no site oficial da Prefeitura da cidade de llhéus uma tentativa de cartao-
postal no digital, porém, ndo é garantida sua ampla divulgagao assim como ndo sao descartadas as
possibilidades de falha no envio deste: http://www.ilheus.ba.gov.br/cartoes-postais
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A producdo de sentido é parte integrante da interpelagéo do individuo em
sujeito, na medida em que entre outras determinagbes, o ‘sujeito é
produzido como causa de si’ na forma-sujeito do discurso sob o efeito do
interdiscurso (PECHEUX, 1997, p. 261).

No que diz respeito a historicidade de que tratamos, € desse efeito do
interdiscurso entendido como a inscricdo da lingua na histéria (tomada aqui
enquanto historicidade). Ressoa, entdo, o eco de que em condigdes de producao
anteriores, em algum lugar, produziu-se o discurso de que a Avenida Soares Lopes
era a principal Avenida da cidade e, portanto, tornou-se a parte pelo todo nos
cartdbes impressos. Como comprovacdo do funcionamento do interdiscurso
encontramos no trabalho de Souza (2008), a partir da analise que o autor fez dos
cartoes-postais de llhéus, a materialidade impressa de um cartdo-postal da referida
Avenida. Conforme se pode ver na imagem a seguir:

Figura 3 — Cartdo-postal impresso anterior ao ano de 1998
@ Catedral de S. Sebastlao

@ Morro do Pernambuco
Prala da Auemda

Fonte: SOUZA, Fellpe de Paula Imagem cultura e turlsmo reflexoes a partlr dos cartoes- postals
de llhéus, Bahia. (Dissertacao de Mestrado) UESC, 2008.

Os dados relativos a essa materialidade impressa, sdo de responsabilidade
da Empresa Produtora Porto Card Grafica e Fotolito de Porto Seguro/BA, o fotégrafo
dessa imagem néo foi creditado, mas, as informacdes no trabalho de Souza (2008)
apontam de que essa fotografia é anterior a 1998. Ainda que nao seja escopo dessa
dissertacao tratar do imagético produzido pelos cartbes-postais da cidade, tal

material adentra o nosso texto enquanto materialidade significante.
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Para agitar a rede de sentidos conexos ao discurso em que se inscreve nossa
interpretacdo, consideraremos duas fotografias que poderiam ser tomadas
semelhantes ao dito cartdo-postal (recorte da Avenida) em outros periodos da
historia da cidade. Desse modo, apresentamos duas fotos antigas e outra mais atual

para percebermos as irregularidades.

Figura 4 — Fotografia da Avenida Jodo Pessoa (atual Avenida Soares Lopes)
__na década de 60.
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Fonte: Disponivel em:
<https://www.facebook.com/fotosdeilheus/photos/a.723963084365040.1073741828.72191074790360
7/1527840297310644/?type=3&theater>.

Figura 5 — Fotografia da Aveida Jodo Pessoa (atual Avenida Soares Lopes)
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Fonte: Disbonivel em:
<https://www.facebook.com/fotosdeilheus/photos/a.723963084365040.1073741828.72191074790360
7/937721436322536/?type>.
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Observamos, pela comparacao entre as fotografias, que, com o passar do
tempo, houve também uma mudanca em termos de recuo da orla da Avenida. Na
imagem referente a figura 4, figura 4, nota-se que a mobilidade urbana era feita
através de bicicletas, observam-se as luminarias, algumas casas construidas
afastadas da rua e um passeio para a circulacdo de pedestres onde se pode
visualizar pequenas cercas que indicavam a sinalizagdo da época em virtude das
mudas pequenas de arvores (imaginamos que sejam as amendoeiras retratadas
pela figura 5 e que foram plantadas obedecendo uma simetria de modo que
oferecesse sombra).

Na imagem referente a figura 5, € possivel observar a presenca das
amendoeiras como vegetacdo, assim como o estreitamento entre a orla e a
passarela de pedestres. Vemos na imagem da Avenida relativa a figura 5 que ao
invés de luminarias, j4 se tem os postes de fiacdo e rede elétrica. Outra diferenca
observada é em relacdo aos veiculos e nao mais bicicletas. Em termos de
construgcdo em andamento é possivel perceber que ainda estava em processo de
construcdo o llhéus Praia Hotel, cuja area hoje abriga um Restaurante: o
Restaurante Gabriela Cravo e Canela.

Ja esta outra fotografia, referente a figura 6, mostra a mesma Avenida no ano
de 2014. A dita imagem retrata a cidade e a Avenida de cima, de um &angulo
panoramico. O que nos chama atencao, em relacao as outras fotografias, é o grande
afastamento em relacdo ao recuo da orla, a questdo da arborizacao da Avenida, a
construgdo de varios condominios que antes nao existiam. Além disso, na imagem
observamos a presenca do Centro de Convencgdes e da Concha Acustica, enquanto
estabelecimentos situados nessa localidade. A fotografia foi retirada por José Nazal,
em 2014, e se encontra disponivel também no acervo da pagina denominada

“Memoria Visual de Ilhéus”.
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Figura 6 — Vista panoramica da Avenida Soares Lopes no ano de 2014

B

© José Nazal - 12 AGO 14 o

Fonte: Dispoel em:
<https://www.facebook.com/fotosdeilheus/photos/a.1316652098429466.1073741829.7219107479036
07/1316652301762779/?type=3&theater>.

Ampliando a reflexao que ora fazemos sobre o cartdo-postal, entendemos que
este possuia uma funcdo bem marcada a respeito da sua finalidade de circulacao.
Tal funcao seria servir para exibir para alguém em dada viagem a localizacdo como
também para mostrar as belezas experimentadas in loco. Compreendemos que o
cartdo- postal € ter em posse algo que se envia e se mostra aos outros. Nesse
contexto, ter a vista de um cartdo- postal sugere que se pode exibir aos demais que
alguém possui uma vista Unica e privilegiada.

Essa questao de exibir aos demais algo que estes ndo possuem, poderia ser
talvez interpretado em conformidade como aquilo que trata Dunker (2015) enquanto
‘légica da inveja”’, a qual segundo o autor pode ser agravada em virtude das
minimas diferengas a partir do convivio entre semelhantes bem como dos eventos
inesperados que podem ocorrer na vida em forma de condominio.

Em se tratando da publicidade sobre condominios e dessa alianca relativa ao

»39

funcionamento de “modos de aparescéncia”® no/pelo digital, nos remete a uma

% Estamos tomando essa expressdo para afirmar sobre a abertura de sentidos em postos em
circulagédo pelo funcionamento discursivo do simbdlico e do imaginario. Sentidos esses que podem
tanto se repetir quanto se atualizar em novas tecnologias. E concordando com o dizer de Medeiros
“formas de aparescéncia, mas ainda assim, a partir do que ja estd 14 interdiscursivizado”
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espécie de gesto que sugere a vaidade (ou autopromocdo de um objeto) como uma
maneira de provocar a inveja no outro, ou seja como um modo de exibicdo
espontaneo, algo que se inscreveria talvez de maneira semelhante ao “show do eu”
entendido pela autora Paula Sibilia. Interessamo-nos particularmente pelo trecho em
que a referida autora menciona o seu gesto interpretativo sobre tal expressdo em
tempos digitais:

A rede mundial de computadores se tornou um grande laboratério um
terreno propicio para experimentar e criar novas subjetividades: em seus
meandros nascem formas inovadoras de ser e estar no mundo, que por
vezes parecem saudavelmente excéntricas e megalomaniacas, mas outras
vezes (a0 mesmo tempo) se atolam na pequenez mais rasa que se pode
imaginar. Como quer que seja, ndo ha davidas de que esses reluzentes
espacos da web 2.0 sdo interessantes, nem que seja porque se apresentam
em cenarios bem adequados para montar um espetdculo cada vez mais
estridente: o show do eu (SIBILIA, 2008, p. 27).

Em virtude desses ditos espacos da web 2.0 citados pela autora, € que hoje
no século XXI caso queiramos promover indicacées que exponham aos demais
onde estamos, utilizamos o ambiente digital, mais especificamente as redes sociais.
Para alcangar sucesso em nossa pratica, adicionamos as fotografias marcas de
localizacbes os chamados ‘“check-ins” simulando a construgdo de um mapa
cotidiano exibido para os demais usuarios/amigos da rede.

Todavia, essa ndo € a Unica possibilidade que temos para divulgar locais e
enderecos no ambito do digital através do auxilio de aparatos tecnoldgicos. Outros
mecanismos como o aplicativo de mensagens denominado WhatsApp*° através da
funcdo Status permite que se veicule uma mensagem, foto, gif ou um video de até
no maximo 30 minutos, que desaparecem da rede apds atingirem 24 horas. Tem
também, nesse aplicativo, a possibilidade de compartilhar a sua localizacdo com

uma determinada pessoa ou um grupo, indicando onde a pessoa se encontra.

4 2
t

Além desse dispositivo, aplicativos como o Snapchat*' e o Snapgram*

funcionam de forma semelhante. Tais dispositivos servem para uma exibicao

(MEDEIROS, 2013, p.42). O cartdo postal funciona diferente aludindo-se ao sentido do
contemporaneo, porém nao deixa de significar a ideia de um recorte.

*® WhatsApp aplicativo de mensagens é um aplicativo multiplataforma de mensagens instantaneas e
chamadas de voz para smariphones. Nao se restringindo apenas a mensagens de texto, o aplicativo
garante o envio de imagens, videos e documentos em PDF, além de permitir ligacdes gratis por meio
de uma conexao com a internet. A empresa com o mesmo nome foi fundada em 2009 por Brian Acton
e Jan Koum, ambos veteranos do Yahoo e estd sediada na cidade estadunidense de Santa Clara,
na Califérnia.

*! Snapchat aplicativo de mensagens, criado e desenvolvido por estudantes da Universidade de
Stanford.
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efémera, porém eficaz, uma vez que se podem adicionar ai informacdes. Além de
por em circulacdo véarias materialidades significantes, fornecem ao usuario
representacbes que simulam etiquetas de localizacdo, de horario bem como
adesivos e uso aberto de emojis simultaneamente ao tempo da postagem.

A gama de opcoes frente aos dispositivos e aplicagdes nos contextos de
mensagens do tempo presente diferencia-se dos tempos remotos, quando registros
eram feitos com cameras analégicas amadoras. Por sua vez, o sentido de cartdo-
postal, entendido em sua literalidade, considerado na transparéncia do objeto em si,
captaria um sentido dicionarizado. Assim, a interpretacdo do cartdo-postal seria com
base na descricdo do objeto “cartdo selado, geralmente com uma fotografia numa
das faces e espago para escrita na outra, que se envia pelo correio sem

necessidade de envelope” *®

, contrapondo-se, dessa forma, as mdultiplas maneiras
do compartilhamento de imagens e localizacdo na atualidade.

Ousamos pensar que, em se tratando da Avenida Soares Lopes nas
condicbes de producdao do século XXI, outros sentidos estdo sendo abafados,
silenciados em detrimento do dito que recupera a voz proferida pelo discurso do
diretor comercial do Residencial Victoria. Um deles seria de que essa Avenida tem
se tornado frequentemente palco de festejos relativos a datas comemorativas na
cidade, tais como: aniversario da cidade, Sdo Jodo, Carnaval, Réveillon, Desfiles,
Paradas e entre outros. Eventos que supdéem a “algazarra do urbano” tal como
Orlandi (2004) expde em sua obra.

Da interpretacdo na ética dessa algazarra poderia vir a tona os sentidos que
trazem o caos e a movimentacao pertinentes ao Centro da cidade. Isso, por sua vez,
estabelece uma contradicdo com o sentido do sossego, da paz e da tranquilidade
propagadas pelo discurso publicitario. Nesse viés, a suposta “atmosfera pacifica”
que o condbmino deseja adquirir colocaria em xeque as condi¢gdes materiais do
Centro, ou seja, o real do centro, uma vez que pelo discurso da materialidade
significante, o sentido de morar no Centro e na orla da praia € tomado em sua
evidéncia como favoravel por conta da facil mobilidade urbana.

E preciso, todavia, desconfiar das evidéncias, uma vez que o analista nao

pode e ndo deve ser indiferente aos aspectos relativos ao funcionamento de uma

*2 Corresponde ao “Stories”, acdo semelhante ao Snapchat de postar videos e imagens em tempo
real.
*® Informag&o extraida da Nova Enciclopédia de Pesquisa Fase, do ano de 1981.
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teoria em que tal dispositivo pressupde a consideracdo da linguagem enquanto
estrutura e acontecimento. Desse modo, ndo interessa ao analista chegar a
pretensédo de obter uma Verdade do sentido.

Contrariando essa maxima, este se coloca enquanto um sujeito que
problematiza e abre questdes outras diante da materialidade que expbe a analise.
Portanto, ao mobilizar as no¢des sobre o discurso urbano e suas maneiras de
textualizar os discursos em andlise nessa dissertacao, ressaltamos a necessidade
de entender o processo de significacdo sempre caracterizado pela incompletude.
Incompletude essa que atesta a possibilidade para a circulagcao de novos dizeres.
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3 ARQUITETANDO DISPOSITIVOS E HISTORIOGRAFIA

3.1 Movimento pendular, dispositivos e constituicao do corpus

O movimento pendular que rege nosso caminho tedrico-metodoldgico fez com o
que, ao nos aproximarmos da materialidade significante das publicidades de
condominios, notassemos uma utilizacdo diferente de recursos imagéticos e
tecnoldgicos. Tal movimento rememora a figura do péndulo, tdo comum na Fisica,
mas a tomamos aqui enquanto metafora do oficio do sujeito pesquisador na posi¢ao
de analista de discurso. Consoante a isso Petri (2013) salienta que:

O movimento pode ser observado no sentido de leste-oeste ou oeste-leste,
pois nenhuma forca age sobre o sistema. Nao ha predeterminagcdo que
estabeleca onde tem inicio o movimento pendular que o analista de discurso
realiza em seu trabalho, ele pode ou nao ter inicio na teoria (PETRI, 2013,
p. 42).

Dessa forma, sédo varias idas e vindas da teoria a andlise e da analise a teoria,
até que os dispositivos se coadunem e os gestos de interpretacao se facam efetivos.
Voltando o olhar para as materialidades digitais que compdéem o0 objeto de analise
dessa dissertacao, recuperamos o dito de que a pratica de venda dos condominios
através da publicidade digital obteve significativo diferencial quando se passou a
aumentar a lente desta ao enfocar a cidade de Ilhéus.

Na esteira da AD existe uma forma peculiar no que tange a constituicao do
dispositivo de analise, justamente porque nessa teoria € o gesto de interpretacao do
analista que inauguraria o novo na maneira de como este individualiza os conceitos
mobilizados. Defendemos a concepcao que € a questao de anélise que norteia todo
o trabalho em AD. De modo que ha a todo o momento a tensao entre a posi¢ao-
sujeito pesquisador que se responsabiliza pela escrita cientifica e a posicao-sujeito
analista que se compromete com sua inscricao na escrita da AD.

Dito isso, a questao de andlise que motivou 0 nosso percurso tedérico-analitico
foi a seguinte: De que forma o discurso publicitario dos condominios contribui
para a (re)significacao dos sentidos sobre a cidade de llhéus? Dito de outro
modo, como esse discurso significa ou (re) significa a cidade de llhéus?
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Selecionamos entdo a materialidade significante de seis condominios
elencados na sequéncia: Cidadelle Praia do Sul, Residencial Victoria, Reserva Brisa
do Mar I, Pontal Privilege, Solaris Residencial Clube e Baia Marina Residence

conforme pode ser ilustrado pela figura a seguir:

Figura 10 — Quadro referente aos empreendimentos

Empreendimento Localizag3o Construtora
1.Cidadelle Praia do Sul Zona Sul Cidadelle
2.Residencial Victoria Centro CICON
3. Reserva Brisa do Marll Zona Sul Urbplan
4.Pontal Privilege Pontal CICON
5.5olariz Residencial Clube Zona Sul CICOM
6. Baia Marina Residence Pontal CICON

Fonte: Pagina da rede social oficial Facebook das construtoras - adaptado pela autora para fins da
presente dissertagao.

Desse modo, o nosso corpus foi selecionado a partir de recortes dessas
materialidades em que apareciam elementos que remetessem a cidade de llhéus no
discurso das publicidades das construtoras na rede social. O corpus dessa pesquisa
foi constituido com base em oito materialidades significantes em video com
extensao de no maximo 3:00 minutos de duragéo cada.

Como critério de selecao a principio, escolhemos condominios que se
localizam tanto na Zona Norte quanto na Zona Sul da cidade. Entretanto, o
condominio Residencial Victoria apresentou trés videos diferentes. Pensamos entao
que este condominio ainda em fase de construcdo na Avenida Soares Lopes
produziu uma visibilidade digital nos anos 2015-2016 maior do que os demais que
compdem o nosso corpus. Observamos ainda que no ano de 2017 foi interrompida a
produtividade em termos de arranjos publicitarios do referido condominio, em virtude
da atencdo que a empresa dispensou a outro empreendimento mais
contemporaneo, que nao faz parte desta pesquisa.
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Adotamos a nogdo de recorte discursivo conforme Orlandi para entender
como essas materialidades podem produzir efeitos diferentes sobre o mesmo
condominio. Dizemos diferentemente, porque sdo enfoques diferentes que circulam.
Na materialidade significante do video 01 do Residencial projeta-se o
empreendimento de modo geral, ja a materialidade significante do video 02 traz os
dizeres da arquiteta tratando sobre o empreendimento. Na medida em que
reformulacbes sdo feitas sobre os dois primeiros, a materialidade significante do
video 03 inaugura a questao da localizacao destacando a proximidade com o Centro
Histdrico e teve como porta-voz o diretor comercial do condominio.

Cabe mencionar que alguns dos nossos gestos de interpretacdo séao
alinhavados no momento em que mobilizamos a teoria. Ressaltamos que essa acao
esteve motivada na interpretacdo de dar ao nosso texto dissertativo, uma costura
mais detalhada e dialética no que se refere aos dispositivos eleitos pela nossa
posicao de analistas de discurso.

No que concerne ao dispositivo teérico gradualmente comecamos a
individualiza-lo a partir das teorizacdes que tratam do discurso de e do discurso
sobre através de Mariani (1988), além dos conceitos de Orlandi sobre o discurso
urbano, sobre a sobreposicdo e sobre o imaginario urbano, de Dias (2011) sobre 0
discurso digital e de Medeiros (2013) sobre a questdo das imagens que dao
visibilidade ao espaco urbano.

A nocao do imaginario urbano é importante porque condiz com a analise que
Venturini (2008) realizou 0 que nos permitiu comparar a Terra de Jorge Amado com
a Terra de Erico Verissimo.

3.2 llhéus: passado e condicoes de producao

As condicbes de producdo relativas ao espacgo urbano ilheense resgatam
determinacdes socioecondmicas desde a época das capitanias hereditarias. Nessas
condicdes, o discurso da historiografia afirma que a carta de doacao se encontrava
em Evora no momento em que foi assinada pelo donatario Jorge de Figueiredo
Correa, no dia 26 de junho de 1534. Nesse momento, as terras brasileiras estavam
sob o dominio do governo portugués e posteriormente seria definido que a divisdo
dos limites territoriais se daria através das chamadas Capitanias Hereditarias.
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Dessa forma, o direito a Capitania de Sao Jorge dos Ilhéus, como
posteriormente seria chamada, foi uma doacdo de Dom Joado Ill a Jorge de
Figueiredo. Fontes historicas indicam que este Ultimo ndo era uma pessoa qualquer,
uma vez que ocupava o cargo de fidalgo da casa real, escrivdo da fazenda e
historiografo dos Figueiredos, os quais tinham mantido por legado esse oficio.
(CAMPOQS, 2006, p. 21). Dessa forma, entendemos que ele era alguém de confianga
da realeza na época e pessoa privilegiada para ser escolhido como dono das terras.
Porém, devido ao fato de Jorge Figueiredo executar muitas atividades na Corte
Portuguesa, ele teve que abdicar do comando da expedicdo maritima, deixando a
cargo do espanhol Francisco Romero a incumbéncia de tomar posse da terra com
direitos resguardados pela carta citada.

Deste modo, a Capitania de Ilhéus, aludida nesse contexto, insere-se no
capitulo que rememora a colonizagdo portuguesa no Brasil, no chamado Novo
Mundo. Todavia, a expressdo Novo Mundo ja sugere o momento historico que se
vivia: a novidade viria a partir de uma nova rota, o que atestava a afinidade dos
portugueses com a navegacgao, pois estes usavam o conhecimento maritimo para
invadir novos territorios e sustentar-se economicamente através da inculcacao de
sua cultura, sua lingua e a dominacdo dos povos que ali habitavam. Assim, o
interesse pelos portugueses em relagdo a viagem até as indias esteve motivado pelo
fato da fartura de especiarias que néo se tinham na Europa e com as oportunidades
de comércio e escravizacao de mao de obra barata.

Nesse raciocinio, a Capitania dos Ilhéus, no registro histérico, se destacara
por conta das riquezas naturais e potencialidades que diferem daquelas encontradas
no cenario portugués nesse periodo, sobretudo em relagéo ao clima e aos costumes
dos povos indigenas. Silva Campos (2006), com base em registros das anotacdes
de viajantes, expde a descricdo destes afirmando que as terras herdadas por Jorge
de Figueiredo foram qualificadas de magnificas e pontua em forma de Crbnica a
seguinte descrigao:

Magnificas as terras que couberam a Jorge de Figueiredo Correa. Vestidas
de portentosas florestas, muito ricas de madeiras preciosas para toda sorte
de obras. Terreno montuoso, fartamente chovido, fartamente regado por
cursos fluviais, caudalosos e perenes. Cortam-no os mais importantes rios

baianos que fluem diretamente do Oceano Atlantico, a parte o Sao
Francisco (CAMPOS, 2006, p. 26).
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Nessas ditas terras, a ancoragem do espanhol Francisco Romero garantiu
posteriormente a fundacédo da sede da capitania que recebeu 0 nome de Sao Jorge dos
lIhéus. De acordo com Soub (2013), a escolha do nome foi fruto de “uma homenagem
ao donatério Jorge e a llhéus devido as ilhas que se encontravam na costa” (SOUB,
2013, p.19). Tais “ilhéus ou ilhotes” sdo representados pela Pedra de lIhéus, ltaipim,
ltapitanga e Pedra do Rapa. Conforme o discurso da historiografia foi entdo no ano de
1536 que o administrador Francisco Romero julgou o local muito adequado devido a
qualidade da terra fértil e de abundante vegetacao e riqueza de aguas.

Dessa forma, o espanhol concebeu o bom negécio que Portugal tinha nas
maos e, aproximando-se de uma das elevagdes da vila, fundou o primeiro
povoamento que mais tarde seria chamado por ele de morro de Sao Sebastido.
Entretanto, o dominio do territério ndo se restringia apenas aos colonos. Junto com
eles, ocupavam a Companhia de Jesus, consagrada pelos padres jesuitas, os quais
também tinham parte nas terras.

O estabelecimento dos padres jesuitas trouxe junto com estes a pratica de
catequizacado e dominacao dos povos indigenas. Os padres, por sua vez, procuram
se aproximar dos habitantes do local para converté-los a fé cristd e torna-los
submissos aos costumes portugueses. Por isso, ndo raras foram as tentativas de
resisténcia e varios indios foram dizimados por se rebelarem contra os portugueses.

Nessa época, com a vila desenvolvida, comegou-se o incentivo para o plantio
da cana de agucar. Em consequéncia de tal fato, negros foram trazidos de outras
colénias portuguesas para trabalharem nos engenhos junto com os indios. Nessa
direcdo, j& no ano de 1673, nas fazendas que estavam sob administragdo dos
padres jesuitas, o cultivo da cana demandava inicialmente 250 escravos, sendo que
a medida que o negdcio com o agucar deu certo, a oferta de escravos aumentou
significativamente. Mais tarde com a exportacdo do acucar para outras partes do
pais, a regidao se estabeleceu enquanto grande produtora canavieira do sul da Bahia.

Por forca das razdes dos brancos desejarem impor a cultura cristda aos
indigenas, a relagcdao com estes foi marcada por ataques e revoltas. Couto (2001) faz
um resumo desse periodo e nessa descricao ja trata de nomear as tribos indigenas
gue se encontravam na Capitania. Segundo as palavras da autora, temos que:

Os periodos de relagbes pacificas com os indios eram entrecortados de
ataques e revoltas. O povoamento era constantemente atacado pelos
inimigos dos tupiniquins — os aimorés, que habitavam as terras do rio Jequié,
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Una e Mapendipe, e os tupinambas do Reconcavo. Além disso, os tupiniquins
catequizados também se revoltavam contra as tentativas de escravizagao,
seja dos colonos ou das bandeiras de aprisionamento. As desconfiangas e o
Odio dos opressores provocaram as guerras (COUTO, 2001. p.41).

Nesse contexto, era a escraviddo de indios e de negros quem mantinha o
labor nos engenhos, uma vez que estes forneciam a mao de obra para todo e
qualquer tipo de servigo bracal. Apesar das tentativas da manutencao destes para
serem escravizados nas lavouras onde se tinha como tarefa o processo de producéao
do acucar, tal manutencéo dos escravos e indigenas fracassou. Em razdo desse fato
as rivalidades e resisténcias indigenas, a falta de técnica para a fabricacdo do
acucar, a auséncia de mao de obra suficiente e até mesmo a dificuldade para
transportar o produto até Salvador contribuiram para o declinio da monocultura
acucareira.

Posteriormente, com o abandono dessa pratica os habitantes da Capitania de
llhéus comecaram a viver da agricultura de outros alimentos para garantir a sua
subsisténcia. Produtos como mandioca, arroz, peixe e outros derivados eram
produzidos no mesmo periodo em que a vila continuou a receber estrangeiros. Por
conta das condigcdes compreendemos que nos séculos XVIII e XIX, a vila apesar de
receber os estrangeiros, os nativos nao estavam vivendo em boas condi¢des. Isso
pode ser explicado através do seguinte relato da historiografia regional no que se
refere as condigdes do vilarejo:

A vila, de ruas mal calgadas servindo de pasto para os animais, com poucas
casas cobertas de telha e uma igreja, ndo tinha muitas coisas a oferecer,
principalmente no que diz respeito aos divertimentos, que ficavam reduzidos

as festas em homenagens aos santos, realizadas dentro e fora das igrejas.
(COUTO, 2001, p. 43).

Esse quadro precario relativo as condigcdes dos moradores s6 mudou a partir
do final do século XIX, quando houve a descoberta da viabilidade climatica e da
rentabilidade econémica do plantio de um fruto conhecido pelos Astecas muito antes
disso: 0 cacau. Segundo o registro histérico, atribui-se o plantio do cacau a um
visitante francés chamado Louis Frederic Warneau, que se tornou o responsavel
pelo plantio, trazendo as sementes do Para. Conforme a historiografia, € no ano de
1746 que as primeiras plantacées de cacau na Capitania funcionaram como uma
espécie de teste para ver se o fruto conseguia resistir paralelo ao cultivo de agucar.
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Conforme Barbosa (2013), somente no dia 28 de junho do ano de 1881, é que
a vila foi elevada a categoria de cidade. O historiador afirma que isso ocorreu
através de uma lei sancionada pelo presidente da provincia da Bahia chamado
Marqués de Paranagua. Dessa forma, a cidade continuou com 0 mesmo nome da
Vila: Sdo Jorge dos llhéus, porém, com o passar dos anos, foi reduzida e hoje é
reconhecida apenas pelo nome de lIhéus.

Em Ilhéus, a cultura do cacau teria sido iniciada por Anténio Dias Ribeiro no
ano de 1746. O historiador Arléo Barbosa atribui a fonte dessa informacao a Borges
de Barros e afirma que as primeiras plantagcbes na capitania foram feitas pelo
portugués Anténio Ribeiro e como forma de sanar qualquer discurso contrario.
Dessa forma, o historiador indaga em seu proprio livro: “Como poderia um francés
transitar livremente na colénia a ponto de trazer mudas do Para para Canavieiras,
com as leis rigorosas da época contra estrangeiros, principalmente franceses?”
(BARBOSA, 2013, p. 82) E ap6s tal questionamento, o historiador defende a
possibilidade do fruto ter sido plantado muito antes desse periodo datado no Sul da
Bahia, pelos jesuitas.

A narrativa historica regional, contudo, reproduz o discurso de que foi as
margens do Rio Pardo que o fruto encontrou solo fértil e boa terra, de modo que a
aposta de “ruir o mercado” dos franceses com a producdo de améndoas,** teve
resultado positivo. O cacau se adaptou ao clima da regidao e a producao deste
desenvolveu-se a ponto de ser capaz de substituir a plantacdo de cana de acucar,
obtendo destaque como produto da regiao.

O desenvolvimento e o avango da lavoura cacaueira trouxeram pessoas de
diversas partes do Brasil, entre estas os sergipanos, atraidos pela fama do chamado
“fruto de ouro”. Ainda nessa época llhéus se transforma em uma das pracas
comerciais mais relevantes do Estado, uma vez que o porto da cidade se configura
enquanto o maior centro exportador da Bahia, escoando uma quantidade
significativa da producao brasileira de cacau.

O fruto era colhido nas areas rurais de fazenda, onde a figura do coronel se
configurava enquanto aquele que detinha o poder sobre a producdo do cacau.
Geralmente eram os donos das propriedades, sendo que:

*Informacbes extraidas do quadro 2 nomeado por Cronologia do cacau - da Antiguidade aos dias
atuais e anexo ao trabalho de Rocha (2008) A regidao cacaueira da Bahia — dos coronéis a vassoura-
de-bruxa: saga, percepgao, representagao.
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As casas dos fazendeiros eram simples, via de regra de pau a pique e taipa.
Eram levantadas em carater provisério quando da formagéo da roga para
ser substituida mais tarde, para uma melhor. Nas grandes propriedades, as
casas ja exibiam melhor conforto: eram de alvenaria e até ‘requintes de bom
gobsto’ [sic]. (CALDEIRA, 1954, p. 33).

Essas condicbes mostram o modo como os fazendeiros habitavam em
detrimento das casas dos trabalhadores. Os trabalhadores tinham maiores dificuldades

e sofriam com a inexisténcia de recursos basicos em termos de higiene sanitaria:

As casas em que residem os trabalhadores eram em geral, ‘toscas
habitagdbes de madeira, raramente cobertas de telha ndo dispéem de
instalacoes sanitarias [...] o preparo dos alimentos é feito em fogbes de
barro, sobre os quais se coloca, por vezes, uma trempe de ferro’
(CALDEIRA, 1954, p.33).

O plantio do cacau, porém, ndao se fez a Unica producdo da cidade. Nesse
momento, o municipio de llhéus ja produzia em pequena escala outros produtos
como: feijdo, milho, mandioca, banana, coco, piacava e borracha. Nao se tinha
desenvolvido ainda a pecudria nessa regido, restringindo a pratica como atividade
extra de pequeno numero de cacauicultores.

Com o passar dos anos, por um lado, a cultura do cacau passou por fases de
grande produtividade. Por outro, o mesmo registro histérico demonstra que o
produto passou por crises de baixa produtividade devido a intempéries do clima,
como também com o surgimento do fungo conhecido como “Vassoura de Bruxa”, em
1990. O cacau sustentou a economia da regiao de Ilhéus por muito tempo e continua
na memoéria daqueles que vivenciaram sua época aurea, bem como retratado na
literatura regional, nos dados estatisticos, na criacdo de surgimento do 6rgdo da
CEPLAC (Comissao Executiva de Planejamento da Lavoura Cacaueira).

Observamos também a influéncia do cacau tao fortemente marcada a ponto
de aparecer enquanto subgrupo literario chamado Literatura do Cacau. Por varios
anos, nas grades curriculares do curso de Letras da Universidade Estadual Santa
Cruz, houve uma disciplina chamada Literatura do Cacau | e Il, em que se
considerava o estudo da literatura regional, tendo como justificativa a producéao
literaria de autores como Adonias Filho e Jorge Amado, visto que, através da
circulacao de seus livros, projetaram lIhéus e regido nacional e internacionalmente.

Nesse sentido, o trabalho de Venturini (2008) nos autoriza a interpretar a
relacdo do autor Jorge Amado com a cidade de llhéus em uma proposta discursiva
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como imaginario urbano. “Por esse conceito, € possivel compreender, de um lado,
como pela linguagem, o sujeito urbano revela o desejo de identificar-se a um sujeito
imaginario e como, por esse processo de identificacdo, constitui-se um imaginario
urbano”. (VENTURINI, 2008, p. 105).

Segundo a autora, no que se refere a cidade de Cruz Alta, a presenca
imaginaria ou simbdlica de Erico Verissimo se encontra materializada na placa de
entrada da cidade onde se pode ler: “Terra de Erico Verissimo”. Essa leitura é
pertinente se a deslocamos para a cidade de llhéus, no sul da Bahia. Ao que nos
parece, de forma semelhante ao imaginario de Erico Verissimo e sua relagdo com a
cidade de Cruz Alta, no interior do Rio Grande do Sul equipara-se ao imaginario que
se constrdi discursivamente sobre a vida e obra do escritor Jorge Amado e sua
relacdo com a cidade de llhéus.

Venturini (2008), porém, destaca que tal imaginario urbano em torno da cidade
de Cruz alta como Terra de Erico Verissimo se da por uma via dupla. A primeira razao
dessa via se refere &s memérias do escritor*® tomadas como ficgdo na medida em que
envolve a relagcdo do autor motivada pela pertenca da cidade se significar enquanto
sua terra natal enquanto “lugar de memdéria”. Ja a outra via se justifica a partir do
funcionamento do imaginario do discurso literario desse autor. Concordamos que em
lIhéus tal imaginario se da pela segunda via proposta pela autora.

Vemos que, ndo por acaso, essas inscricoes estdao reproduzidas em lugares
de entrada e nao de saida, a nosso ver como se fosse um convite a vida e obra
desse escritor que “ndo morreu para os habitantes de Cruz Alta”. A placa reexiste e
resiste por marcar discursivamente a circulacao do imaginario urbano que perpassa
a cidade antes mesmo do visitante ou morador adentra-la. Tal placa analisada por
Venturini (2008) constitui uma materialidade significante concreta disso, mas
também provavelmente no discurso oral poderia “soar no burburinho cotidiano”,
formulagdes que permitam em dadas condi¢des em forma de flagrante (sobretudo
no registro do discurso turistico) ser possivel dizer e escutar dizer: “Bem-vindo a
llhéus, Terra de Jorge Amado’.

No teor da discusséo, ndo seria inoportuno recordar que a formulacao (Terra
de...) esteja ja inscrita desde a época que se convencionou chamar o Brasil de Terra
de Vera Cruz e Terra de Santa Cruz e porque ndo mencionar o tdo propalado e

* Tais memérias se referem a obra Solo de Clarineta em que o sujeito-autor Erico Verissimo formula
uma narrativa autobiografica.
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divulgado “Terra a vista” como grito que a historiografia confirma da entrada dos
portugueses ao Novo Mundo. Fazendo um recorte mais especifico sobre a
formulacéo “Terra de”, em especifico para a cidade de llhéus, o trabalho proposto
por Menezes (2012) se dedica a esclarecer sobre os chamados epitetos e a relacao
da literatura amadiana enquanto expressao cultural ilheense. A autora aponta que
foram: “as imagens que o escritor grapiuna levou para os quatro cantos do mundo e
que fizeram de llhéus a Terra de Jorge Amado” (MENEZES, 2012, p.78). Imagens
essas apresentadas pelo discurso literario e pelas obras em diversas traducoes que
alcancaram o mundo.

Essa formulacdo “Terra de Jorge Amado” é reiterada com apelo turistico
especifico como a venda de chocolates enquanto produgcdo artesanal. Podemos
encontrar esse dito ilustrado na embalagem de uma caixa de chocolate na secéo
especifica de PRODUTOS-TURISMO alocada em uma das paginas do site oficial da
Fabrica Chocolate Caseiro de llhéus. Tal fabrica foi inaugurada em 1985, na Zona
Norte de Ilhéus préxima as fabricas que se dedicam ao manuseio do cacau bruto da
regido.*®

Em segundo lugar, outra designacdo que traduz llhéus é ser chamada de
Terra da Gabriela. Segundo Menezes, isso ocorre devido a alusdo da personagem
Gabriela do texto ficcional. Em resposta a isso, Menezes (2012) expde que “E
devido a construcao desta personagem que llhéus ficou conhecida como a Terra da
Gabriela.” (MENEZES, 2012, p.84).

De modo semelhante, o epiteto Terra dos Coronéis do Cacau se legitima
também pelo discurso literario por razdo dos “homens poderosos, considerados os
her6is do cacau”, assim o epiteto de Terra dos Coronéis também é valido para se
referir a cidade. Porém, com a queda da lavoura cacaueira e os prejuizos causados

pelo fungo, fizeram com a regido tomasse um novo rumo.

3.3 A llhéus do século XX e inicio do XXI

Tomando a historiografia como discurso e a Histdéria como uma disciplina

interpretativa, tal como foi proposto por Pécheux (1983), é que podemos tratar nessa

*® A seguinte formulacdo esta disponivel em: <http://www.chocolatecaseiro.com.br/site/produtos-
turismo/>. Acesso em 25 jan. 2017.
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secao sobre a llhéus constituida discursivamente como “Princesinha do Sul”. Esse é
entao o periodo em que a cidade € ornamentada com esculturas em pedras nobres,
uma vez que se tem nessa época uma énfase no embelezamento arquitetbnico e
urbano. Nesse sentido, a narrativa histérica aponta para o surgimento de cinemas,
bem como a pratica de importacdo de modelos arquitetdbnicos europeus além da
incorporacdo a elementos culturais, os quais produziriam a afirmacdo de uma
civilidade préspera.

Em Barbosa (2013) encontramos o discurso histérico que explicaria o
imaginario que liga Rio e Ilhéus. Mas, antes de chegar a essa informagédo que nos
interessa, o historiador narra acerca da mudanca que houve na alimentacdo no
periodo coronelesco. Conforme este autor, “ndo era mais somente feijoada, peixe,
carne de boi ou de caca, formigas torradas e rapadura com farinha como acontecia
no século XIX” (BARBOSA, 2013, p. 128). Desta maneira, a partir do século XX, a
gastronomia foi aprimorada. O referido historiador atribui a Guerreiro de Freitas
(1979) a descricao do cardapio que serviu para recepcionar o primeiro bispo de
llhéus, em 1915, durante um jantar na casa do coronel Misael Tavares.

Ja no ano de 1918, comegcam a surgir as primeiras constru¢cées imponentes.
Segundo Barbosa (2013), foi nesse ano que o coronel Ramiro Berbert de Castro
construiu o0 “Solar das Pimenteiras” ou “Palacet dos Berbet”, uma réplica do Palacio
do Catete, antiga habitacido dos Presidentes da Republica, no Rio de Janeiro. O
historiador afirma que foi no dia 16 de dezembro de 1922, na Praca Firmino Alves,
que o coronel Misael Tavares inaugurou seu palacete. Para isso, fez um almog¢o com
direito a orquestra, a qual tocava varios ritmos da época e era servido o seguinte

cardapio. Barbosa (2013) descreve o seguinte menu:

Creme de aspargos

Jumbom de York

Peixe a Misael Tavares

Galinha corcundaria a francesa

Costeleta a maitre d’ hotel e croquetes de camarao
Sobremesa: doces de péssegos e péra
(BARBOSA, 2013, p.129).

Nessa época, segundo Barbosa (2013), ao se valer das informagdes de
Guerreiro de Freitas, Ilhéus comeca a se assemelhar com o Rio de Janeiro. Nesse

sentido, a Avenida Soares Lopes recebeu o nome de Avenida Copacabana. Em
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consonancia a isso, observaram-se mudangas quanto ao modo de conceber 0s
espacos:
Os quintais das residéncias, que antes davam para o mar, deram lugar a
frentes dos modernos bangalbs. Antes, a praia era o monturo onde se jogava
lixo, dejetos e as vezes, enterravam-se 0s escravos. Bicicletas importadas da

Franga rodavam pelas ruas de llhéus pedaladas pelos filhos dos coronéis,
imitando a Belle Epoque europeia (BARBOSA, 2013, p. 129-130)

Nessa direcdo, quando se trata das questdes de moradia e de circulacdo dos
espacos, os relatos histéricos publicados por Barbosa (2013) afirmam que no Unhao
(atual Avenida 02 de julho) estavam situadas as movimentadas casas de cha, cafés,
hotéis e confeitarias, as quais eram frequentadas pelos habitantes locais, assim
como as casas de “raparigas”, conforme se pode encontrar nas descricdes da obra
“Noticia Histdrica de Illhéus”. A obra também relata sobre a vida noturna na cidade.
Segundo o historiador, estavam estabelecidas em Ilhéus nove casas noturnas, entre
as quais o Bataclan era a mais elitista.

Assim, tinha-se a ingenuidade de supor que o0s coronéis ou seus filhos
permaneciam no Vesuvio (famoso bar da cidade) apenas bebendo até a hora que o
estabelecimento fechasse enquanto as esposas e as filhas estavam ocupadas na
Igreja (Catedral de Sdo Sebastiao) em rituais religiosos. Porém, configurava-se em
surdina como habito dos coronéis, passar para a outra rua em direcao ao Bataclan,
através de uma passagem secreta, segundo Barbosa (2013) intitulada “Beco do
Vesuvio”. De acordo com o historiador, a passagem saia do lado esquerdo do bar do
Gringo e dava acesso a “dita noite”.

O Bataclan, por sua vez, no que se refere a llhéus é um lugar comum. Tal
expressao lugar comum € definida por Orlandi (2004) como “efeito da quantidade na
linguagem, a cidade diriamos exala, distila o lugar comum. Nao ha cidade sem lugar
comum, com todos os sentidos que essa afirmacao carrega” (ORLANDI, 2004, p.
47). Segundo a narrativa historiografica regional, mais tarde esse Beco ficou
conhecido como “Beco do Coronel” e comegou a fazer parte do roteiro turistico de
quem ia até o Bataclan (situado na Avenida 2 de Julho). Aqui, vemos o lugar comum
em pleno funcionamento tal como apontou Orlandi (2004) ao reconhecer o lugar
comum enquanto lugar de convivio e de opiniao.

Dessa maneira, todos os que frequentam o Bataclan tem uma opinido que se

inscreve na historicidade do local que ha tempos atras era o cabaré da cidade bem
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como com as atuais condicdes em que o estabelecimento tornou-se um
Restaurante. Na contemporaneidade ainda se observa tal como em 2006 que no
local é permitida a visitacao para fotos.

A visita tanto para os sujeitos ilheenses quanto para os turistas ao
estabelecimento é feita mediante a aquisicdo do ingresso no valor de R$ 5,00 (cinco
reais). As figuras (7 e 8) resumem o que tratamos acima além de ilustrar o discurso
cuja manutencao é feita a partir de apelos turisticos e a inscricao de saberes sobre a
cidade. Vejamos as materialidades que aqui se apresentam e fazem parte do nosso

acervo pessoal:

Figura 7 — Placa com informes sobre o Beco do Coronel fixada em 2006
nas paredes proximas ao Bataclan

Beco do Coronel

Quando ndo queriam ser
stos, os Coronéis utilizavam

esta passagem que ligava
y Bataclan ao Bar Vesuvio.

Fonte: Acervo pessoal.

Figura 8 — Local correspondente ao Beco do Coronel (Passagem secreta do

Bataclan para o Bar Vesuvio).
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Fonte: Acervo pessoal

Outro Beco famoso dessa época, segundo informacdes de Barbosa (2013), era
o chamado Beco das Borboletas. Como residéncia de mulheres, era bastante
movimentado por se tratar de um trecho noturno e por estar localizado préximo ao
Centro. Este foi por muito tempo alvo das senhoras da época que “zelavam pela moral
e pelos bons costumes”. Desse modo, no que se refere a pratica de circulagdo, as
senhoras comecaram a se afastar daquele lugar, preferindo habitar na Rua do Sapo,
Rua do Dendé, Rua 07 de setembro e uma parte na Carneiro da Rocha.

Conforme Barbosa (2013), nesse tempo referente as primeiras décadas do
século XX, ja se pode notar na cidade, varios “cinemas” ou casas de projecao
cinematografica, na cidade de Ilhéus. Segundo Lima (2014), os jornais que
circulavam na época na cidade anunciavam a programag¢ao semanal desses
empreendimentos em cidades do interior do Brasil, sendo por sua vez somente
encontrado em capitais présperas.

Nesse sentido, as condi¢des do surgimento dos cinemas projetam um
passado afortunado e de grandes agitagdes histéricas na “Princesa do Sul”. Ja o
registro de um folheto autoexplicativo da série “Cidades do Cacau’, publicado pelos
Escritérios Locais de Departamento de Extensdo em conjunto com a Divisdo de
Comunicacao da CEPLAC para distribuicdo nas comunidades da Regido Cacaueira,
descreve que llhéus também se destaca por sua localizacdo beira-mar. Esta se
estende tanto em terrenos baixos como em elevacgdes, o que facilita a observacéo
de suas paisagens. Desse modo, descreve no material llhéus de forma metonimica

conforme a descricao a seguir:

lIhéus possui bairros apraziveis como Pontal, Alto da Conquista, Malhado,
Alto de Sao Sebastido e outros. Tem 19 pracas, 22 avenidas, 264 ruas em
grande calcamento de paralelepipedos. Dentre as avenidas, sdo dignas de
referéncia a Soares Lopes que se estende a beira-mar, a Avenida Bahia e
Avenida Lomanto Junior. As principais pracas sao a SR. J.J. Seabra (onde
esta localizado o prédio da prefeitura), Sdo Jorge (onde fica a igreja de
mesmo nome), D. Eduardo (onde se ergue a magnifica Catedral de Sao
Sebastiao), Coronel Pessoa, Castro Alves, Conselheiro Luis Viana e
Coronel Firmino Alves. As principais ruas sdo Marques de Paranagud, D.
Pedro Il, Conselheiro Saraiva, 28 de junho, Conselheiro Dantas, Bento
Berilo, General Camara e Rua Tiradentes (CEPLAC, 1981, p. 28).

Essa descricao parece funcionar por meio da narrativa histérica em termos

metonimicos (a parte pelo todo). Essa citacao fala de Ilhéus, segmentando-as em
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partes, elementos que constituem essa cidade como bairros, ruas e outras
referéncias de locais do ambiente urbano. Além de tal metonimia, podemos lembrar
que o ato de nomear nao se resume apenas a uma descricdo ou uma classificacao.
Dessa maneira, ndo nos detemos apenas nas classificacdes que lugares da cidade
recebem e estdo expostos na citacdo acima.

Mais do que isso, nos interessa compreender as identificacées que estes tém
com a rede de sentidos nos modos de significar a cidade. Em termos de discurso, é
diferente nomear uma rua de 28 de junho e nomear outra de Rua Marqués de
Paranagua, visto que sao outros sentidos que ai estdo sendo inscritos. Sobre isso
nos afirma Orlandi (2004) “se a cidade é um lugar de interpretacdo com sua
particularidade significativa, a rua é estruturante no imaginario em que a cidade se
significa” (ORLANDI, 2004, P. 49).

Seguindo esse raciocinio, a explicagdo de Guimardes (2001) parece nos
esclarecer o funcionamento da citagdo acima. A primeira vista compreendemos que
esta poderia ser interpretada apenas como um emaranhado de informacdes sobre
logradouros desorganizados, todavia, vejamos como o autor entende tal

funcionamento:

Nesse espagco, nomear uma rua € também significa-la, muito
especificamente, como cidade. Este jogo de fronteiras, além de outros
aspectos, indica que o espaco significa o urbano se esta organizado em
ruas. O desenho das ruas, enquanto significando rua, designa o espago
enquanto cidade. (GUIMARAES, 2001, p. 97).

Porém, ao adotarmos a concepg¢ao do autor tais informagdes deixam de ser
concebidas como ‘enunciagcdes sem memoria’ e passam a significar a cidade. Ja no
que se refere ao discurso geografico, Trindade (2014) menciona que de acordo com
o estudo feito pelo IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica) nos
primeiros anos do século XXI, a Regiao de Influéncia de Itabuna e llhéus aparece
como “aglomeragao urbana com centralidade sobre um vasto territério que extrapola
os limites da antiga Regido Cacaueira” (TRINDADE, 2014, p. 31).

Tal estudo foi realizado para apresentar um panorama atualizado da rede
urbana brasileira, no que se refere ao contexto baiano nessa passagem do século
XX para o século XX, por conta das “transformacbes radicais promovidas no
territério pelas novas tecnologias, pelo aprofundamento da globalizacdo da
economia brasileira e pelo avango da urbanizacao” (TRINDADE, 2014, p. 31).
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Nesse sentido, ao tomarmos esse espaco urbano para pensar o discurso,
nos interessa apresentar as condi¢gdes de produgcdo nas quais as discursividades e
ritos atualizam ou esquecem saberes do passado colonial, imperial e da velha
republica. Nosso objetivo € entender as condigcdes para que efetuemos gestos de
analises que estabelecam limites e contrapontos entre o passado e o presente da
cidade de llhéus. Ao elegermos o discurso sobre os condominios pelo ambiente
digital como foco de nossa pesquisa, nos compete verificar em que medida o
discurso veiculado pelas publicidades indica mudanca no transcorrer dos anos,
quanto a forma de morar, sugerindo outros efeitos de sentidos capazes de produzir
contrastes a memaria da cidade como berco da regido cacaueira.

Dessa maneira, concordamos com Beck (2014) quando o autor afirma que é
preciso realizar a analise compreendendo que os sujeitos ilheenses sao afetados
discursivamente “enquanto habitantes de um espaco urbano litoraneo bem como
descendentes e herdeiros de uma meméria que remete a época da chegada dos
portugueses ao chamado Novo Mundo.” (BECK, 2014, p. 2).

Afinados a tal reflexdo, concebemos a existéncia de um discurso (hiper)
moderno do urbano, atualizado por meio de projetos urbanisticos em que se
priorizam investimentos de capital e da valorizagdo do interior urbano brasileiro.
Desse modo, teriamos ai a primeira entrada para entendermos como o processo de
modernizacao afeta os sentidos de cidade em llhéus ao contemplar a proliferacao de

condominios de modo generalizado.

3.4 Centro: Lugar (re)significado?

Interessa-nos tratar nessa secdo de aspectos que deem margem para
pensarmos as configuracées do Centro Antigo em virtude do bairro que esta sendo
reconstituido pelo arranjo publicitario nas condi¢des atuais do século XXI na cidade
de llhéus. Essa atualizacao sobre tal bairro € ampliada através do recurso do drone
na publicidade do condominio Residencial Victoria. Escolhemos aprofundar a
discussao sobre o Centro basicamente por dois motivos: primeiro, por conta da
localizagdo se assemelhar a que aparece na publicidade digital de um condominio
que se encontra em fase de construcdo e que compde nosso corpus. Segundo,
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porque a palavra Centro é reiterada no discurso das publicidades que dizem respeito
ao dito condominio.

Diante disso, compreendemos que na atualidade a historiografia do centro
antigo de llhéus pode ser delineada por meio de um livro ilustrado de fotografias.
Este é produto do trabalho do fotégrafo José Nazal e foi elaborado para expandir o
catalogo denominado: “llhéus: Ontem Bela, Hoje Linda”. O livro foi intitulado de:
“Minha llhéus: fotografias do século XX e um pouco de nossa histéria’. Os dizeres
postos em circulacdo na introducdo da obra assinada pelo jornalista Valério de
Magalhdes, a colocam no patamar do mais complexo livro de imagens sobre a
cidade de llhéus.

Em sintese, ha o relato do espago urbano ilheense a partir das concepgdes
de outros autores, cujo marco temporal se estabelece no século XX. No dito século,
llhéus estava sendo afetada pela Belle Epoque (periodo em que a cidade buscou se
igualar aos padrdes tal qual a capital do Brasil), que, por sua vez, se espelhava nos
ideais franceses e nesse contexto a cidade de llhéus ficou conhecida como
“civilizacao do cacau”.

Outro ponto que a obra trata é a respeito da influéncia literaria de Jorge
Amado e a importancia do escritor para a regiao. Além disso, segundo Valério de
Magalhdes, “as paginas de revista” da dita obra se revelam como uma viagem
agradavel e interessante. Por um lado, porque a obra se constitui ao modo como
autor olha a cidade, como constitutiva de si e, por outro lado, a partir da visao
ambiental que autor atribui ao sentido histérico de cidade. Problematizamos que
esse olhar do sujeito-autor sobre a cidade e sobre si mesmo, ressoa outros ditos
sobre a cidade e bem como esse olhar ambiental repercute seu posicionamento
social de secretario do meio ambiente e mais que isso, 0 que temos aqui é o
discurso urbano (sobre o urbano).

Diante disso, ndo podemos tomar o ponto de vista da obra enquanto algo
novo, uma vez que o sentido desse material esté inscrito em varios outros materiais
que ja circulavam antes do langcamento deste. Tendo isso em vista, Valério de
Magalhaes no prefacio da obra ainda destaca que a importancia dada ao propoésito
de propagar a histéria da cidade de llhéus sé veio tardiamente e motivada pela
vocacao turistica. A partir dessa ultima, comegou um movimento para valorizacao
dos aspectos historicos da cidade a fim de sustentar a pratica do turismo. Tal fator

consequentemente legou a historia regional um maior dominio em termos de
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circulagdo, bem como ao reconhecimento do discurso histérico que atrai turistas
para o Centro Histérico onde estdo situados: o Quarteirdo Jorge Amado, O Bar
Vesuvio e o Bataclan, enquanto simulacros do discurso literario deste escritor.

Nesse sentido, ainda que o livro se proponha a contribuir com varias
informacgdes acerca da cidade, nesse primeiro momento consideraremos apenas a
secao do livro intitulada: bairros e distritos. Isso se justifica pelo fato de que, entre os
varios locais que sdo apresentados, ao empreendermos nosso gesto de analise,
recortamos somente o que é relatado em termos histéricos sobre o bairro Centro
bem como as fotografias deste no século XX, que nos auxiliardo a responder nossa
questdo de analise. Ao desconfiar da suposta neutralidade, a nosso ver, tal recorte
ja se encontra fundamentado na questao de analise que nos norteia.

Em se tratando da Avenida Soares Lopes, encontramos em Nazal (2013)
fotografias antigas que apresentam a historia desse local. Fontes presentes no
catalogo do autor mencionado consideram o inicio da urbanizacdo dessa Avenida
durante o governo de Mario Pessoa, em 1938 em que este exerceu o cargo até
1943. Nazal (2013) ainda destaca dois outros locais que até hoje se encontram na
cidade e foram feitos nesse governo, a saber, “o Estadio Municipal, que leva o nome
de seu idealizador e construtor, e também o Cristo Redentor” (NAZAL, 2013, p.54).
Porém, nao foi desde sempre que Avenida Soares Lopes possui esse nome.

Segundo o relato histérico, esta Avenida ja teve outros nomes como: “Beira-
Mar”, “Mem de Sa”, “Alvares Cabral”, “Copacabana” e “Jodo Pessoa”. Embora a
Avenida tenha sido assim nomeada, sua atual designacédo corresponde a uma
homenagem feita a um médico popular que exerceu seu oficio na cidade nas
primeiras décadas do século XX, tal médico se chamava Dr. Jodo Batista Soares
Lopes. Sendo a revitalizacao urbana na Avenida da época do século XX, o espacgo
urbano foi batizado em sua homenagem. Segundo Nazal (2013), o primeiro trecho
pavimentado seguiu da Catedral até a Pragca Castro Alves e, anos mais tarde, foi
executada a pavimentacao do trecho da Cidade Nova.

Conforme é possivel observar em fotografias da Avenida, os postes de
iluminacao foram colocados nesta no ano de 1928, quando se tinha a preocupacgao
em iluminar a localidade. Isso porque os ilheenses precisavam transitar com suas
bicicletas, os filhos dos coronéis tinham como pratica circular pelas ruas da cidade,
sentar nos bancos das pracas, bem como ir a missa com a familia nos domingos na
Catedral.
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Em meados dos anos 60, a fotografia ja revela uma Avenida com o Edificio
Santa Clara em construcdo bem como o inicio da ladeira do Outeiro de Sao
Sebastido. A explanacao do fotégrafo a respeito da Avenida Soares Lopes finaliza
com uma fotografia panoramica da cidade de llhéus em 2010 na qual o autor solicita
que observemos a expansdo da Zona Sul da cidade. Diante de tais fatores
apresentados pelo registro histérico, podemos entender, através dos sentidos que
circulam na publicidade digital dos condominios, que morar no centro da cidade néo
€ vantajoso apenas por ser o Centro da cidade, onde se tem supostamente maior
cobertura de acesso aos servicos e comércios, mas também por conta da
proximidade com o Centro Historico.

Ja um empreendimento mais recente diz respeito ao projeto de um letreiro
personalizado com o nome da cidade nessa mesma Avenida. A cidade de Ilhéus foi
condecorada com o letreiro em razdo da comemoragcao de seu aniversario de 483
anos em 28 de junho de 2017.

Com tal agao, Ilhéus se inscreve ao lado de grandes destinos turisticos que
ha pouco tempo em virtude das Olimpiadas de 2016, observou-se a pratica de se
espalhar letreiros em pontos especificos das cidades brasileiras que sediariam os
jogos, como modo de atrair a atencdo de turistas bem como divulgar o espaco
urbano através de registros fotograficos pelas redes sociais. O letreiro especifico de
llhéus esta localizado na Avenida Soares Lopes, ratificando o imaginario desta ser o
cartdo postal da cidade, igualmente se observa a inscricdo de letreiros em locais
considerados importantes em outras cidades do Brasil.

Entretanto, no caso da cidade de llhéus, sites regionais *’ confirmam o carater
significativo da proposta, pois na criagdo do letreiro ha uma expectativa de que este
funcione como meio de “propaganda espontanea” da cidade de Ilhéus em virtude de
registros e postagens nas redes sociais pelos ilheenses e/ou visitantes da cidade.
Porém, ndo deixam de apontar o fato da “infeliz escolha” quanto o local escolhido
para o letreiro, visto que ndo condiz com a relevancia do monumento, 0 que nos
aponta uma contradicdo em comparacao com o imaginario de que o letreiro deve ser
instalado em um lugar que além de pressupor grande circulacdo de pessoas, seja
um dos locais mais elevados da cidade. Diante disso, julgamos que a abordagem da

*" Link do site cujo discurso foi parafraseado sobre o posicionamento do sujeito- jornalista sobre o
letreiro link: http://www.ilheusemresumo.com.br/v1/2017/08/28/quando-o-bom-senso-e-posto-de-lado/
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matéria regional traz a contradicdo. Contradicdo essa que margeia a presenca de
litigios de sentido sobre a cidade, uma vez que a dita matéria trata sobre 0 aspecto
negativo da localizagdo e ainda adverte ao leitor do webjornal que o letreiro esta nas
proximidades de um emissario submarino onde a Embasa (Empresa Baiana de
Agua e Saneamento) trata 0 esgoto antes de lancar ao oceano, o qual exala um
odor peculiar que ja se encontra associado a paisagem.

Figura 9 — Estudantes do segundo ano do Ensino Fundamental da Escola e
Brinquedoteca A Casa Amarela no letreiro de llhéus

Fonte: http://www.ilheusnoticias.net.br/v1/wp-content/uploads/2017/09/wp-image-1910804868.jpeg

Diante disso, fazemos mencao de como o discurso publicitario do condominio
Residencial Victoria em uma de suas materialidades ndo esta alheio “quando
permite ideologicamente e discursivamente” que seu diretor comercial afirme que as
opcodes de lazer ndo se restringiriam somente ao lazer interno, mas também que é
possivel se divertir “com tudo o que ha de melhor ao seu redor”, 0 que nos sugere
pensar que ha condigcdes para o lazer também na area externa ao condominio.
Desse modo, ao trazer a voz através da posi¢cdo do diretor comercial apontando
para o fato de que o lazer pode surgir da simples acédo de ir a pé ao comércio da
cidade, sem precisar retirar o carro da garagem faz com que a circulagdo do
discurso publicitario digital da CICON toque na problematica referente a mobilidade

urbana (transito) do municipio.
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Ja em outro video de apresentacdo do condominio “® outra figura assume o
dizer em nome da CICON (empresa responsavel pelo empreendimento). Desta vez,
€ o discurso da arquiteta Ana Barreto que exibe o carater inovador da proposta ao
afirmar que “a area de lazer € o grande plus do projeto”, além da disposicdo de uma
“vista privilegiada” em razdo de uma preocupagado: segundo a arquiteta havia a
necessidade de vidro como material escolhido “[...]que tivesse bastante vidro para
gue o usuario contemplasse o mar e a natureza” (CICON, 2016).

Somando ao que expomos aqui e que se encontra em circulagao através da
materialidade significante correlata ao discurso das publicidades do condominio
Residencial Victoria, entendemos que tal imaginario, de se divertir nos arredores da
Avenida também se encontra marcado no discurso de moradores e frequentadores
do ambiente, como é o caso da postagem feita pelo senhor Carlos Mascarenhas.

Tal postagem encontra-se disponivel em ambiente virtual através do seguinte
link*® e também anexada a presente dissertacdo no anexo de niimero trés, o préprio
autor Carlos relembra os tempos antigos que usufruia desse espaco urbano, em
contraponto ao uso que faz na atualidade como residente do mesmo espaco.

O morador destaca a limpeza da cidade, as areias brancas e finas da praia
bem como sugere que medidas sejam tomadas para uma possivel delimitacdo de
areas de banho e de esporte. Outro aspecto mencionado pelo discurso de Carlos é
que se deve valorizar a praia da Avenida por ser uma praia mais proxima, em
comparagao as praias do Sul que além de serem mais distantes, o ilheense pode
sofrer com os congestionamentos no trajeto para a Zona Sul. Outro aspecto que nos
chama atencdo € o fato dele resgatar os tempos de infancia ao circular nesse
espaco. Outros trechos como “estao resgatando um dos maiores tesouros de nossa
cidade”, bem como “temos poucos banhistas para uma manha ensolarada de
Domingo” sugerem a preocupacao do morador com o espaco da Avenida.

Nada se compara, entretanto, em termos discursivos, ao desfecho da sua
postagem que diz: “temos de volta a Praia da Avenida e quem sabe o povo da nossa
cidade, volte a frequenta-la, diminuindo assim o transito para as praias do Sul e
consequentemente os enormes engarrafamentos que hoje temos”. Diante disso,

poderiamos indagar: Quem é esse nds do temos? A partir de tal questionamento,

*® Link do referido video na rede social Facebook da CICON:
<https://www.facebook.com/ciconconstrutora/videos/1081707655260459/>.

* Link da referida postagem feita no dia 20/12/2015 e disponivel em:
<https://www.facebook.com/csmascarenhas.ios/posts/10203672702217866?hc_location=ufi>.
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nos lembramos do “Ganhamos [on a gagné]’ enquanto enunciado analisado por
Pécheux (1983). Naquelas condi¢des das analises do filésofo francés, tal enunciado
funcionou como metafora da cena esportiva para o jogo ideolégico e politico da
época no periodo das elei¢cdes presidenciais na Franca em 1981.

Conforme Pécheux (1983) ha que se entender tal formulacdo “Ganhamos” como
um enunciado opaco cuja auséncia de complementos desloca tal “grito” a uma série de
designacdes, mas que, por estar inscrito em um espaco com uma suposta estabilidade
l6gica, parece que € Obvia a condicdo de nao interrogar a quais complementos o verbo
se liga e produz significacbes outras. Dessa forma, nos parece que o “Temos” no
discurso do morador da Avenida, produz um efeito semelhante ao “Ganhamos!”. E, no
que se refere a isso, poderiamos, nas atuais configuragdes do século XXI, questionar:
Temos o qué? Temos como? Temos por qué?

Além disso, poderiamos indagar quem tem e problematizar se o sujeito (nés)
desse “temos” estaria oculto, 0 que poderia produzir outros efeitos de sentido nessa
formulacado. Nessas condicoes, é possivel pensar que a Avenida estaria acessivel
para os moradores da mesma, porém, em termos de circulacao nao se observa que
os moradores frequentem o espaco, uma vez que o narrador da postagem faz um
convite a fim de despertar os moradores. Seria muita ingenuidade nossa pensar que
s6 a presenca do condominio devolveria aos ilheenses a Praia da Avenida,
considerando que, sendo esta um espacgo publico, deveria estar a servico de todos
os ilheenses e nao restrita aqueles que habitem no espago dos condominios ou
estejam préximos as cercanias da dita Avenida.

Outra direcao seria pensar na formulacao “temos de volta”. Em tal concepcéao
ja reverbera um dito de que ter de volta, é ter outra vez, ou melhor, é ter algo que um
dia foi perdido. Ter de volta a praia é ter a liberdade de circular nesse espaco antes
interditado por conta da limpeza e higiene do local. Outras palavras do discurso do
morador parecem produzir algo que poderia ser compreendido enquanto
narratividade urbana. Segundo Orlandi (2004) tal narratividade configura “aquilo que
no imaginario se rege por uma relagao légica — de causa e consequéncia - Se afirma
na textualidade por uma relacao narrativa” (ORLANDI, 2004, p.31). Dessa forma a
autora menciona que a cidade n&o seria um narrador com “conteudo” ou alguém
investido da criatividade no ato de contar histérias, de modo a se construirem
narrativas fechadas e descoladas de suas condi¢cdes de producao, ao contrario disso
a cidade “se diz”, porque possui uma materialidade significativa.
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Nessa direcao, compreendemos que o post escrito por Carlos na posicao de
morador, como uma narratividade, pois € na instalagcdo desse dizer que podemos
compreender os sentidos que ai se inscrevem nos varios pontos possiveis da
dispersdao na materializacdo dos discursos sobre a cidade de llhéus. Tal sujeito se
posiciona colocando através do seu discurso a praia da Avenida como seu tesouro e
se significa enquanto sujeito ilheense que se relaciona com a memoria desse
espaco. A Avenida Soares Lopes e seu entorno para tal sujeito-morador, ndo é
qualquer avenida, mas é sim o local da cidade em que este se inscreve e recupera
pelo fio discursivo sua infancia bem como as regras estabelecidas pela mae do
sujeito-autor dessa postagem.

Dessa maneira, a Avenida que ora se apresenta no século XXI nos da
condi¢des de mencionar sobre a ressignificacdo desse espaco, uma vez que ele se
modificou ao longo dos anos em termos de urbanizacao, conforme se pode perceber
pelo atravessamento da historiografia regional, mas também em termos de

circulagdo, em termos de memoria, em termos de discurso.
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4 GESTOS DE ANALISE

4.1 Prime no interdiscurso

Realizar um gesto analitico sobre o discurso publicitario digital nos instiga a
compreender o fenébmeno do vocabulo Prime enquanto um termo de origem inglesa
em funcionamento. Em segundo lugar, mencionamos que a escolha de tal
materialidade significante ndo se d& aleatoriamente. O critério que utilizamos foi
motivado pela mudangca ocorrida um ano apdés o lancamento oficial do
empreendimento datado no dia 02 de outubro de 2015. °® Em termos de condi¢des
de producéao, no ano de 2015 tal condominio recebeu o nome de Victoria Prime em
seu langcamento que ocorreu no auditério Nacib no Centro de Convencgoes.

Posteriormente, através da nossa maior proximidade com o material
publicitario da empresa, observamos que a empresa CICON alterou 0 nome do
condominio de Victoria Prime passando a nomeacgdo para Residencial Victoria,
porém diferente do ano de seu lancamento, ndo emitiu nenhuma nota sobre a
mudanca. Todavia, as materialidades significantes de sua pagina oficial na rede
social do Facebook denunciaram tal alteracao.

Embora, em termos de meméria metalica®', o material com o nome antigo do
condominio continue hospedado na mesma pagina, em termos de circulagao
“‘legitimada” pela empresa esse material ndo circula. Observamos que ndo houve
apagamento, silenciamento e nem esquecimento da materialidade no digital. Ha
entdo no digital mais do mesmo, mas esse mesmo nao funciona mais da mesma
forma. Parece-nos que houve uma atualizagdo inerente a efemeridade da rede e a
circulacao desta.

Da posicdo de analistas, tal fato ndo nos diz simplesmente que foi uma
mudanca natural, visto que ha uma diferenca tanto na superficie da formulacao
textual quanto dos sentidos que nao se colam as palavras, uma vez que estes se

*® Conforme matéria publicada na Revista Folha da Praia da edigdo 151 out-nov de 2015 com o
seguinte titulo: Cicon langa edificio mais sofisticado da cidade assinada pelo jornalista Valério de
Magalhaes.

*" Memoria metalica segundo Orlandi (2010) é aquela que é “produzida pela midia, pelas novas
tecnologias de linguagem. A meméria da maquina, da circulagdo que ndo se produz pela
historicidade, mas por um constructo teérico (televisdo computador etc.)” (ORLANDI, 2010, p. 9). A
autora também menciona o fato desta ndo produzir redes aprofundadas, mas serializacdo em sua
superficie.
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inscrevem na lingua e na histéria. Concordando com Orlandi (1996) a autora afirma
que: “o sentido para a AD, ndo esta fixado a priori como esséncia das palavras, nem
tampouco pode ser qualguer um: ha a determinacao histérica” (ORLANDI, 1996, p.
27).

Escolhemos abrir nossos gestos de analise com a materialidade significante
deste condominio em especifico, porque ele € em termos quantitativos o que nos
ofereceu maior amplitude para responder a nossa pergunta de pesquisa. Interessa-
nos assim entender esse discurso em termos de circulagdo conforme a figura a

sequir:

Figura 11 — Mudancga do nome do condominio

©

VICTORIA X vicTORIA

03.10. 2015 10.10. 2016

Fonte: Pagina da rede social Oficial da CICON Construtora e Incorporadora adaptado pela autora
para fins da presente dissertagao.

Dessa forma nos convém entender como o Prime que anteriormente fazia
parte da nomeacdo do condominio esta significado no interdiscurso. A nocédo de
interdiscurso na AD é entendida enquanto: “algo fala antes em algum lugar e
independentemente”. Para tanto, podemos mencionar algumas redes de sentido que
nos permitem inscrever o nome Victoria.

Em Menezes (2009) nos deparamos com a informacdo de que o primeiro
suburbio modelo fundado em 1837 em Manchester, nos Estados Unidos. O suburbio
foi nomeado de Victoria Park visto que estava associado a ideia de distincao,
aristocracia e status atrativos em detrimento de uma burguesia em ascensao
especialmente a industriais e comerciantes.

Ja o registro da historiografia nos autoriza a discorrer resumidamente sobre a

Era Vitoriana enquanto o reinado comandado pela Rainha Victoria. Tal reinado se
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processou em longo periodo marcado pela grande ascensdo da burguesia industrial.
Conceber o0 nome de Victoria Prime nos da a ideia de que o publico alvo desse
empreendimento era destinado ao padrdao de uma classe A, talvez a elite ilheense ja
residente em alguns prédios e casas da dita Avenida.

No nosso entendimento prime é um termo pertencente a lingua inglesa cujo
significado € principal. Em termos de condi¢ées de produgdo, temos no discurso
musical, no ano de 2015, a composicao intitulada “Balada Prime” cuja autoria
pertence a Beto Caju e Renato Moreno. Nesse periodo, tal musica foi interpretada
como “sucesso do momento” por ter sido gravada por varios outros artistas. Porém o
gue nos surpreende é que mais do que ser uma musica “febre e momentanea” ela
resignificou o prime enquanto uma pratica de mercado.

Ja de modo mais geral, podemos considerar que a palavra inglesa “top” entra
em circulacdo nas girias. Outro aspecto que instiga nossa curiosidade € que a
mesma grafia aparece também na lista de “palavras adesivas” e/ou etiquetas do
dispositivo do Snapgram em razao de girias que podem ser agregadas as postagens
dos internautas.

Nessa direcdo, nos parece que ha uma regularidade no empréstimo de
palavras inglesas. Em Guimaraes (2005) temos a explicacdo que muito mais do que
um simples empréstimo, o que existe de fato é uma disputa no espaco de
enunciacao do Portugués, através da ocupacao da lingua inglesa. A partir da analise
que o autor fez do verbo deletar o mesmo chegou a conclusdo de que o inglés foi
incluido no mesmo bojo de circulacdo das palavras de lingua portuguesa. Na
concepcao do autor o espago de enunciacao € por exceléncia um espaco politico.
Guimaraes ainda nos autoriza a afirmar que em tal espaco ndo ha supremacia de
uma lingua sob a outra, mas sim uma concorréncia. Nas palavras do autor, temos

que:

O espaco de enunciacdo latino-americano caracteriza-se por uma
disputa pela palavra regulada por uma distribuicdo de papéis que
coloca brasileiros e latino-americanos dos demais paises como
falantes que excluem a lingua do outro e incluem o inglés como
“lingua franca”, mesmo que uma pessoa em particular néo a fale
(GUIMARAES, 2005, p. 20).

Desse modo o inglés como “lingua franca” convoca mesmo os brasileiros que

ndao dominem a inserirem este em suas praticas, sob o prejuizo de perderem a
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chance de estabelecer lago social por intermédio dessa lingua. Ha entdao, um
esquecimento de que emprestar um termo de outra lingua pressupde uma deriva de
um sentido por outro e uma apropriacdo de outra cultura. Ao alcar esse status de
legitimidade o inglés conferido como “lingua de negécios” ganha notoriedade nas
relacdes internacionais cuja frequéncia se manifesta em termos de comércio e
ciéncia.

Nesse viés, o autor relata que o imperialismo do inglés como a “lingua de
todos” permite confirmar a tese de que a questao politica ndo recai sobre a proibicao
de se usar outra lingua em um territorio distinto. Longe disso, a questao irrompe
porque 0s espacos de enunciacdo se constituem no embate pela palavra, visto que
ha uma divisdo desigual destes. Tomando por base as teorizacées de Guimaraes
(2005) tal presenca em demasia da lingua inglesa poderia ser interpretada pela AD
como uma forma de textualizacdo do politico. Ademais, comparece no trabalho de
Coutinho (2015) que a presenca da lingua inglesa no discurso publicitario se justifica
pela relacdo deste a uma sociedade-mundo globalizada.

Desta forma, mais do que uma classificacdo, o prime na letra do discurso da
musica “Balada Prime” *?indica um funcionamento discursivo que aparentemente
produz um sentido de regalia para o que esteja associado ao termo. Além disso,
percebemos nesse discurso musical uma alusdo as bebidas importadas (as quais
por serem importadas ja sugerem um padrao social e econémico diferenciado) bem

como os termos “vip” e “top”. A referida formulacéo ilustra tal funcionamento:

“Perdeu seu time, time quer me encontrar

vai na balada prime, na area vip

Com as top derramando uisque, vodka e chandon
Perdeu seu time, time quer me encontrar

Vai na balada prime sem ninguém pra atrapalhar
e vocé de bla, bla, bla

Perdeu seu tempo tchau, vou desligar.”

%2 “Balada Prime” obteve significativa ascensao midiatica bem como foi amplamente divulgada em
eventos no ano de 2015, mesmo ano em que o condominio foi inaugurado com o nome de Victoria
Prime. Trata-se de uma letra em que todos os direitos estdo reservados a Renato Moreno e Beto
Caju, seus compositores.



107

Ao desconfiar de tal evidéncia, entendemos que estas sdo palavras com
sentidos carregados de ideal, de fetiche, de mais gozar.>® De modo semelhante a tais
sentidos na materialidade do Residencial Vitéria pertinente ao primeiro video
elaborado pela construtora quando o empreendimento ainda estava nomeado de
Victoria Prime, tais sentidos se materializam a nosso ver, nos itens®* categorizados
com a expressao “diferenciais premium’.

Em se tratando da mudanca observada e relativa ao nome do
empreendimento. Dizer Residencial Victoria ja inscreve esta nomeagdo em outro
lugar, visto que o termo parece funcionar como parafrase que obtém maior
circulacdo. Residencial € um termo que nao raro aparece associado ao senso
comum e pensamos que este ndo provoca o “mesmo impacto” pelo fato de aparecer
enquanto dito naturalizado.

No proprio corpus de nossa analise ndo por coincidéncia o Residencial
também aparece no nome dado ao condominio Solaris Residencial Clube cuja
localizacdo é a “Praia dos Milionarios” localizada na zona sul da cidade de Ilhéus.
Sobre isso, conforme mencionamos na primeira parte, na mesma Avenida ja se
encontra construido o Residencial Ponta Verde e outros edificios que poderiam ser
nomeados de Residencial. Porém, se pensarmos nas condi¢cdes de producao
relativas a insercéo da proposta dos condominios no Brasil, os primeiros chamados

residenciais foram construidos em 1980 em Sé&o Paulo.

4.2 A nomeacao dos condominios

Com a excecao do Residencial Victéria que ja foi discutido na secao anterior,
nos convém estabelecer nessa subsecao gestos de anélise que privilegiem os nomes
dos outros condominios que compdem 0 nosso corpus. Sao eles: Cidadelle Praia do
Sul, Pontal Privilege, Solaris Residencial Clube, Baia Marina Residence e Reserva

*® Tais sentidos estdo relacionados ao imaginario de importagdo de um modo de vida, um modo de
habitar o urbano que é o condominio. Isto significaria dizer que temos aqui um modo de significar que
funciona a partir do status emprestado do significante da lingua do “primeiro mundo”.

* Tais itens sdo os mesmos elencados pelo discurso na materialidade significante em video:
Lavanderia longe, wi-fi nas areas comuns, som ambiente na academia, sistema de video porteiro,
projeto de seguranca diferenciado e apartamentos com tomadas USB e rodapés decorativos.
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Brisa do Mar Il, cujos sentidos de suas nomeagdes sugerem o imaginario de paraiso
tropical.

Dessa maneira, o Cidadelle Praia do Sul possui uma espécie de aposto no
préprio nome do empreendimento de modo que a Praia do Sul aparece a primeira
vista enquanto uma pista sobre a localizagao deste condominio. O Cidadelle por sua
vez, se inscreve também na etimologia que deriva do termo “cidadela”. Porém mais
do que isso, entendemos que tal condominio se significa pela Praia do Sul.

A Praia por sua vez, significa o condominio em virtude de um diferencial
recuperado através da propria localizacdo, bem como o sentido de sonho e de bem-
estar na Zona Sul da cidade. Parece-nos que ha um pressuposto de que a partir da
aquisicao da moradia ja se tem de imediato um acesso previsto sobre a dita praia.

Ja o nome Pontal Privilege sugere a localizacao através do bairro que de
modo continuo significa llhéus pelo Pontal. Antes de falar “Pontal” a cidade de lIhéus
€ falada em detrimento de um bairro de classe média que esta situado depois da
ponte que liga o Centro a Zona Sul da cidade, a saber, a Ponte Lomanto Junior.

Em outras circunstancias distantes do Pontal, o nome do condominio Solaris
Club Residencial sugere em sua formulacao a disputa do espaco referente a politica
de linguas e a co-ocorréncia desta. O vocabulo Solaris tem relagdo com o Sol e por
sua vez projeta discursivamente o imaginario de praia, sol, de privilégio bem como se
pode relacionar ao imagético da logomarca do condominio encontrada no site oficial
da construtora CICON conforme o print da materialidade digital a seguir:

Figura 12 — Logomarca do condominio Solaris

Fonte: Disponivel em http://www.cicon.com.br/empreendimento/solaris-residencial-clube/
Acesso em: 22. nov. 2017
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Essa imagem adentra o nosso texto, por entendermos a relagdo aproximada
que esta tem com o nome do condominio cuja localizacao se configura na Praia do
Sul na cidade de llhéus. O nome Praia do Sul na materialidade significante em video
desse condominio, aparece apenas como uma legenda. Porém de igual ao modo ao
Cidadelle Praia do Sul o condominio nessa legenda assume uma relacdo com a
praia. Em outras palavras ndo se vende s6 o condominio, mas também a praia
compde o discurso publicitario como “brinde extra”.

No entanto observamos um efeito de coeréncia da imagem da logomarca com
a descricao desse condominio no site oficial da empresa, mas que, todavia nao
aparece na materialidade em video nas condicdes de produgdo do ano de 2012.
Desta forma, a descricdo do site, nos aparece funcionar enquanto uma atualizacao
da referida materialidade, além de ser uma parafrase deste por se inscrever no
interdiscurso da mesma. Trazemos o seguinte excerto extraido do site oficial para
mostrar tal atualizagcdo em nosso gesto analitico:

“O brilho do sol e 0 som das ondas despertam para uma nova vida. Abra a
varanda e sinta a brisa que vem do mar. O dia vai dar 0s primeiros passos deixando
pegadas na areia. Mergulhe numa maravilhosa sensacdo de bem-estar. O seu
paraiso esta na melhor localizacdo: de frente para a Praia do Sul e integrado a sua
vida. Seja bem-vindo a uma deliciosa rotina no Solaris” >’

Os efeitos de sentidos produzidos ampliam a descricdo para uma
narratividade urbana, o publico a quem se destina e/ou o futuro habitante do
condominio é colocado enquanto parte da cena. A descricdo/ narragao remete-nos
ao espaco do condominio enquanto utopia realizada conforme apresentamos na
primeira parte nos baseando nas formulagdes de Dunker.

Ja em termos discursivos do discurso publicitario tomado enquanto
materialidade, concordamos com Coutinho quando a autora defende que: “[...] a
sociedade discursivizada pela publicidade € asséptica, livre das contradicbes do
‘real’, suas ruas e sua gente é dotada de uma alegria irritantemente perene”
(COUTINHO, 2015, p. 186).

Desse modo, evocar sentidos utépicos que identificam os sujeitos pelo
investimento nas areas condominiais funciona através da evidéncia do sentido

naturalizado pela publicidade. De modo semelhante o nome do condominio Baia

%% Excerto extraido do site oficial da empresa CICON na aba do registro do empreendimento Solaris
Residencial Clube conforme o link: http://www.cicon.com.br/empreendimento/solaris-residencial-clube/
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Marina recupera a proximidade deste com a Baia do Pontal mostrada pelo discurso
da materialidade do Pontal Privilege como “vista privilegiada” a que se tem direito o
habitante do condominio.

Dito isso, defendemos a ideia de que ha uma preocupacdo em divulgar nao
apenas o endereco ou o bairro em que se encontra situado o empreendimento, mas
também se apresentam elementos especificos da cidade de llhéus, a Baia do Pontal
€ o0 elemento que se adquire quando se escolhe tal condominio. De acordo com o
discurso da construtora em sua descricao no site ndo se trata de qualquer privilégio,
trata-se de ter a vista de “um dos cartées postais mais charmosos de llhéus”
(grifo nosso). °°

Através do destaque da seguinte formulacdo, notamos que esta esta em
consonancia com o sentido do cartdo-postal ja discutido anteriormente e notamos o
quanto o dito do cartdo postal entra e sai de cena, varias vezes enquanto
regularidade desse discurso sobre condominios. J& o nome do condominio Reserva
Brisa do Mar I, também faz a alusdo ao imaginario do mar, da praia, da brisa a beira-
mar, dos pés na areia, dos coqueiros e da praia como integrante e parte da cena.

O ultimo anexo dessa dissertacdo contempla o cartdo postal de Ilhéus em
2015 quando estava muito forte na cidade o discurso do imaginario do turista sobre a
llhéus suja, em virtude da greve dos garis no municipio. A ponto de criarem um
cartdo postal sarcastico para promover a critica ao prefeito daquela época, em
protesto ao estado de calamidade que a cidade se encontrava pelas condigdes de
sujeira da cidade, especificamente da Avenida Soares Lopes. (vide anexo 5)

No gesto de nomear os condominios nos sugere um memoravel. Da nossa
perspectiva entendemos o memoravel enquanto a memdéria compreendida por
Pécheux: “espaco movel de divisdes, de disjungdes, de deslocamentos e de
retomadas, de conflitos de regularizacdo [...] um espago de desdobramentos,
réplicas, polémicas e contra-discursos” (PECHEUX, 2015, p. 50). Memoria nessa
pesquisa sendo compreendida de forma que se interliga ao discurso da construtora
em outros suportes que nao se restringem apenas a materialidade significante em

video. %’

% Formulagao extraida do discurso no site da construtora na apresentacdo do empreendimento: Baia
Marina conforme se pode constatar através do seguinte link:
<http://www.cicon.com.br/empreendimento/baia-marina-residence/>.

% Fazemos alusdo aqui as materialidades em forma de post do anexo 5 intitulado: Cartdo postal e
selo na memoria metdlica. Post = postagem no digital.
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Outras circulagdes se inscrevem no discurso da presenca dos nomes dos
condominios nas fachadas dos empreendimentos bem como no espectro destes no
espaco urbano em outdoors. Amparando na concepcao de meméria tal como citada,
percebemos disjuncdes a partir do flagrante urbano® que mostra moradores de rua
dormindo em frente ao muro plotado que isola a area do futuro condominio
Residencial Victoria, conforme o anexo 4.

Na imagem podemos observar que a contradicdo social operada por uma
“imagem muda” se inscreve na o6tica binaria da segregacao: “os que estao dentro e
0s que estao fora.”. Do nosso ponto de vista, os sujeitos que estao fora, nesse caso
0s moradores de rua, ndo dispdéem das condicdes necessarias para habitar no futuro
condominio e assim buscam outros sentidos para inscrever a relagao destes no que
se refere & circulagcdo no espaco urbano da cidade de Ilhéus *°.

Defendemos a concepcédo de que a cidade € significada pelo discurso, na
medida em que se tem mencao de locais especificos da cidade de IIhéus e ndo de
outra, ou seja, ha o funcionamento dos nomes enquanto identificagdo social. De
acordo com Guimaraes (2005) tal identificacao é entendida enquanto um efeito visto
gue a unicidade permitiria reiterar a ideia que se trata daquele especifico nome e
nao sobre nenhum outro

Através do nosso gesto analitico, compreendemos que a identificacdo
estabelecida em torno dos nomes destes, se marca pela mencao dada ao bairro, por
pistas de areas proximas que compdem a cidade de Ilhéus e pelo contato com
natureza, sobretudo com a Praia do Sul, enquanto espaco urbano.

%8 Flagrante urbano é uma nocdo desenvolvida por Orlandi (2004) entendida como “estampas”,
modos préprios de aparigdo da cidade de maneira que o fragmentario € tomado como efeito da
vontade do todo imaginario. S&o flashes, vitrines e sentidos transitando e significando a cidade.

% Parece-nos valido mencionar ndo iremos nos aprofundar essa questdo em nosso texto, mas
apenas comentarmos esse flagrante urbano tal como nos autoriza Orlandi (2004). Esse gesto de
interpretacao compreende a perspectiva que se dedica a estudar o processo da produgao de sentidos
em virtude de conflitos sociais e desiguais, 0s quais significam os modos de habitar e circular no
espaco urbano. Vale ressaltar que varios trabalhos ja foram desenvolvidos na area da AD, sobre os
sujeitos moradores de rua, sobre sujeitos catadores, sobre os malabares do transito e ha ampla
discussao tedrica sobre o0 assunto.
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4.3 Flashes® da cidade no discurso em movimento

Empreender um gesto analitico das materialidades datadas em 2012 nos
convoca a situarmos as condicbes de producdo nas quais apresentavam o0s
condominios destacando o empreendimento em si e seu entorno sem divulgar muito
a cidade de llhéus. Pelo discurso publicitario em forma de materialidade significante
em video os cdmodos eram apresentados no interior do condominio em si como se
uma camera estivesse passeando por dentro do empreendimento.

Todavia, no que se refere ao condominio denominado de Pontal Privilege
observamos que a cadmera deixa de permanecer somente no interior do condominio.
Percebemos um movimento em tal materialidade ao colocar a cAmera em relacao a
Baia do Pontal, ha a inscricdo na materialidade de uma formulacao textual que se
imbrica ao imagético. O print da materialidade a seguir compreende os efeitos
produzidos em virtude de nosso gesto analitico:

Figura 13 — Formulacao do Pontal Privilege

Pontal Privilege

Fonte: Print extraido no canal de videos da empresa no Youtube. Disponivel em
<https://www.youtube.com/watch?v=Gvj9KILyOLk> e adaptado para a presente dissertacao.
Acesso em 25. nov.2017

% Metafora que usamos nessa dissertacdo para significar os efeitos de sentido produzidos aos
recortes das materialidades significantes em video analisadas, cujos elementos imagéticos séo
flagrantes urbanos tal como prelecionou Orlandi (2004), os quais produzem gestos de interpretagcéao
discurso sobre condominios na cidade de Ilhéus e seus espagos urbanos.
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Outro fator que cabe observar é que se nao ha tanta énfase quanto ao nome de
llhéus nessa publicidade, a propria designacdo do condominio funciona enquanto
metonimia de um bairro de classe média e média alta. O sentido aqui esta associado
a conceder ao condémino uma vista panoramica, privilegiada, inscrita e reverberada
em outras publicidades “enquanto vista mais bela da cidade”, “vista mais bela da
cidade”, paisagem exuberante e de belezas naturais.

Ja na materialidade digital referente ao condominio Reserva Brisa do Mar II,
cabe nao tomar o sentido do nome “Reserva” como evidente de modo a se confundir
com a expressdo Reserva Ambiental. O sentido de Reserva na nomeagdo do
referido condominio remete a uma zona de floresta cedida através de um
licenciamento ambiental para a constru¢do dessa area privada e reservada. Isto é, o
condominio poderia ser interpretado como a reserva da Reserva, onde a Reserva
maior é toda a extensdo de mata florestal que compde a imagem ao lado do litoral
Sul de llhéus. Aventuramo-nos a afirmar que, devido a localizacdo do citado
condominio, provavelmente a empresa responsavel pelo empreendimento teve de,
diante dos 6rgaos ambientais da regidao, se responsabilizar tanto pelas questdes
ambientais quanto pela preservagao do espaco.

Ainda sobre essa publicidade interessa-nos problematizar o numeral Il que
aparece na nomeacao do condominio, esse numeral alude a algo que foi esquecido,
mas que, nas atuais condigcdes de producdo do discurso, se apresenta como uma
atualizagdo de algo. Em AD, chamariamos de memoria discursiva. Memoria essa
que funciona pelo esquecimento, mas que poderia ser facilmente recuperada por
intermédio da seguinte formulacdo: “A primeira fase do empreendimento, lancada
em janeiro de 2013, foi um sucesso de vendas. Vendemos 141 terrenos em apenas
trés horas.”, afirma Murilo Santos, gerente comercial da Urbplan. O sucesso justifica-
se: 0 Reserva Brisa do Mar Il fica no melhor ponto do litoral sul baiano.” s

Dessa forma, os ja-ditos retornam pela memoria discursiva e atualizam o dizer,
de modo a interpretamos esse numeral dois, a partir da ordem (primeira fase), ou
seja, a partir do “esquecimento” do Reserva Brisa do Mar |. Quando esse dito

61 Formulacao extraida da seguinte matéria: Condominio langa nova etapa de vendas no litoral sul de
lIhéus disponivel em
<http://jornalbahiaonline.com.br/noticia/27070/condominio_lanca_nova_etapa_de_vendas_no_litoral_
sul_de_ilheus> Acesso em 26.nov.2017.
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irrompe no fio do discurso, torna-se possivel compreender a relacdo deste com um
ja-dito anterior que retorna no fio discursivo como uma atualizacao.

O retorno pela memodria discursiva se da tanto na formulacdo do gerente
comercial como no print retirado da imagem em movimento, em virtude da
localizagdo na qual o discurso publicitario se significa e significa a cidade. Nesse
sentido, a flmagem apresenta a visao aérea, visao pandptica que se alinha a pratica
da publicidade em mostrar a localizacéo e contornos protegidos, produzindo o efeito
imagindrio de seguranca e bem-estar. Desse modo, a cidade de IIhéus é significada

pela localizagao:

Figura 14 — Reserva Brisa do Mar Il — Localizacéo

Fonte: Print extraido no canal de videos da empre no Facebook e adaptado para a presente
dissertacdo. Acesso em 25. nov.2017

Tal localizagdo significa e diferencia esse empreendimento do Pontal
Privilege, visto que o condominio apresenta um video publicitario projetado através
de recurso computadorizado. Os efeitos dessa materialidade permitem que as
imagens tenham movimento bem como que toda trajetéria da camera seja
acompanhada por uma muasica instrumental, 0 que em nossa interpretacao por sua
vez, se alinha as “imagens verossimeis” encontradas por Pereira (2006) no material
analisado em sua tese.

Desse modo, a autora indaga se ja que existe uma tentativa de recriacao do
mundo, tal criagdo ndo é feita gratuitamente. Ha forte investimento em forma de
clichés pelos publicitarios, cuja invencao desses mundos produz efeitos quanto a
administracdo de sentidos, de “formas de aparescéncia” e bem como a textualizacao
do politico. Sobre isso, Beck (2015) nos instiga a problematizar a questao:
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Teriamos, assim, uma multiplicagdo de realidades ficcionais,
camadas sobre camadas, como uma cebola simbdlica, com um vazio
inconsistente no centro (sendo que essas camadas sdo nao so
ilusérias, mas também alusérias — uma vez que ha algo de verdade
na ficcao)? (BECK, 2015, p. 25).

Na referida materialidade estd em funcionamento um efeito de realidade e
verossimilhanca produzido na/pela imagem de computador. Nosso gesto de analise
€ considerar a dita imagem de computador, somada ao som ambiente e permeada
de elementos graficos, tal qual a representacdo de um programa ou jogo de
videogame como o locus em que a publicidade lanca em forma de projecao ficcional
a sua lingua de consumo .

Ao significar o que ainda ndo existe, mas existira enquanto um lugar de “bem-
estar” que se assentara no ideal de paisagem exuberante, empreendimento com
quartos e varandas com vista para o mar, inscrevendo-se na mesma rede de
sentidos que o Cidadelle Praia do Sul, at¢é mesmo em equivaléncia a localizacao.
Todavia, a adjetivacao do unico também é presente conforme podemos constatar
nessa formulacdo: “E o unico residencial da regido com 100% de vista para
belas paisagens, sem falar no charme adicional de ter na vizinhanca as

» 83 'O Unico também é retomado na

melhores barracas de praia da regiao
publicidade do Residencial Victoria.

Outro fato de linguagem que nos chama a atencao € estarmos diante de um
condominio cuja nomeagao ndo esta atrelada aos empréstimos da lingua inglesa,
porém se inscreve no imaginario da venda casada com o mar, visto que o diretor
executivo o qualificou de empreendimento “pé na areia”.

E esse semelhante funcionamento que podemos perceber na materialidade
do condominio Reserva do Mar I, no qual a publicidade se veste enquanto lingua de
consumo, no dizer de Carrozza (2010). Contudo em se tratando da publicidade
sobre condominios, 0 que podemos observar aqui, pode ser explicado pelo discurso
de que “a cidade pde o ‘olhar em movimento [...] O que se toma como fragmentario

sao flagrantes (flashs), vitrines, sentidos em transito.” (ORLANDI , 2004, p. 29).

%2 Essa expressdo estd sendo usada em nosso texto conforme a nogédo publicada por Carrozza
(2010) enquanto a lingua da publicidade, a lingua que a publicidade “se faz dizer” e calar sentidos
outros.

%8 Essa formulacdo esta presente no site oficial da construtora e responsavel pelo empreendimento a
Urbplan conforme o link: Disponivel em http://www.urbplansa.com.br/reservabrisadomar/Acesso em
17.jan. 2018
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Nessas condi¢des, o print da materialidade significante no digital compreende os
efeitos produzidos a partir da producdo de aspectos computadorizados em

movimento:

Figura 15 — Reserva Brisa do Mar Il — Apresentacdo da area condominial

Fonte: Print extraido no canal de videos no Youtube adaptado par a resente dissertacao
Disponivel em< https://www.youtube.com/watch?v=ZrhaX76WRLo> Acesso em 01.dez. 2017.

Acerca da materialidade dos condominios: Solaris Residencial Clube e Baia
Marina, ambos sdo da construtora CICON e datados em 2012. Ousamos afirmar que
antes era disposto ao primeiro plano, ou seja, o destaque era dado a aparéncia
interior do condominio, enquanto que a divulgacao sobre a localizagédo e o entorno
do empreendimento alcancavam o segundo plano. Isto é, a inscricdo de tais
materialidades se restringia em apresentar os cdmodos e divisdes do condominio e
nao se tinha uma vasta amplitude de efeitos produzidos com énfase sobre a cidade
de Ilhéus.

Contudo, tal entorno é também valorizado pelo mercado imobiliario, cujo
cenario inscreve esse discurso na dita estética da dita falsidade que culminaria na
ideia formulada e ja discutida por Dunker (2015). Esse modo de viver regulado
ficcionaliza os efeitos de certa estética que tende a homogeneizar o espaco e a
circulacao deste: isto é, circula e funciona aqui, o imaginario de praia, sol e bem-
estar através dos arredores do condominio. Uma critica que se pode fazer diz
respeito ao apagamento da vizinhanga nas publicidades em andlise, o que de certo
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modo direciona nossa interpretacdo para a topografia da segregacdo trazida por
Dunker atravessado pela leitura deste motivado pelo trabalho de Teresa Caldeira.
Posteriormente, os efeitos de movimento pela camera apresentavam de
maneira sutil o entorno de maneira rapida apenas para comprovar a nosso ver, o
recorte dado pela empresa a localizacdo dos empreendimentos. Observamos que
em tais materialidades a cidade de Ilhéus se significa somente na legenda intitulada
“llhéus-Bahia” conforme se pode compreender através do print a seguir:

Figura 16 — Print da materialidade em video dos condominios Solaris e Baia Marina

Fonte: Print extraido da materialidade significante em video divulgada na pagina da rede social oficial
da CICON Construtora e Incorporadora adaptado pela autora para fins da presente dissertacéo.

Ja nas condicbes de producdo de 2015- 2016 relativas a materialidade
significante em video do condominio Residencial Victoria datadas no periodo de
2015 a 2016, observamos pela materialidade significante um provavel deslocamento
em virtude de técnicas mais aprimoradas como também o uso civil justificado pelo
recurso do drone. Além disso, o discurso da materialidade funciona enquanto uma
narrativa/ descricdo que insere imaginariamente o espectador na cena. No caso,
como observador “real” da cena. Desdobrando a nossa perspectiva trazemos as
palavras de Orlandi (2004) para explicar tal funcionamento discursivo:

Cenas de que o sujeito® participa, sem distancia. Nao relata de fora.
Se narra como parte da cena. Por isso 0 nome narratividade urbana.
E aqui ndo estamos respeitando a tipologia tradicional na distingcao

® Vale ressaltar que ndo estamos tratando aqui, do sujeito em carne e 0sso, mas sim da posi¢io
discursiva. Trabalharemos com o sujeito do discurso e ndo com o discurso do sujeito. Assim, nao
serdo feitas visitas de campo, entrevistas, questionarios, flmagens com os habitantes para coletar os
seus discursos.
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narracdo, descricdo, dissertacdo. A narratividade é tomada aqui,
como palavras da cidade, parte da cena (ORLANDI, 2004, p. 30).

Nesse sentido, os “flashes” da cidade conforme se pode observar, restringem
a cidade de Ilhéus em toda sua extensdo ao Centro. Parece-nos que ha um
investimento discursivo pela empresa ao produzir um mapa para significar a area do

espaco urbano, destacando o lugar que o condominio sera construido:

Figura 17 — Print da materialidade significante do condominio Residencial Victoria
em forma de mapa
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Fonte: Pagina da rede social oficial da CICON Construtora e Incorporadora adaptado pela autora para
fins da presente dissertacao.

Ainda se observa nessa materialidade significante em video diferentemente
das demais que compéem 0 nosso corpus o recurso do drone. O print extraido da
materialidade possibilitara observarmos tal recorte dado pelo drone ao Centro
Histérico enquanto entorno da localizagao do dado condominio.

Figura 18 — Recorte discursivo da materialidade em video do condominio
Residencial Victoria - Centro Histoérico
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Fonte: Pagina da rede social oficial da CICON Construtora e Incorporadora adaptado pela autora para
fins da presente dissertagéo.

O uso de tal recurso permite ampliar através da captura imagética que imita
um sobrevoar de um péssaro, um destaque feito através do recorte que se
compromete em exibir o Centro Historico. O angulo favorece o destaque dado a
Catedral de Sao Sebastiao bem como a recuperacdo da memoria da Avenida
Soares Lopes ja discutida. Os efeitos de sentidos produzidos pela dita Avenida
funcionam em virtude da memdédria em que estdo inscritos. Memoria essa que
entendemos tal como as autoras na citacao a seguir:

E muito mais que uma colagem, uma montagem, uma reciclagem, uma
juncdo. Memoria é tudo que pode deixar marcas dos tempos desjuntados
que nos vivemos e que nos permite a todo 0 momento fazer surgir e reunir

as temporalidades passadas, presentes e que estdo por vir (SCHERER;
TASCHETTO, 2005, p. 122).

Ja a respeito do video que se refere ao condominio Cidadelle Praia do Sul,
selecionamos a materialidade que apresenta o condominio nas condi¢cdes de
producado da abertura das vendas deste no Stand da empresa. Nesta, a sequéncia de
imagens e o discurso da narrativa de um locutor nos parece ressaltar positivamente a
proximidade com o mar que o empreendimento oferece. O recorte encontrado
através do discurso posto em circulacao pela formulacdo do video no digital promete:
exclusividade, mar, inovacao e se inscreve na posigao que concebe que a novidade
do empreendimento estd no fato de que este se apresenta enquanto bairro
planejado.
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No discurso em que se inscreve a voz do locutor desconhecido do video ndo
h& a mencgao sobre o aeroporto. Esse destaque fica a cargo da etiqueta verde com
letras em cor branca projetada em concomitancia a narrativa do condominio na qual
llhéus é significada. O sentido da cidade de llhéus aqui estd em relagao ao aeroporto
da cidade. A proximidade do aeroporto, por sua vez é colocada de forma agregadora
a proposta do empreendimento. Como se pode notar na imagem a seguir:

Stand de vendas

Figura 19 — Cidadelle Praia do Sul —

.= Aapenas 3km do aeroporto
L ae el
Fonte: Canal de videos da empresa Cidadelle Empreendimentos. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=tGPIWWLMqgBo> Acesso em 15 jan. 2018.

Estar préximo ao aeroporto da cidade pode se configurar enquanto vantagem
se considerarmos a questdo da mobilidade urbana como uma das regularidades
denunciadas enquanto uma problematica da cidade de llhéus. A proximidade do
aeroporto nesse caso, bem como do Centro Histérico por outra materialidade,
parecem se configurar enquanto o efeito de uma promessa da dita melhoria da
qualidade de vida, ou como estamos chamando imaginario de “bem-estar” planejado.

O condominio (bairro planejado) Cidadelle Praia do Sul funciona por um efeito
que pde em relevo a proximidade com a praia. Desse modo, o recorte ideoldgico sob
o angulo pelo qual a Praia do Sul é tomada pela materialidade é exposta pelo print a

seqguir:

Figura 20- Projecdo da materialidade significante em video da Praia do Sul



121

' \. .. f - S :
. ! 8 o ' o8 ‘ : .- - T_L—f \‘-.:;
Fonte: Canal de videos da empresa Cidadelle Empreendimentos. Disponivel em:
:<https://www.youtube.com/watch?v=tGPIWWLMqBo> Acesso em 17 jan. 2018

No que se refere ainda a tal recorte, parece-nos que nao basta sé vender o
condominio, a praia também deve ser posta em circulagao para “agregar valor ao
empreendimento” atrelado a lingua de consumo por efeito produzido em tal
materialidade. Dessa maneira, somadas a imbricacdo os efeitos produzidos pelas
cores predominantes como o azul projetam o movimento, bem como ainda se pode
notar no canto direito do video o logotipo da empresa e do lado esquerdo um suposto
sujeito que voa de parapente.

A juncao de todos esses elementos atrelados produzem efeitos de sentido em
tal materialidade de maneira a reiterar a inscricdo da cidade de Ilhéus nas
publicidades. O que ha de novo na atualizagdo, desse espetaculo ficcional digital?
Observamos os efeitos de sentido produzidos sobre o imaginario de praia, sol e bem-
estar. De igual forma, notamos a recuperacdao dos sentidos que corroboram em
afirmar o sonho da classe média urbana brasileira de morar na beira da praia casada
com a légica do condominio.

Defendemos a concepcao de que se € a lingua de consumo que dita “como a
banda toca” somada ao espetaculo ficcional digital todos esses efeitos de sentidos
em transito conectados aos flashes da cidade visam simular no digital através das

“vitrines”

produzidas pelos dispositivos técnicos, drones, efeitos digitais, fotografias
panoramicas, emulando cartdes postais, esse show de exibicionismo para inserir o

espectador na cena. Nesta cena, 0 espectador estaria imaginariamente habitando

% vitrines estdo sendo aqui entendidas como formas de olhar, ver, reparar efeitos de sentidos de
cidade que se movimenta. Movimenta-se por meio de flagrantes e a partir de olhares desorganizados
e desorganizadores do urbano e suas formas de significar nas ruas e redes.
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esse lugar de bem-estar planejado e ultra regrado em que o feio, o sujo, 0
desorganizado e o perigoso ficariam de fora.
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5 FORMAS DE HABITAR, TRABALHAR E AMAR: EXPERIENCIAS
IMPRODUTIVAS DE DETERMINAGAO

Os sentidos ndo caem do céu, eles se estabelecem a partir das relagdes que
fazemos com as condi¢cdes que determinam a exposicao das materialidades que séo
postas em circulagdo. Nesse viés, a producdo da presente dissertacdo esteve
permeada a todo o momento por sentidos que nos parecem somente vir a tona
nesse espacgco que nos compete produzir um “efeito de fecho” (GALLO, 1992) sobre
a mesma.

Falamos em efeito de fecho, porque a questdo do sentido para a AD sera
sempre uma questdo aberta e propensa a novas anadlises, trajetos e
direcionamentos, visto que defendemos a multiplicidade de sentidos possiveis.
Habitar, trabalhar e amar séo praticas que se refletem nas vitrines urbanas e indicios
dos modos como os sujeitos se relacionam com sua cidade. Além disso, nossa
mengéao ao trabalho e ao amor remete a obra Mal-Estar na Civilizagdo de Freud, no
qual o psicanalista afirma que, tanto o trabalho, quanto o amor, sdo as principais
vias de realizagédo para se buscar ser feliz. Vejamos como o autor explica essa tal
felicidade:

De fato o homem primitivo estava em situagdo melhor, pois ndo conhecia
restricbes ao instinto. Em compensacdo, era a minima a seguranca de
desfrutar essa felicidade por muito tempo. O homem civilizado trocou um
tanto de felicidade por um tanto de seguranga. (FREUD, 2011, p. 61).

Essa troca nos faz recordar no discurso musical do Rappa de que falamos no
inicio dessa dissertacdo. Discurso que questiona o imaginario dos engendrados na
l6gica da seguranca, tais sujeitos foram aqueles que armaram arapucas para Si
proprios, uma vez que pensaram que somente investindo em tranquilidade e
seguranca teriam a garantia da felicidade plena e sonhada. (In)felicidade essa que,
segundo Dunker(2015), antes mesmo da ideia do condominio sair do papel, ja
experimentavamos por outros meios.

Dunker (2015) quando opta por realizar a psicopatologia do Brasil entre muros
e metaforizar o pais enquanto analisando, quis mostrar o quanto o sintoma da vida
em forma de condominio tem raizes histéricas, politicas, ideoldgicas, psicanaliticas,

de modo que a Psicanalise ndo se inscreve nessa narrativa aleatoriamente.
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A légica do condominio ganha sua eficacia por meio daquilo que Dunker
nomeou de experiéncias improdutivas de determinagdo. Ou seja, a forma de vida
que caracteriza nossa modernidade, em que ha hipertrofia de sistemas e
dispositivos disciplinares (FOUCAULT, 2008). Experiéncia improdutiva de
determinacao no discurso publicitario da vida condominial porque este projeta um
ambiente planejado, monitorado, hiper-regrado. No qual o que se busca evitar é o
imprevisto, 0 encontro contingente com os outros, 0os acontecimento que nos fazem
sair da rotina ou que podem mudar radical abruptamente as coordenadas de nossas
vidas.

Coordenadas essas que, pela légica do condominio, teimam em ser
justificadas pelo juridismo ao instaurar no cotidiano social um regramento que muitas
vezes nao se define pelo bom senso, mas pelo atendimento a documentos e regras
previamente escritas. Ldgica essa que entra em conflto com o discurso
espetacularizado quando a publicidade vende “imagens verossimeis” de parques
coloridos, brinquedotecas, areas de lazer, cuja circulacao na pratica nao é efetiva.

Assim, parece-nos com base no regimento privado, alvo de nossa analise,
gue a crianga ocupa um “nao-lugar” dentro do condominio. Sobre isso, Dunker ainda
pontua que nosso mal-estar tem a ver com um estar fora de lugar, algo que o
condominio tenta suprimir em uma projecao de bem-estar (no habitar).

Dessa maneira, todo o espetaculo digital ficcional é regulado a servigco de
uma lingua de consumo idelogicamente marcada e de varias “propostas de
aparescéncias”, de flagrantes urbanos e de vitrines, pelas quais a publicidade “faz a
banda tocar” em um cenario orquestrado pelas exigéncias que produzem Varios
efeitos de sentidos nos modos de significar as ruas e redes. Efeitos esses, no
entanto, que resistem e reexistem se atualizam e sdo esquecidos revestem-se de
outros tecidos imagéticos e se mantém na costura da temporalidade do online, do
off-line, do ausente de modo que nao se perde o fio da meada.

Realizar uma pesquisa sobre os efeitos de sentido produzidos com a
circulagdo das publicidades de condominios em Ilhéus nos permitiu entender que é
no proprio arranjo urbano que a publicidade fala, se orna de cores, discursos, nomes
em inglés. Modernizagao, juntamente com os investimentos do capital, que aponta
para uma era de panopticos e uma corrida desenfreada por sentidos de seguranca
supostamente garantidos pela aparicdo de novas formas de controle, novos
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dispositivos para gerenciar a circulagao de sujeitos e promover modos determinados
de significar o espaco e os sujeitos que nele habitam.

Compreendemos que essas sao as condicdes de producado proficuas para
que a publicidade sobre condominios em llhéus se diga. Diga-se de passagem, igual
um recorte de um cartdo postal. Diga-se, consumo, postagens, vitrines, drones,
espetaculos ficcionais. Ao ser “falada” a publicidade faz ilusédo e alusdo pelo efeito
ideoldgico elementar. Diante disso interessa-nos defender a ideia da publicidade
como discurso ficcional. Discurso esse que insere o espectador como personagem
habitante de um condominio, que vé do lugar da camera, que vé o que ainda néo foi
construido, que produz uma imagem de “bem-estar” através da projecao do jogo de
imagens daquilo que é regrado, planejado, higienizado, em prol de uma falsa
homogeneidade.

De modo que faz supor que o perigo fica do lado de fora e, acima de tudo, faz
com que os sujeitos invistam desejo e dinheiro em uma projecdo de felicidade
planejada. Ficcdo publicitaria que escanteia os sentidos do real da cidade.
Esquecimento de que os condominios de Ilhéus poderiam ser nomeados com outros
nomes, dos personagens de Jorge Amado, por exemplo, a partir da inscricdo no/pelo
imaginario do sujeito-escritor e sua literatura com a cidade. Algo, que ficou restrito
apenas as nomeacgdes de cabanas de praia, cuja localizacdo e discursos sobre o
espacgo se resumem ao apelo turistico.

No Centro de tudo, no Centro da cidade o que impera sao os sentidos da
modernidade-mundo globalizado, permeados da lingua que se inscreve no numérico
do metdlico das investidas de ver pelo alto, ver de forma ampla, panoramica, mas
recortada. Porque é preciso olhar rapido, fazer rapido, ocupar e circular rapido, visto
que a vida segura nao é definida como o lado de fora. No centro dessa rapidez s6 ha
lugar para poucos espectadores. Estas configuracbes nos permitiram descrever o
processo de proliferacdo dos condominios na cidade enquanto uma inscricao desta
na forma de vida em condominio como lago social, mas ousamos afirmar que, no
caso de llhéus, a cidade se inscreve ainda em outros lacos com o passado simbdlico
da memodria da cidade dos tempos do cacau.

Todavia, ha que se fazer uma recuperacao do final do conto de Scliar, isto é,
do texto que escolhemos para abrir esta pesquisa em razdo do sequestro dos
moradores. Nesse sentido, defendemos a necessidade de desconfiarmos do jogo
espetacularizado de imagens projetadas pelas publicidades em um “looping”
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ideologicamente marcado por promessas parafrasticas e utdpicas. As condigdes de
producdo do século XXI produzem sentidos de aprimoramento e de sofisticacao
tecnoldgica, sobretudo através do espetaculo digital ficcional e da tendéncia no uso
de drones em alianga com o discurso publicitario, cujo funcionamento discursivo €
determinado pelas condi¢des inerentes a sociedade contemporanea.

O efeito pan-o6ptico, por exemplo, que se configurou enquanto exclusividade
da materialidade significante em video do condominio Residencial Victoria. Sentidos
outros diferentes dos de hoje promoveram mudancas significativas quanto aos
modos de circulagdo da Avenida Soares Lopes. Se ha tempos atras esta circulou no
impresso do cartdo postal, nas condi¢cdes do século XXI, sdo as publicidades que
emulam atualizando o dito do cartdo postal de acordo com seus interesses
ideoldgicos e capitalistas.

A mencado ao viés do consumo bem como ao aspecto mercadoldgico
produzido pela sociedade de imagens nao poderia deixar de aparecer em nosso
texto dissertativo, uma vez que o discurso publicitario seja impresso, digital ou
midiatico funciona enquanto uma engrenagem do sistema. No que se refere ao
imaginario urbano em detrimento da relacdo que a cidade tem com o sujeito-autor
Jorge Amado, observou-se apenas uma tentativa de recuperacdo da memdria do
escritor na postagem referente ao anexo 5.

Nela, o sujeito-escritor Jorge Amado mantém relagdo com o sentido posto em
circulagdo do Reserva Brisa do Mar Il sobre a cidade de llhéus como inspiragéo.
Inspiragdo que na postagem do anexo pode ser interpretada de forma dialética
assim como llhéus inspirou Jorge Amado no passado, hoje essa mesma llhéus se
inspiraria talvez “no selo de qualidade” que o autor promoveu da cidade por meio de
suas obras.

Nesse sentido, a postagem do anexo 5 nos mostra uma provavel
irregularidade frente aos outros sentidos postos em circulacdo pelas demais
materialidades do nosso corpus. Se o cartdo postal esta sujo, se 0 espaco urbano
esta repleto de lixo, o imaginario do escritor garante que a terra tem um selo que
qualifica. Mesmo que a cidade esteja abandonada é projetada como “bela e linda”
conforme o catalogo de Nazal (2013), porém, as midias regionais tem mostrado que
nao é s6 de beleza que uma cidade sobrevive e nas condicées do século XXI tem
mostrado posicionamentos que divergem e instauram a contradicdo, que traduzimos

aqui, como litigios de sentido sobre a cidade.
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Em tempos digitais a suposta popularizagdo da rede proporciona instaurar a
critica, protestar sobre o espaco urbano e reivindicar melhorias para a cidade, ainda
que seja pela via do humor em contraste a ironia passageira e efémera dos
filamentos que sustentam as fibras 6ticas e imagéticas no digital.

Nessa direcdo, a efemeridade da rede emula o efeito produzido pela
temporalidade a partir das materialidades significantes em video, sobretudo no que
se refere a duragdo das mesmas. Réapidas, apressadas e em movimento, se
pretendem adequar ao tempo da rede em que a circulacao do material publicitario é
ao mesmo tempo a circulacao do sujeito que navega ‘pelas ondas de imagens”
nesse ambiente.

Diante do exposto, o efeito temporal que acompanha as postagens e desloca
0s sentidos do postar relativo ao impresso, abre o leque de sentidos para o gesto de
compartilhamento no digital. Compartilhamento que se faz lago e enlaga do
eletrénico a captura imagética do drone, do drone aos efeitos de sentidos que sao
produzidos pelo discurso das publicidades de condominios através do que é
posto em circulacao a partir de uma conjuntura histérica dada, a conjuntura da
publicidade digital da llhéus do século XXI.

Para além desta conjuntura, poderiamos arquitetar outra I6gica, “uma logica
da sociabilidade, universalmente significada, ou seja, para fora dos muros e das
grades” (ORLANDI, 2004, p. 95). E assim, superar o déficit de experiéncias
produtivas de indeterminacao (Dunker (2015) com base em Viveiros de Castro), pela
via de uma maior abertura aos acontecimentos e aos encontros imprevistos.
Levarmos uma vida sem ser ela totalmente planejada e circular mais como um

flaneur ® pelas ruas centrais ou periféricas de llhéus.

% Flaneur - termo em francés para significar aquele que € um andarilho, pessoa que se “perde pela
cidade”, andando sem um destino e, assim, observa tudo a sua volta como se fosse novidade. E
alguém aberto ao que a cidade expde a cada segundo.
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ANEXOS

Anexo 1

Blog llhéus 24 horas. Crianc¢as proibidas de brincar em condominio ilheense.

Disponivel em: <http://www.ilheus24h.com.br/v1/tag/condominio-jardim-boa-vista/>.
Acesso em: 7 mar. 2017.
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Férias Escolares — As criangas e os jovens moradores deste Condomi;
estdo de férias e precisam encontrar espago para brincar em companhia
seus amigos.

Este Condominio ndo tem lugar para pratica de futebol, vélei ou
qualquer atividade esportiva do género.

A pratica dessas atividades estd impedida por for¢a do que
estabelece a nossa Convengdo, em seu Artigo 47: -

“Parigrafo 4°: Fazer uso de quaisquer que seja a fonte de ruido ou
som de maneira prejudicial ao sossego, salubridade dos condéminos”,

Esta Administragdo vem solicitar aos senhores pais que comunigquem
a seus filhos essa PROIBICAO. Em caso de descumprimento dessa

proibigdo, seremos obrigados a aplicar multas, na forma do Artigo 48 de
nossa Convengio.

= Nosso sistema de monitoramento esta autorizado a gravar qualquer
atividade desportiva nas dreas comuns,

‘O unico lugar de lazer que o Condominio dispSe € nosso Espaco de
Convivéncia, a sala localizada no térreo do Bloco B, ao lado da Secretaria.

-O morador que desejar utilizar a Sala para atividade de lazer do filho
podera procurar a Secretaria do Condom :

‘ P inio, apresentar uma sugestio d
divertimento, 2 < %

agendar e formalizar a ocupacgio do espago.

. Qualquer atividade dentro do Espago de Convivéncia ha de obedecer
a Convengdo e, por isso mesmo, i0.

passa por aprovagio desta Administragdo.

" i P o

Condominio do Conjunt® Habitationdl jardim B 23k

Sonia Tuqag(w Oliveira — andi'calm S w‘#f For

FONTE: Decreto de Proibigao. Disponivel em: <http://www.ilheus24h.com.br/v1/wp-
content/uploads/2013/12/decreto.jpg>. Acesso em: 7 mar. 2016.



Anexo 2

Imagem do Condominio de luxo Green Harbour Fly In Destiny
—

Fonte: http://dudugontijo.com/puro-luxo-pista-para- 1atos e-marina- exc_:lus&/a -em-minas- gerais/

Imagem do Condominio de luxo Green Harbour Fly In Destiny,

Fonte: <http://dudugontijo.com/puro-luxo-pista-para-jatos-e-marina-exclusiva-em-minas-gerais/>.



Anexo 3

Figura 21 — Print do discurso do sujeito-morador da Avenida

Carlos Mascarenhas
W 20 de dezembro de 2015 -

PRAIA DA AVENIDA, muito bom té-la de volta

Haje fui mais uma vez a praia da avenida & pude constatar que os servicos
de fimpeza que estdo sendo feitos pela Prefeitura estéo resgatando um dos
maiores tesouros da nossa cidade, e que durante muito tempo ficou
escondido embaixo de sujeiras & mato (restinga?).

Fui andando, pois fica pertinho de casa, sem gastar gasolina e sem sofrer
em interminaveis engarrafamentos. Alguma dificuldade para chegar ate a
beira do mar, mas uma grande recompensa: aguas limpissimas 2 na
temperatura adequada, ondas na altura certa que divertam sem assustar
(ndo estava puxando & nem tinha peraus), conchas de varios tamanhos e
cores, peixinhos e peguenos siris, estrelas do mar, e ate indicios de que la
ainda tem tatuzinhos. gue ndo consegui pegar, talvez pela falta de pratica. E
areias brancas e finas.

Temos ainda poucos banhistas para uma manha ensolarada de domingo,
mas muita gente jogando futebol e al talvez ja fosse interessante pensar em
delimitar areas para banhos e esportes

Ao andar pela beirinha da praia com os pes na agua, evitando a arsia mole
para cansar menos, lembrancas da minha adolescéncia quando a praia logo
pela manha e a mating do Cine Santa Clara a tarde, s0 estariam garantidas
se logo cedo eu fosse @ missa na lgreja de Sao Jorge, de acordo com as
normas estabelecidas por Da. Sinha, minha méae.

Fuois &, temos de volta a Praia da Avenida e quem sabe o povo da nossa
cidade volta a frequenta-la diminuindo assim o transito para as praias do sul
e consequentements os enormes engamafamantos que hoje temos

Praia da Avenida, muito bom té-la de volta.

Fonte: Link da referida postagem feita no dia 20/12/2015.
<https://www.facebook.com/csmascarenhas.ios/posts/10203672702217866?hc_location=ufi>.



Anexo 4

Figura 22 - Moradores de rua dormindo proximos ao tablado plotado em frente ao
futuro condominio Residencial Victoria na Avenida Soares Lopes
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Fonte: Acervo pessoal (BECK, Mauricio, 2018).



Anexo 5

Figura 23- Cartdo postal como protesto da sujeira
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Fonte: Rede soialaﬁéial da pagina llhéus da depresséo no Facebook

_Figura 24- Materialidade do Reserva Brisa do Mar Il —selo postal
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Fernando Lopes

Fonte: Rede social oficial do condominio no Facebook



